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Téma diplomové prace: Zhodnoceni marketingovych aktivit lyZa¥skych arealii na Sumavé

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dagmar Jakubikova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Autorka prace si velmi dobte poradila s omezenim, které bylo zplisobeno uzavienim areald z divoda
pandemie COVID tim, ze vyuzila sekundarnich zdroju dat, které vhodnym zptisobem analyzovala. Na
zaklad¢ kvalitné provedené analyzy, naplnila cil prace, kterym bylo pomoci komparativni analyzy
ohodnotit Giroveii marketingovych aktivit lyzaiskych arealti Ski & Bike Spi¢ak a Nad nadrazim —
Belveder a podat ndméty k jejich moznému zlepSeni. Metodiku, kterou pro zpracovani prace pouzila
podrobné a vhodné popsala v samostatné kapitole prace.
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Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*
1. Mezi navrhy doporuceni jsem postradala feseni hlavnich nedostatk zjisténych v jednotlivych arealech

(kap. 6), souvisejicich také s jednotlivymi prvky marketingového mixu.
2. Budou Vami navrhovana doporuceni projedndna s provozovateli arealt?

V Plzni, dne 24.05.2021 Podpis hodnotitele



