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Jméno studenta: Jakub Klesa
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Téma diplomové prace: Navrh komunika¢ni kampané na internetu pro zvolenou firmu

Hodnotitel — vedouci prace:  doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc,

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Student pracoval odpovédné a aktivné a v aplikaéni ¢asti fesil skutecné realizované zlepSeni
marketingové komunikace pro zvolenou firmu. Z prace je také patrna jeho tizka spoluprace s majitelkami
firmy.

V teoretické Casti prace autor zpracoval zakladni vstup k marketingu na internetu a k marketingové
komunikaci se zamétenim na reklamu s vyuzitim relevantnich zdroji. Od s. 26 se vénuje podrobnéji i
problematice webovych stranek, protoZe to potom vyuziva v aplikacni ¢asti prace. Nasledné, ze
socidlnich médii, vénuje pozornost Facebooku a Instagramu. Vlozena je i kapitola k marketingu sluzeb.
Pted aplikacni ¢asti prace jesté popisuje zvolenou metodologii a piedev§im uzivatelské testovani.
Nasledné vyuziva vystupt z rozhovoru s majitelkami firmy a potom trochu specificky ze seminarni
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¢innosti na fakulté k tématu a firmé (kap. 6.3). Hlavnim tikolem bylo vytvofeni novych
webovych stranek a jejich zkvalitiovani prostiednictvim testovani. Kapitola 6.4 potom prezentuje
zvolené uzivatelské testovani a jeho vystupy. K testovani dale vyuziva i dostupné néstroje od firmy
Google. Kapitola 6.7 ptedstavuje financni hledisko - ndklady pravy www stranek firmy.
Vystup prace je na: https://zdravotnicke-potreby-tachov.cz/
Svym realizovanym vystupem je prace specifickd, byla pojata jako komunikacni kampan, kde hlavnim
byla realizace novych www stranek firmy jako inovovaného komunika¢niho kanalu firmy.

Otazky a pFripominky K bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Pokud ptevedete uvedenou praci do schématu projektu, jaké by byly milniky v tomto projektu?

V Plzni, dne 20. 5. 2021 Podpis hodnotitele



