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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Autor si vybral zajimavé téma. Prace plisobi velmi dobrym dojmem jiz z prvnich nékolika stran textu.
Rozdéleni do jednotlivych kapitol je v pofadku, jen na konci prace bych uvital shnuti vyzkumu a
vyhodnocenti, ktery z obrazki je nejlepsi pro marketingovou komunikaci destinace. Po formalni strance se
autor dopousti n¢kolika drobnych chyb ve stylistice. Grafy jsou oznaceny Spatné, maji byt oznaceny jako
obrazky. Na konci fadkt jsou osamoceny piedlozky a spojky. V préci se vyskytuji ob¢as dva a vice nadpist
nad sebou bez Zadného textu, coZ neni zadouci (napf. str. 8). Metodika vyzkumu je velmi dobfe zvolena a
hodnotim ji kladné. Vysledky jsou podrobné ptedstaveny. Chybi mi jen inforamce o vyzkumném vzorku
respondentti. Dale mi chybi ve vyhodnoceni findlni vybér idealnich obrazkt, které by mély byt pouzity
DMO pro komunikaci. U nékterych Zebtickli hodnoceni neni jasné, jak byly pocitany (napt. vysledna
polarita - jedna se o pramér?)
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jaké jsou zakladni prvky emocné zajimavych fotografii, které¢ zaujmou ucastniky cestovniho ruchu?
Jak hodnoti vysledky Vasi prace zaméstnanci JCCR?

V Plzni, dne 26.5.2021 Podpis hodnotitele



