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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V ptedlozené praci se studentka zabyvd hodnocenim komunikace znac¢ek na socidlnich médiich (ne
Vv socidlnich médiich). Cil prace je uveden v tivodu; cil je pfedhledné roz€lenén do nékolika dil¢ich cila.
Uvod by se obecné mél psat v budoucim &ase (o &em prace bude) a ne v piitomném &ase - ten je vhodny
pro abstrakt. Prvni kapitola, ve které se diplomantka vénuje marketingové komunikace, je velmi dobie
zpracovana. Ocenuji aturo€inu schopnost vyborné¢ kompilovat literarni zdroje. Jedinou vytkou této ¢asti je
zafazeni brandingu pod marketingovou komunikaci, kam logicky nepatii. V druhé kapitole autorka
popisuje marketing na socialnich médiich (nevim, pro¢ v celé praci pouziva v médiich). Tato kapitola je
op¢t velmi dobfe zpracovéana, nicméné zde opét spatiuji chybu v logi¢nosti ndzvu kapitol. Marketing na
internetu je nadfazenym pojmem socialnim médiim, kapitola méla byt spise pojmenovana online marketing
- kam by samoziejmé spadal jak marketing na internetu, tak i marketing na socialnich médiich a soc. sitich.
V kapitole 3 je predstavena teorie k marketingovému vyzkumu, v kapitole 4 piedstavuje studentka vlastni
vyzkum. Pro ten diplomantka zvolila 4 kosmetické znacky. Metodika této ¢asti je velmi detailn€ popsana,
coz je pro obsahovou analyzu velmi dilezité. V kapitole 5 jsou piedstaveny vystupy z provedeného Setieni.
Z textu je jasné patrné, Ze analyza byla provedena kvalitné a poskytuje fadu zajimavych informaci. Veskeré
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vysledky jsou piehledné sesumarizovany v kapitole 6, kde jsou také navrzena doporuceni. Ta jsou vSak
velmi obecna. Co se tyka formalniho nedostatku - tecka se pisSe az za citaci (zavorkou).

Celkové se jedna o kvalitni praci s minimem nedostatkd (viz vyse), kterou navrhuji hodnotit stupném
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vyborng".

OtazKy a pripominky k bliZSimu vysvétleni pii obhajobé:®

Jaké aktivity a naklady se poji S Vami navrZzenymi doporucenimi?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



