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Hodnotitel — vedouci prace:  Ing. Michal Micik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V predlozené praci se studentka zabyvé zefektivnénim marketingové komunikace pivovaru Cerveny vlk.
Teoreticka reserSe je na velmi dobré trovni - diplomantka v ni pracovala s velkym mnozstvim
relevantnich zdroji (Ceskych 1 zahrani¢nich). Prace ma tatkéz logickou strukturu a pfiméfeny obsah
vztahujici se k tématu. V kapitole 4 je pfedstavena metodika praktické ¢asti, nasleduje piedstaveni
vybraného podniku a jeho mkt mixu. Obsahem kapitol 5 a 6 je analyza trzniho prostfedi pivovaru,

Vv kapitole 7 je provedeno porovnani mkt komunikace podniku s vybranymi konkurenty. V kapitole 8 je
predstaveno dotaznikové Setieni a jeho vysledky, které mély pfinést odpovédi na formulované hypotézy.
Hypotézy jsou sice vyhodnoceny, nejsou vsak dostate¢né interpretovany. Oceiiuji vyuziti konfrontacni
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matice pro lepsi uchopeni faktorti v sestavené matici SWOT. V kapitole 10 je pfedstavena
navrzend komunika¢ni kampan, kterd ma redlny potencial pro uspéch.
Préaci Ize vytknout nékolik skutecnosti - uvod by mél byt napsany v budoucim case (tak, jak je napsan
nyni, by se dal spiSe povazovat za abstrakt). V piipad¢ cita¢niho stylu APA se pro pocet autori >2
pouziva V textu citace "Autor a kol., rok", ptipadné "et al." a spojka "a" pro dva autory (& se pouziva
pouze v zavorce). Neékdy bohuzel citace dle spravného formatu zcela chybi (napf. str. 34). Na téze strané
by se také hodilo dopsat, Ze uvedené statistiky se vazou k CR, coz nemusi byt na prvni pohled ¢tenafi
jasné. V seznamu literatury by se nemély vyskytovat hypertextové odkazy. Nekteré seznamy odrazek
nemaji spravny format. Obcas se diplomantka nevyhnula psani v 1. os. mn. €., které navozuje zdani
autorstvi vice osob. N¢které obraty plisobi neobratné (napt. komunikace zacili zakaznika vs. komunikace
zacili na zékaznika, pronajimat billboard vs. pronajimat si billboard). Konkrétni reakce na makrotrendy
by mély byt uvedeny spiSe v analyze vnitiniho prostiedi podniku a ne pfimo v analyze makroprostiedi.
S ptihlédnutim k vyse uvedenému hodnotim piedlozenou praci na pomezi stupiii "vyborng" a "velmi
dobie".

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Cim si vysvétlujete, Ze ceny produktl vybraného podniku jsou vyrazné vyssi, neZ jsou ceny hlavnich
konkurentti?

Jak vami uvedené ekonomické faktory konkrétné piisobi na vybrany podnik?

Pokud na zéklad¢ proveden¢ho Chi-kvadrat testu existuje zavislost, da se dopocitat jeji intenzita. K tomu
je nutné dopocitat Cramerovo V - zkuste vypocet provést.

Jak by se daly interpretovat vysledky H1, H3, H4, a H5?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



