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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka pracovala na vyzkumné zamétené diplomové praci na aktualni téma, tj. vyuziti marketingoveé
komunikace pro branding. Rad uvadim, ze téma zpracovavala odpovédné a aktivné a je to také znat na
vystupu celé prace, ktera miize také byt vyuzita jako piipadova studie ve vyuce na fakulté.

Design vyzkumu je graficky zobrazen hned po uvodu prace, kde jsou definované cile prace a vyzkumu.
Teoreticka Cast prace vychazi z marketingové komunikace, nasleduje pojednani o znacce a brandingu a
potom kapitola vénujici se socidlnim médiim a marketingu v prostfedi socidlnich médii. Kapitola ¢. 4 se
vénuje struénému popisu relevantnich socidlnich siti s podrobny popisem Instagramu.

Vlastni vyzkum je v kapitole €. 5, a to i s popisem zvolené firmy. Podkapitola 5.3 nas seznamuje

s vlastnim designem vyzkumu s uvedenim vyzkumnych otazek, hypotéz a popisem kdédovani pro
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realizovanou obsahovou analyzu. Od 5.5.2 jsou Vv praci uvedena zjisténa data. Profil firmy
BUSHMAN na Instagramu byl sledovan od roku 2016 do roku 2020 vcetn¢, a dokumentuje vyvoj
aplikace marketingu na internetu touto firmou v kontextu CR a jejiho réistu. Obsahovou analyzou autorka
nashroméazdila zajimava data, ktera strukturovan¢ prezentuje a uvadi i dalsi doplnky, jako napt, word
cloud z textovych popiski S top vyuzivanymi slovy. Nasleduje word cloud pro hastagy. Velmi zajimava
je potom prezentace engagementu podle povahy postt. Z kvalitativniho hlediska je potom zajimavy i
popis posti, které ziskaly nejveétsi reakce uzivatelii. Nasledn€ jsou data hodnocena i s vyuzitim software
Statistica a studentka potvrzuje nebo vyvraci stanovené hypotézy. Podkapitola 5.5.4 pfinasi souhrn
vystuptl vyzkumu a autorka se potom vyjadiuje i k limitaci vyzkumu. Vystupy pfinadseji dokladovani
toho, co je vhodné a jak vyuzivat v marketingu na Instagramu u podobné firmy v kontextu CR, také
dokladuji aplikaci teorie UGT v praxi. Doporucujici navrhy jsou jasn¢ formulovany.
Povazuji Gfedlozenou diplomovou préci za velmi kvalitni, vlastni vyzkum je také dokladovan ukazkami
Vv ptiloze prace.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Pokud budete v praxi fidit profil firmy na Instagramu, na co se zamétite? Uved’te hlavni body, pfipadné
ukazatele.

V Plzni, dne 20. 5. 2021 Podpis hodnotitele



