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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V ptedlozené diplomové préci se studentka zabyva vyuzitim instagramu jako komunika¢niho nastroje pro
branding. Cil prace, roz¢lenény na diléi cile, je k dispozici v Gvodu prace. Metodiku v vodu bych
preferoval psat v budoucim ¢ase (co se bude dit - ne to, co se dé€lo - hodilo by se spiSe do zavéru). V prvni
teoretické kapitole je predstavena marketingovd komunikace. ReSerSe je provedena kvalitné, studentka
pracuje s velkym mnozstvim odbornych zdroji, které velmi vhodné kompiluje. V druhé kapitole je
pfedstaven branding. Zakladni kameny brandingu vychazi z pomérné starych zdroju, které autorka popisuje
jako "soucasnd podoba brandingu" - sou¢asna podoba neodpovida roku 2008. Zbytek kapitoly je zpracovan
s velkym mnozstvim star$ich zdroji - kK popisu znacky (a jejimu budovani) a k popisu image apod. by bylo
vhodné provést resersi i aktualngjsi literatury. V kapitolach 3 a 4 se diplomantka vénuje socialnim médiim
a socialnim sitim. ReSerSe je zde provedena kvalitné. V ramci kapitoly 4 je detailné piedstavena socialni sit
Instagram, které je dilezita z hlediska tématu prace. Kapitolou 5 zacina vlastni zkoumani autorky. V této
kapitole jsou pfedstavena teoretickd vychodiska pro Setfeni, podnik a metodika. Pro ucely vyzkumu jsou
definovany dvé VO a nékolik specifickych otdzek. Cela kapitola je velmi piehledné a logicky zpracovana,
nabizi se pouze otazka, na zakladé ceho byly formulovany hypotézy a tvrzeni? Je vSak také dilezité zminit
nedostatky textu - jedna se predevsim o psani v 1. os. mn. €., pouzivani neodborného (misty hovorového)
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vyjadfovani, pteklepy a pouzivani "novotvari" (napft. ctvrtlety odstup). Analyza je provedena na zéklad¢
sedmi kritérii. Zajimavé jsou vypocty miry zapojeni pro jednotlivé typy postl a uprava vzorce ER. Veskeré
vysledky Setfeni jsou vhodné interpretovany a v zavéru kapitoly shrnuty. Ocenuji také vloZeni kapitoly
s omezenimi vyzkumu. Doporucujici ndvrhy jsou opravdu velmi struéné. Kromé zminénych nedostatkt
pusobi text celkoveé vybornym dojmem a stejnym stupném praci hodnotim.

OtazKy a pripominky k bliZS§imu vysvétleni pii obhajobé:®

Co bylo vychodiskem pro formulovani hypotéz a tvrzeni?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



