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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2020/2021

Jméno studenta: Rostislav Sladek
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Evaluace online a offline komunikace znacky

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Student se velmi peclivé vénoval problematice diplomové prace a pii jejim feSeni vyuZival 1 osobnich
zkuSenosti a dobré komunikace s vedenim zamku, pro ktery navrhoval komunikaéni kampar.

V teoretické Casti je vénovana pozornost marketingu v kultufe a uméni. Dale se autor zaméfil na znacku a
branding a nasledné popisuje komunikacni mix a véts$i pozornost vénuje online marketingu, ktery
vyznamné aplikuje v dals$i ¢asti prace.

Aplikacni Cast zacina vstupem k heuristické analyze www stranek, ktera je podrobné zpracovana

Vv kapitole ¢. 6. Ocenuji 1 porovnani komunikace na internetu s relevantnimi subjekty. Navrhem
komunikacni kampané se podrobné zabyva kapitola €. 7. s rozpoc¢tem pro aktivity a média a jejich
prostiedky, s pfihlédnutim k moznostem specifického subjektu, statniho hradu a zamku.




B ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA
vV PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluZeb
Student pracoval s relevantnimi zdroji a pfilohy prace struéné, ale vhodné dokumentu;ji aplikacni
¢ast prace. Jak jsem jiz vySe uvedl, z prace je patrna angazovanost studenta na feSeni tikolu. Lze
predpokladat, ze vétSina navrhi je pfi navrzeném rozpoctu pro zvoleny subjekt efektivné realizovatelna.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

Mate jiz zpétnou vazbu od kastelana? Budou, ¢i jiz jsou, nékteré vase ndvrhy realizované?

V Plzni, dne 20. 5. 2021 Podpis hodnotitele



