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Jméno studenta: Radim Smicek
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Vnimani outdoor reklamy vybranymi cilovymi

skupinami obyvatel Ceské republiky

Hodnotitel — vedouci prace:  Ing. Michal Micik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V predloZené diplomové préci je hlavnim tématem vyuZiti o¢ni kamery pro analyzu vnimani venkovni
reklamy. V teoretické resersi autor zasazuje venkovni reklamu do komunika¢niho mixu, potazmo do
marketingové komunikace a MKT mixu. Venkovni reklama tvofi pfevaZnou ¢ast teoretické reSerse;
diplomant se zde zde kromé jeji definice zabyva také napt. spravnymi postupy tvorby OOH, méfenim jeji
efektivity a trendy. Na tuto kapitolu navazuje ¢ast zabyvajici se billboardy. V nasledujici kapitole je
predstavena teorie k dotaznikovému Setieni a o¢ni kamete. Teoreticka reserSe vykazuje velmi dobrou
uroven, autor pracuje s velkym mnoZstvim jak ¢eskych, tak i zahrani¢nich zdrojii. Kapitola 5 a dale
zahrnuje vyzkumné Setfeni. Diplomant nejdfive formuluje cile Setieni, nasledné je formulovdna VO a z ni
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vychazejici SO a hypotézy. Metody pouzité pro vyhodnoceni vyzkumu jsou pouzity spravng.
Vystupy vyzkumu jsou prehledné interpretovany. Na zékladé prezentovanych vysledki 1ze tvrdit, ze
diplomant splnil cile préce, které si vytycil.
Prace vykazuje nekteré nedostatky - jedna se predevsim o neobratné pouzivani odborného jazyka a chyby
formalniho (napf. seznamy odrazek) a typografického charakteru. V tabulkach ¢. 10 a dale chybi
informace, Ze hodnoty zanesené v prostifednim sloupci piedstavuji p-hodnotu. Kapitola vénovana
billboardiim mohla byt za¢lenéna jako podkapitola OOH (takto je zna¢né¢ nevyvazena oproti ostatnim
kapitolam). Celkov¢ prace ptsobi "vybornym" dojmem a i pfes zminéné nedostatky ji stejnym stupném
také hodnotim.

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak by se podle Vas daly interpretovat vysledky H4 a H6?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



