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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace

<
DAL IR I X v
N = o
N I I
1 O

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace se zabyvd vnimanim outdoor reklamy vybranymi cilovymi skupinami. V prvni ¢asti prace je
predstaven marketingovy mix. V kontextu prace mohla byt kapitola krat$i. Nékteré zde uvedené poznatky
pro praci nejsou ditlezité. Stézejni je kapitola 2 predstavujici venkovni reklamu. U jednotlivych forméti by
bylo vhodné zatadit obrazovou ptilohu. Pocet pouzitych zdrojl je odpovidajici a uvedené poznatky jsou
pro praci dalezité. Do prace je dale zatazena teoreticka kapitola Marketingovy vyzkum, ktera v praci ptsobi
nadbytecné. V praktické ¢asti je provedeno dotaznikové Setfeni a vyzkum o¢ni kamerou. Uvedené hypotézy
nejsou piili§ zdvodnény (neni jasné, pro¢ autor zkouma, jak pohlavi a vék ovlivituje vnimani reklamy).
Nasledné je proveden vyzkum o¢ni kamerou. Z prace neni patrné, s jakym zadanim respondenti obrazek z
kamery sledovali. Vysledky jsou vhodné a zajimavé predstaveny pomoci heatmap. Déle jsou testovany i
diive stanovené hypotézy. Jejich testovani mize byt s ohledem na velmi maly vzorek respondentli zkreslené
(vzorek pro muze je pouze 3). Na zaklad¢ zjisténych poznatk jsou v praci formulovana doporuceni. Jedna
se ovSem pouze o dva odstavce. Navrhi by s ohledem na rozsah pfedchozich analyz mohlo byt o poznéani
vice.
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OtazKky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*
S jakym ukolem / informacemi respondenti béhem vyzkumu o¢ni kamerou sledovali dané obrazky?

S jakym zamérem bylo zkoumano, jak pohlavi a vék ovliviiuje vnimani venkovni reklamy (pokud byste
pifipadné naSel rozdil, jak by se tato informace dala vyuzit v praxi)?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



