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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:! vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cilem diplomové prace bylo zjistit, jak je nabidka LGBT turismu komunikovana a ur¢it, jaké trendy se podili
na jejim formovani, resp. posoudit, jak cilovy segment marketingovou komunikaci vnima a zda je odlisna od
vnimani heterosexuali. Téma prace je velmi vyznamné a predstavuje vyznamny vyzkumny potencial
vzhledem ke svému vyklenkovému charakteru. Autorka vhodné kombinuje metody, kterymi hodnoti vnimani
komunikaénich nastroju a dochazi k zajimavym vysledktim, které mohou byt velmi dobfe vyuzity v praxi.
Kombinaci metod vSak prace pfispiva i k teoretickému poznani v oblasti marketingové komunikace

s vybranym cilovym segmentem v oblasti turismu.

Z hlediska teoretického piehledu bych misto obecnych vymezeni reklamy a jejiho vyvoje a marketingové
komunikace doporucoval aplikovat a identifikovat specifika marketingové komunikace a reklamy v odvétvi
turismu. Autorka rovnéz Casto pouziva druhotné citace i v piipadech, kde mohla pouzit ptivodni zdroje. To
vSak celkové nesnizuje hodnotu celé prace a jeji prokazatelné ptinosy pro teorii i praxi.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Popiste postup vyhodnocovani emocni reakce z dat naméfenych pomoci ptistroje na méteni EDA/GSR.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



