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Téma diplomové prace: Podnikatelsky zamér v oblasti sluZeb
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi’:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V piedloZzené diplomové praci se autorka zabyva vlastnim podnikatelskym zamérem v oblasti svatebni
agentury. Z prace je zifejmy autor¢in zajem o problematiku.

Z hlediska struktury prace je do jisté miry problematicka pozice kapitoly 7 v kontextu kap. 6.5 (SWOT
analyza ptedchazi nékterym analytickym informacim), i kdyZ autorka obsahy z kap. 7 v kap. 6.5 vyuziva.
Formalné v tab. 2 neni vhodné zvoleny nadpis "zvoleni autofi". Dale i formalné v tabulkach neni pfili$
prehledné vyuziti odrazek (vice tabulek v praci, ale napt. tab. 10). Né&které jazykové obraty autorky jsou
méné odborné. Nekteré kapitoly konCi obrazkem, tabulkou a ne textem. Obrazek 8 byl pravdépodobné
ovlivnén prevodem do formatu pdf.




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

vV PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Zvolené téma je z principu méné naro¢né teoreticky, autorka zafazuje do teoretické casti prace také
oblasti specifik sluzeb.

Prace jako celek je komplexné zpracovana, snad az piili§ obsahla, coz vede i k tomu, Ze nékteré pasaze
pusobi pak celkové nekonzistentné (napt. deklarace zkusenosti budoucich podnikatelek). Nicméné¢ mnohé
Casti analyzy mohly a mély byt propracovanéjsi (napi. predikce poétu obyvatel, po¢tu snatkd, vypocet
velikosti trhu, hlubsi analyza mezoprostiedi, predev§im v oblasti konkurence, odhad pfijmut, vcetné
odhadu poctu pracovniho zatiZeni, analyza rizik — vyznamnost, pravdépodobnost vyskytu). Pro vlastni
realizaci podnikatelského zaméru toto rozhodné doporucuji zptesnit. Na druhou stranu se autorka snazi
vyuzit konceptu person, ale také ne zcela bézného service blueprintu, ovétuje nékteré predpoklady
(hypotézy) statisticky a tedy vhodn¢ aplikuje znalosti a dovednosti ziskané studiem. Podnikatelsky zamér
je zpracovan ve vSech jeho podstatnych castech. Dil¢i nesoulad spatiuji v oblasti terminu zahajeni
podnikani (s. 79 vs. s. 112, ohlaseni zivnosti 01/2023 vs. 06/2022) a i v nékterych dalsich obsazich.
Celkové praci navrhuji hodnotit jesté klasifika¢nim stupném velmi dobie.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak byla identifikovana konkurence?

V Plzni, dne 26. 05. 2021 Podpis hodnaotitele



