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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, irovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:!

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Predkladana diplomova prace si klade za cil sestavit podnikatelsky plan pro svatebni agenturu. V prvni fadé¢
je tfeba ocenit autor¢in entuziasmus pro téma, ktery je patrny z celé prace. Autorka v ivodni ¢asti prace
peclivé zpracovala teoreticky ivod do problematiky, text je v ivodu logicky ¢lenén do podkapitol, klicové
pojmy jsou srozumitelné vysvétleny. V praktické ¢asti prace se vyskytuje fada spornych mist, nedotazenych
analyz, misty si autorka protifeci. Zdroje n€kterych tabulek jsou nepfesné (napf. s. 7, 8, 26, 27), v textu téz
misty chybi zdroje (napft. s. 57-59). K praci mam fadu formalnich i praktickych pfipominek:

- 5. 46 - chybi statistiky registrovanych partnerstvi (neb i ti jsou v cilové skupin€ agentury viz s. 91-92)

- 8. 45 - u socialnich faktori bych ¢ekala vice informaci o primérmém véku novomanzell a jeho vyvoji
v Case + doplnéni demografické kiivky pro danou generaci a ocekavany vyvoj

-s.47 vs. 72 - neodpovida udaj o primérné mzd¢ v analyze a v dotazniku

- autorka si opakované protifeci napt. s. 62 "koordindtorka bude nabizet sviij zkuSeny pohled na véc" vs. s.
63 a "malé zkuSenosti v oboru" nebo piilezisti na s. 67 "zvySeni siatecnosti + hodn¢ odlozenych svateb"
vs. s. 68 "nizkd siatecnost", poptipad¢ s. 66 nizka konkurence v okoli vs. fakt, ze 1idé jsou ochotni dojet za
touto sluzbou i 50km na s. 80, ¢imz se radius z Blovic dostava do Plzn¢, kde konkurence je

- chyby z nepozornosti napf. s. 73 - cilova skupina 20-30 let, ale na s. 92 uz je to 20-40 let
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- nerozumim fazeni kapitol - s ohledem na Porteriv model 5 sil na s. 21 bych ocekdvala analyzu
zakaznickych preferenci jako podklad pro SWOT (kapitola 6), ale tato analyza je prezentovana az po
SWOT v kapitole 7 (na vyzkum se autorka odkazuje na s. 66 predtim nez jej predstavila)

- s. 81 - vize neni ¢asov€ ohrani¢ena

- s. 84 - autorka dokola opakuje "tisténé katalogy dodavatelil" - v dnesni dobé jsou katalogy dodavatela
(sweet bar, kvétiny, kadefnice, fotograf, Saty, ...) zpravidla prezentovany online na FB/IG profilech
jednotlivych podnikatelil

- s. 85 - zavadgjici informace o nulové povinnosti obihani Gfadll - minimalné na matriku museji snoubenci
osobn¢ + uvedena svatba v zahrani¢i neni zminéna diive ani neni soucasti SWOT

- 5. 86 - 89 - organizacné neproveditelna sluzba vysoké kvality, pokud mé byt koordinatorka pfitomna 2-
3h ve svatebni den + evidentni uplna nezkusenost autorky v oboru, kdyz uvadi formulace typu "pifedem
nejasna kvalita doddvanych kvétin"

- s. 113 "je nutnd G¢innd a spravné zacilend kampan" - Zadna takovato kampan neni v praci predstavena

- velmi netradi¢ni vyrazy jako napf. s. 65 "zakladajici slecny", s. 64 "marketingova propagace"

- prace o cca 25 stran piekracuje stanoveny maximalni rozsah diplomové prace

Celkov¢ hodnotim préci jako "dobrou".

OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Pro¢ nepovazujete za konkurenci blovické Zlatnictvi a piij¢ovnu svatebnich Satt Tyrkys? (v nabidce maji
Saty, oznameni, prsteny, ...)

2. Popiste, v ¢em budou Vase sluzby originalni? V textu je to nékolikrat zminéno, ale nerozpracovano.
3. Co presné bude mozné zakoupit/zaptjcCit za dekorace viz s. 82? Podle ¢eho jste stanovila ceny v tab. 277

4. Chépu spravné, ze v 9/2022 chcete zacit vefejné komunikovat aktivity firmy, kterd vznikne v 1/2023?
Pokud ano, co tfeknete zakaznikiim, ktefi se ozvou béhem 2022? Obdobné u smluv - chcete vyjednavat
s dodavateli od 6/2022 vc¢etn¢ zasmluvnéni, o kterém opakované pisete, ale firma jesté nebude existovat.
Jak si to konkrétné predstavujete?

5. Odtvodnéte zacatek podnikdni v lednu 2023. Kvili vybéru mista a terminu se svatby planuji min. rok
doptedu, lidé se vétSinou zasnoubi béhem léta na dovolené a cca na podzim zacinaji vSe feSit vcetné
rezervace mista a terminu na nasledujici rok. Pro¢ se zac¢atkem cekate az na leden 2023, kdy uz maji lidé,
kteti se budou brat v roce 2023 spoustu véci rozjednanych? Navic v sezoén€ 2023 uz nebudete moci vyuzit
ptilezitosti "hodné odloZenych svateb" na s. 67 neb ty se vyfesi v letech 2021-22.

6. Z ptilohy A plyne, Ze misto pro obfad bude svatebcany stat 5000 K¢&. Chapu spravné, ze nebudete
zajisStovat konéani svatby napt. na statku nebo v penzionu, kde jsou ceny Cisté¢ za prondjem objektu
desetinasobné i vys§i? A 1 pfiprava a nazdobeni takového mista je vyznamné Casové i materidlové
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V Plzni, dne 25.05.2021 Podpis hodnotitele



