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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Přístup autora k řešení problematiky práce              

O) Celkový dojem z práce                
 

 

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci  klasifikačním stupněm:1     velmi dobře   

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Autorka práce si klade za cíl "zhodnotit" online marketingovou komunikaci vybraných e-shopů. Jde tedy o 

formulaci poměrně vágní. Metodou zhodnocení je strukturované pozorování. I zde lze mít určité 

pochybnosti, zda neměla být zvolena metoda exaktnější, dotazníkové šetření resp. anketa. K teoretickým 

východiskům nelze mít připomínky - jde o souhrn poznatků od vybraných autorů. Nejde tedy ani o 

avizovanou rešerši. Tato vstupní část je poměrně rozsáhlá, avšak přehledná a výstižná. Jde jen o to, zda 

plně využita (potřebná) v části praktické.  

I samotné formulace cíle výzkumu jsou sporné - např. dílčí cíle jsou spíše postupy resp. metodami, 

avizovaná obecná výzkumná otázka nemá charakter výzkumné otázky, nemluvě o specifických otázkách 

typu "Jak si vedou ….". S  odborností textu má autorka problém i na s. 82 - "reklamy jsou trefné… pěkně 

zpracované … dává si záležet… počíná si dobře…" Autorka navíc "alibisticky" na s. 85 odkazuje na limity 

takto provedeného výzkumu - výstupy práce nelze zobecnit, jsou "také" ovlivněny subjektivním vnímáním 

a hodnocením autorky (kromě kterých dalších vlivů) apod. To vystihuje základní problém metodiky práce. 

V kontextu úrovně diplomových prací jiných pracovišť ji hodnotím přes uvedené nedostatky stupněm velmi 

dobře.  
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

 

Shrňte odpovědi na uvedených 5 tzv. dílčích výzkumných otázek. 

 

 

 

 

 

            

 

 

 

 

 

V Plzni, dne 25. 5. 2021       Podpis hodnotitele  


