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Jméno studenta: Simona Pytlikova
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V predloZené praci je hlavnim tématem navrh komunikaéni kampané pro zvoleny podnik. Diplomantka
nejdtive pro Ucely své praktické ¢asti zpracovala liteararni reSersi - troufam si tvrdit, Ze toto provedla
velmi dobfe. ReSerSe vychazi z mnoha odbornych zdrojl, se kterymi studentka navic velmi dobfe pracuje.
Timto préace ziskava pevnou teoretickou oporu. Prakticka ¢ast zac¢ina kapitolou 4, ve které je predstavena
metodika. Pata kapitola obsahuje predstaveni vybraného podniku, v Sesté kapitole se diplomantka vénuje
navstévnosti kempu. Tyto dvé kapitoly obsahuji velké mnoZstvi informaci; text se pro ¢tenare stava
monoténnim a obcas je té€zké se v ném orientovat. Proto ocenuji kapitolu 6.3, kterd ptehledné¢ sumarizuje
hlavni poznatky. V kapitole 7 je autorkou provedeno zhodnoceni MKT komunikace. Zajimavé informace
se ¢tenaf dozvi hlavné v oblasti online komunikace. Dobfe je zpracovano pisobeni webu dle modelu
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AIDA. Na konci kapitoly 7 je opét pro ¢tenare pripraveno shrnuti. V kapitole 8 diplomantka na
zaklad¢ informaci zjisténych v ptedchazejicich analyzach navrhuje komunika¢ni kampan dle konceptu
5M, stru¢né je zde popsana i konkurence. V ramci komunika¢ni kampané diplomantka navrhla a vytvofila
pro kemp novou webovou stranku, ktera je kvalitou o nékolik irovni nad minulou (co se tyka jak
zpracovani, tak i obsahu). Vhodné jsou predstaveny i ndvrhy vybranych soc. siti a reklama v misté
prodeje. K navrZzenym médiim jsou nasledné ptifazeny rozpocty. V podkapitole méfeni jsou piedstaveny
konkrétni metriky GispéSnosti komunikac¢ni kampané.

Prace vykazuje dilci nedostatky. Nékteré citace v textu (v zavorce) jsou uvedeny chybné (nespliuji
pravidla APA), napt. str. 10, 27, 28...), v zavorce se autofi spojuji "&" a ne "a". Velmi Casto se Ctenaf
setkava s dlouhymi bloky textu, ve kterych se ztraci - tento fakt mohl byt redukovan dislednéjSim
Clenénim textu. Obcas se vyskytuji neobratna spojeni.

I ptes zminéné nedostatky vsak prace pisobi kompaktnim dojmem a autorka v ni zcela urcité splnila
formulovany cil. Celkové praci hodnotim stupném "vyborne".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Bude se Vami navrzena komunikac¢ni kampan realizovat? Budou se realizovat Vase navrhy?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



