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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Studentka se ve své bakalářské práci zabývala problematikou sponzoringu a jeho uplatněním ve vybrané 

společnosti, se kterou má osobní zkušenosti. Teoretická část práce zabírá téměř polovinu celého rozsahu, 

nicméně je logicky postavena a zahrnuje všechna potřebná východiska pro praktickou část. V určitých 

pasážích text připomíná podobu učebního materiálu. Hlavní přínos práce je součástí kap. 7.3, kterou by 

stálo zato povýšit na hlavní kapitolu a nenavazovat ve struktuře na vlastní výzkum. Samotné dotazníkové 

šetření bylo velmi pěkně propracováno včetně kontingencí a následně prezentováno. Výsledky výzkumu 

týkajícího se sponzoringu (Čáslavová, 2009) jsou mírně zastaralé a bez přesnějšího vysvětlení a popisu, 

kde data vznikla a jak. Vzhledem k dobré znalosti vnitřního prostředí firmy se podařilo autorce dobře 
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uchopit zadaný ekonomický úkol a komplexně jej napasovat na podnikovou praxi. Při perfektní 

prezentaci a obhajobě práce se přikláním ke známce „výborně“. 

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

1. Nabízí se otázka, jak pandemie koronaviru ovlivní sponzoring v krátkodobém a střednědobém 

horizontu. Predikujte oba horizonty prosím jednak v obecné rovině a jednak zkuste vztáhnout dopady na 

Vámi zkoumanou firmu.  

 

 

 

 

V Plzni, dne 29. května 2021        Podpis hodnotitele  


