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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V predloZené praci se studentka zabyva moZnostmi marketingové komunikace v HbbTV. Jedna se o
zajimavé a hlavné veelku unikatni téma. Teoreticka ¢ast prace sestava ze dvou hlavnich kapitol -
marketingové komunikace a HobTV. Kapitola 1 ma standardni strukturu, v kapitole 2 se ¢tenat piehledné
seznami s celym konceptem HbbTV a jeho moznostmi. Praktické ¢ast za¢ina predstavenim
dotaznikového Setfeni, které slouzi jako ndstroj pro ziskani odpovédi na poloZzenou VO. V ramci
vyzkumu studentka formulovala téZ nékolik hypotéz a tvrzeni. Analyza dat poskytuje zajimavé vysledky,
mnoho hypotéz pracuje s proménnou "vek" - ¢tenat se vSak nedozvi, na zakladé c¢eho jsou tyto hypotézy
formulovany. Na konci kapitoly 3 jsou strucné piedstaveny zaveéry vyzkumu a doporuceni. Ta jsou
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predstavena obecnou formou. Je v§ak nutné vést v patrnosti, ze vysledky autor¢ina Setfeni maji
také sva omezeni, ktera nejsou bohuzel uvedena.
Prace vykazuje nékteré nedostaky. Cil teoretické ¢asti prace je uveden az v zavéru, logicky by ale mél byt
uveden i v vodu. Pokud je vice citaci za sebou v zavorce, tak se oddé€luji stiednikem. Pokud ma zdroj
vice nez dva autory, v citaci Se pouziva "prvni autor a kol." (pfipadné et al.) V citaci se pouziva pouze
piijmeni autora a rok, ne napf. jeho inicialy (str. 21). Autorka se nevyvarovala mnoha pieklepti (nejéastéji
se vyskytuje nadbyte¢nd pomlcka za rokem v zavorce) a jazykovych chyb. Nékteré seznamy odrazek maji
Spatny format (napft. str. 11, 13, 28,...), 43% znamena néco jiné¢ho nez 43 % (str. 13). V tivodu studentka
uvadi, ze bude vyuzit standardizovany dotaznik, neni tomu ale tak.
Celkove se jedna o velmi dobrou praci, kterd v§ak obsahuje fadu vySe uvedenych nedostatkid. Hodnotim ji
na pomezi stupiii "velmi dobie" a "vyborné".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Ve vétsing€ hypotéz figuruje jako proménna vék. Na zakladé ceho jste tyto hypotézy formulovala? Proc si

myslite, ze v€ék hraje roli v HbbTV? Existuji pro to néjaké dukazy?
Jaka jsou omezeni Vaseho Setieni?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



