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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 
B) Metodický postup vypracování práce              
C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             
E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            
F) Formální zpracování práce                
G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             
H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             
I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           
J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             
K) Závěry práce a jejich formulace               
L) Splnění cílů práce                 
M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              
N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             
O) Přístup autora k řešení problematiky práce              
P) Celkový dojem z práce                
 

 
Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 
Posouzeno             
Posouzeno - podezřelá shoda          
 
 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 
 
Předkládaná bakalářská práce je zaměřena na marketingovou komunikaci společnosti Kofola na 
sociálních sítích. Autorka v úvodní části práce velmi pečlivě zpracovala teoretický úvod do problematiky, 
text je logicky členěn do podkapitol, klíčové pojmy jsou pěkně vysvětleny, doplněna jsou zajímavá 
aktuální data. V praktické části autorka představila výstupy výzkumu, v rámci něhož 5 měsíců 
monitorovala aktivity vybraného brandu na sociálních sítích, na který navázala velmi propracovaným a 
pečlivě rozmyšleným návrhem postplánu. Úroveň rozpracovanosti vlastního návrhu postplánu je vysoká, 
samotný postplán by mohl být velmi jednoduše překlopen do praxe, struktura a navržení postů jsou více 
než zdařilé, náklady na kampaň jsou obdivuhodně reálné. Dále velmi pozitivně hodnotím použití velkého 
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množství zdrojů. Pozitivní dojem z práce trochu kazí překlepy a místy nepřesnosti (např. s. 35 
sběr dat říjen-leden vs. s. 37 říjen-únor; s. 58. vykání vs. s. 61 a dále tykání). Příkladný byl autorčin 
přístup k vypracování bakalářské práce a spolupráce s vedoucí práce. Celkově hodnotím práci jako 
"výbornou". 
 

 
 
 
 
Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 
 
Jaká témata byste navrhovala komunikovat v budoucím období v rámci always-on?  
 
 
 
 
V Plzni, dne 25.05.2021        Podpis hodnotitele  


