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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V predloZené praci se studentka zabyva marketingovou komunikaci vybraného podniku. Cil prace je
popsan v uvodu, ktery vSak spiSe nez jako uvod plisobi jako abstrakt ¢i zavér (psan v pfitomném a minulém
¢ase). V uvodu je okrajove piedstavena také metodika prace - 14 specifickych otazek pokladam za pomérné
velké Cislo. Neni uvedeno, na zakladé ¢eho byly otazky v praci poloZeny. Neni zde ani uvedeno, pro¢ byly
pro analyzu vybrany pravé dvé vybrané socialni sité. Kapitola 1 - marketingova komunikace - za¢ina slovy
"Marketing je Siroky pojem..." - to nechavam bez dalSiho komentare. Komunikacni cile mohly vychéazet
Z pohledu vice autorii. Kapitola 2 pojednava o digitalnim marketingu. Tato ¢ast je zpracovana velmi dobte,
vytkou miiZze opét byt misty pouze jednostranné zpracovani nékterych ¢asti (napt. 2.3.2,2.3.3 a 2.3.4). SpiSe
nez kompilaci literatury piipominaji tyto podkapitoly vypisky. V kapitole 3 jsou predstaveny vybrané
socialni sité, trendy a post plan. Tato kapitola je zpracovana vyborné. Kapitolou 4 zacina prakticka cast
prace. Pii vybéru konkurence je zvyklosti odiivodnit, pro¢ byla konkrétni konkurence vybrana. Prizkum
probihal v mésicich fijen az unor - Kofola se pije ale hlavné v "teplych" mésicich, kdy také pravdépodobné
aktivngji komunikuje. Jinak je ale kapitola 5 velmi dobfe zpracovana a vysledky jsou piehledné
interpretované. V kapitole 6 autorka navrhuje vlastni post plan. Hlavni cil kampané neni smart - nikde neni
uvedena primérna ER - autorka moZna mysli ER z obdobi fijen - duben, bohuzel ji vSak ¢tenat do hlavy
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nevidi. Pokud je tomu tak, tak neni vhodné pouzit primér z jiného a navic jinak dlouhého obdobi. Jinak je
tato kapitola také velmi povedena.

Prace je psana Cistym jazykem s minimem jazykovych nepiesnosti, formalni chyby se neobjevuji. I ptes
uvedené nedotatky praci hodnotim jako "vybornou".

OtazKy a pripominky k bliZSimu vysvétleni pii obhajobé:®

Na zaklad¢ ¢eho jsou polozeny vyzkumné a specifické otazky?

Na zaklad¢ ¢eho byly vybrany socidlni sit¢ Facebook a Instagram?

Pro¢ jste zkoumala mkt komunikaci pouze v mésicich fijen az inor (sbér dat mohl klidn¢ zacit napf.
Vv kvétnu)?

Jak vypada situace na trhu s kolovymi népoji v Cesku?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



