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Jméno studenta: Aneta Zarubova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Reklama a jeji vliv na spotiebitele
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Predkladand bakalaiska prace je zaméfena na vliv reklamy na spotiebitele a spotiebni chovani. Autorka

k jejimu zpracovani ptistoupila peclivé. Po provedeni reSerse zdrojii Ctenéii nabizi odpovidajici teoreticky
ramec, na ktery pak navazuje v praktické ¢asti. V ni se soustedi na bankovni sektor a srovnava 3 reklamy
vybranych bankovnich domii (Airbank, Moneta Money Bank a Ceska spofitelna). Nasleduje diléi analyza
multikanalové reklamni kampané Airbank a dotaznikové Setfeni, v némz 151 responedntt vyjadiuje jak
postoj k reklamé jako takové, tak naptiklad i vnindmi reklamy v riiznych mediatypech, obecné pozadavky
na to, jakéa by reklama méla byt i postoj k riznym reklamam jako takovym. Nasleduje zhodnoceni a
formulace doporuceni. V ném autorka vyzdvihuje mimo jiné i vyznam jednoduchosti reklamnich sdéleni
a uziti humornych prvk, coz zasazuje také do kontextu vyzkumu spolecnosti Millward Brown. Na
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nékterych mistech prace jsou patrné dil¢i problémy s forméatovanim, ale pesto tuto bakalafskou
préaci hodnotim jako vybornou.

OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Mizete, prosim, ukazat, jak se v prub¢hu ¢asu ménil pocet klientli bankovnich domtl, jejichz reklamy

v préci analyzujete?
2. Co Vas pfi analyze vysledkl dotatnikového Setfeni nejvic piekvapilo?

V Plzni, dne 28.5.2021 Podpis hodnotitele



