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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

L]

Navrhuji klasifikovat bakaldiskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predkladana bakaléiska prace je zaméfena na roli influencert v marketingové komunikaci podniku.
Autorka nejprve zpracovala teoreticky uvod do problematiky, text je logicky ¢lenén, jednotlivé ¢asti na
sebe pékné navazuji. Nasledné se vénovala vysvétleni pojmi influencer a influencer marketing, text
dopliiuje o aktudlni data a tipy. Je pomérné rusivé nepiesné uzivani jmen citovanych autorti v textu, i
kdyz je jejich jméno evidentné soucasti vety, je uvedeno v zdvorkach (napft. s. 13, 22, 25). Po predstaveni
vybranych kampani, které¢ jsou soucésti vyzkumu autorka predstavila samotny vyzkum. Na s. 47 mi neni
jasny pocet respondenttl, v textu je avizovano 574, ale z tabulky plyne, Ze jich bylo 396. Prezentace
vysledkl vyzkumu je pomérné zdafild, autorka se snazila pracovat s daty, hledat v nich souvislosti a
vyvozovat zavery. Autorka si misty odporuje napft. na stran¢ 49 uvadi, ze FB je vhodny pro stranku
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podniku a jiné metody propagace nez je vyuziti influencert, ale na s. 66 dole doporucuje

influencer marketing i na FB. Déle mi neni jasné, pro¢ poté, co v praci opakované doporucila zapojeni
vice mensSich influencerti v kampani (s. 23, 25, 51, 66), nakonec v navrhu doporuci jednoho
megainfluencera (s. 68). Je velka Skoda, ze ptes opakovand upozornéni autorka nevénovala pozornost
korektute textu, nebot’ mnozstvi gramatickych a stylistickych chyb je az hrani¢ni. Pozitivné hodnotim
pouziti velkého mnozstvi zdrojii v€etné zahrani¢nich odbornych casopisti. Celkové hodnotim praci spise
jako "dobrou".

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Chapu spravné, ze ocekavate 15 000 ziskanych sledujicich pro IG Pepsi na zéklad¢ 7 prispévkia ve feedu
a 12 stories od jednoho influencera za rok?

Na zéaklad¢ ceho jste stanovila trzby 500 000 K¢ na s. 69?

Rozpracujte doporuceni pro Kofolu - s kym by podle Véas méla dlouhodob¢ spolupracovat a jak by méla
spoluprace vypadat?

V Plzni, dne 01.06.2021 Podpis hodnotitele



