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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V ptedlozené praci se studentka zabyva roli influenceri v marketingové komunikaci podniku. Cil/e prace
jsou uvedeny v uvodu - je jich bohuzel takové mnozstvi, Ze se v nich Ctenaf ztraci. V prvni kapitole je
pfedstavena marketingovd komunikace. Smyslem reSerSe literatury je porovndvat a kompilovat rizné
nazory riznych autort a tak relevantné piedstavit dané téma. Tim, Ze opiSu napt. zdkladni cile komunikace
(str. 9) netvoiim reSersi, ale vypisky (stejné tak napt. kap. 1.2, 1.3.1 atd.). Autorka si pravdépodobné plete
pojmy socidlni sité¢ a socidlni média - Twitter neni socidlni siti, ale socidlnim médiem (jednd se o
mikroblog), ani Snapchat a TikTok nejsou socidlnimi sitémi. V kapitole 1.5 a jejich podkapitolach jsou dale
detailnéji predstavena Ctyfi soc. média. V kapitole 2 jsou predstaveni influencefi. Tato kapitola je svou
délkou zanéné nevyvazena oproti ostatnim kapitolam; spiSe méla byt zaclenéna pod kapitolu 3. Kapitola 3
je velmi pékné zpracovana a podava uceleny obraz o influencer marketingu. V kapitole 4 jsou popsany
kampan¢ vybranych firem - zde mi velmi chybi metodika vybéru téchto firem a kampani. V kapitole 5 je
pfedstavena metodika k dotaznikovému Setieni. Dotaznikové Setieni je dobfe predstaveno, chybi zde vSak
informace, na zaklad¢ ¢eho byl dotaznik vytvoten. Kapitola je opét velmi kratka, spiSe méla byt soucasti
nasledujici kapitoly. Studentka se snaZi interpretovat vysledky dotaznikového Setteni, snazi se hledat
souvislosti, avSak bez pouziti jakychkoliv statististickych metod. To je velik4d Skoda, nebot pouZzitim i
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zakladnich testl (jako je napi. M-W test) mohla zjiStovat zajimavé vztahy mezi proménnymi. Nasledujici
opatieni jsou zaloZena na predchozim textu a ptsobi logicky.

V préci se vyskytuji nepfesnosti dle citaéni normy APA (dva vice autorti se nahrazuje "prvni autor a kol.",
ptipadné et al., chybéjici rok u autora v textu (napf. str. 22), te¢ka az za citaci (zavorkou).Nejpodivné;si je
pro mé styl citace "Dle (autor a autor, rok).... Spravny format je "Dle autora a autora (rok), napt. str. 22,
25. Seznamy odrazek maji Spatny format (napf. str. 22). Obrazky jsou Spatné popsané.

Na zéklad¢ vySe uvedeného hodnotim préci jako "velmi dobrou".

OtazKy a pripominky k bliZSimu vysvétleni pii obhajobé:®

Na zakladé ¢eho byly vybrany firmy a kampané v kapitole 4?
Na zéklad¢ ¢eho byl vytvoren dotaznik?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



