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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:*

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V ptedlozené praci se studentka zabyva marketingovou komunikaci vybranych cyklistickych obchodu. Cil
prace je popsan v uvodu, ktery vSak spiSe nez jako Uivod pusobi jako abstrakt (psdn v pfitomném case).
Nelogicky je v uvodu popsan efekt pandemie, uvedené informace mély byt za¢lenény do hlavnich kapitol.
Co se tyka struktury prace - marketing, marketingova komunikace a marketing na soc. médiich by nemély
stat na stejné urovni. Pojem hodnotici servery, kterym autorka oznacuje servery Heureka a Zbozi, se
nepouziva. Jedna se o cenové (pifipadné zbozové) srovnavace. Nelogicky (a hlavné chybng) jsou
telefonovani a osobni kontakt zatfazené pod "hodnotici servery". Nelogické ja také zafazeni popisu soc.
médii do kapitoly 1.2, kdyz kapitola 1.3 je "marketing na soc. médiich". Autorka chybn& oznacuje soc.
média jako synonymum soc. siti. Prace se ¢lenénim textu je velmi Spatna, text v kapitole 1.3 mél byt ¢lenén
do podkapitol - takto stoji nastroje a jejich taktiky nelogicky na stejné Grovni. Prace s literaturou neni pflis
dobra; autorka v kapitole 1 pracuje s velmi malym mnozstvim zdroju, text spiSe nez reserSi pfipomina
vypisky. Prace s ¢lenénim textu a logika kapitol a podkapitol je na Spatné trovni i v Kapitole 2, stejné¢ tak
je to s praci se zdroji.

Prakticka cast zacina kapitolou 3, kde je predstavena jeji metodika. V nasledujicim textu jsou vybrané
spolecnosti porovndvany. Text je zde velmi subjektivni, coZ provedenou analyzu snizuje (napf. str. 35
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"...pismeno S v oranzovém kolecku, je to moc hezké logo a velmi vystizné pro firmu, ktera prodava jizdni
kola...". Pojem "marketingova propagace" jsem jesté neslySel; autorka méla asi na mysli bud’ reklamu ¢i
jen propagaci. Tato kapitola méla logicky pattit pod kapitolu 5.1, takto ji autorka opét nelogicky dava na
roven marketingové komunikaci. Interni data v kapitole 5 jsou zajimava, dala by se ale interpretovat 1épe.
Na zékladé analyzy vybranych obchodu je v kapitole 8 provedeno jejich porovnani. V kapitole 9 nasledné
autorka formuluje nékolik navrhii na zlep$eni mkt komunikace firmy Kola Silhavy a jejich dvou
konkurentti. Navrhy jsou velmi obecného charakteru, jsou popsany velmi povrchné a nejsou doprovozeny
rozpoctem - alespon jsou v nekterych ptipadech nastinény ptinosy téchto opatteni.

Dle metodiky APA, pokud ma zdroj vice nez dva autory, v citaci se pouziva "prvni autor a kol." (pfipadné
et al.). Nekteré citace jsou nesmysIné (napt. str. 14). Nékteré seznamy odrazek maji chybny format (napf.
str. 16). Po jazykové strance prace obsahuje mnoho nepfesnosti.

Celkové na mé prace plsobi velmi zmatecné a ma mnoho nedostatki. Na zakladé vySe uvedeného ji
hodnotim jako "dobrou”.

OtazKy a pripominky k bliZSimu vysvétleni pii obhajobé:®

Co by pro firmu Kola Silhavy v praxi znamenaly Vase navrhy? Jaké aktivity by to predstavovalo? Jaké by
se s nimi pojily naklady?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



