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E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka se v praci zaméfuje na analyzu profilu navitévnika destinace jiznich Cech. Ve své praci nejprve
provadi teoretickou reSersi, poté vyzkum stavajiciho profilu navstévnikii a na zakladé tohoto vyzkumu
stanovi potencialni klicovy segment pro dal$i zaméfeni managementu destinace. Autorka velmi dobie
pouziva literarni zdroje - ¢eské 1 zahrani¢ni. Pfesn¢ vymezeny je metodicky postup, stanoveni cilti 1 hypotéz
(vyzkumné otazky). Ty jsou v zavéru potvrzeny/vyvraceny na zaklad¢ vysledkli Setfeni, cile jsou
zhodnoceny a byly naplnény. Navrzeny jsou 1 konkrétni persony pro dany segment navstévnika pro lepsi
vizualizaci. AZ na velmi mélo chyb (spiSe preklepll) je vidno, Ze autorka nemé probém s gramatikou a
psanym projevem.

Praci hodnotim jako velmi kvalitni, vidim v ni i mozné praktické vyuziti pro dalsi tvorbu strategie destinace
na dalsi 1éta. Autorka pracuje se svou fantazii, avSak vSe je opfené o predchozi poznatky. Uvazuje 1 situaci
COVID-19, jez je nyni stézejni pro vyvoj turismu.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1) Ktera kategorie VaSeho vyzkumu, pokud né&jaka, je dle VaSeho ndzoru nejvice ovlivnéna pravé zménou
preferenci v rozhodovani potencialnich navstévnikl v dobé pandemie, ptipadné po ni?

2) Uvazuje pan feditel Ing. Polasek o vyuziti VaSich dat do nové strategie? Pokud ano, myslite, ze se zmény
v rozhodovani navstévnikl vrati k piivodnim preferencim po névratu situace do normalu?

V Plzni, dne 30. 5. 2021 Podpis hodnotitele



