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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Po stručném, ale dostatečném úvodu, se autorka zaměřila na výčet hlavních trendů v nakupování v e-

shopech, který zpracovala na základě dostupných údajů. Lze samozřejmě uvažovat i o dalších trendech a 

větší hloubce rozpracování tématu. Pro úroveň bakalářské práce je zvolený rozsah ale dostačující. 

Autorka práci doplnila dotazníkovým šetřením ověřujícím vybrané trendy. Neopomenula vliv 

pandemické situace a omezení stacionární sítě (kamenných prodejen) na nákupy v e-shopech. 

Autorka jasně formulovala cíl, který byl obsahem práce naplněn. Formulovala řádně i metodiku práce. 

Pracovala s neobvykle velkým rozsahem zdrojů vč. zahraničních.  

Práci hodnotím jako výbornou, splňující požadavky na bakalářskou práci. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Jaká opatření byla přijata EU ve vztahu k dovozu zboží e-shopy z Číny. Jaké lze očekávat změny 

v chování zákazníků čínských e-shopů? 

Lze očekávat změny v trendech po případném návratu do normálu po pandemii? Nebo jsou některé 

změny v nakupování na e-shopech již trvalého rázu?   

 

 

 

 

V Plzni, dne 20.5.2021        Podpis hodnotitele  


