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Jméno studenta: Veronika Strejcova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Online nakupovani odévii na ¢eském trhu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Mgr. Tomas Sadilek, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Bakalatiska préce je zpracovana na aktudlni a prakticky orientované téma porovnani on-line nakupovani
odévili na ¢eském trhu. Cilem prace je zhodnotit ndkupni chovéni respondenttl, interpretovat ziskana data
a nasledné navrhnout ptipadna doporuceni. Cil povazuji za splnény. Teoreticka ¢ast prace je zaméfena na
popis e-commerce na ¢eském trhu. V praktické ¢asti prace jsou nejprve stanoveny vyzkumné hypotézy,
které jsou ovéteny béhem vybérového Setfeni na spise mensim vybérovém souboru 0 100 respondentech.
Dotazovani je zaméfeno jen na vybrané e-shopy s modou (AboutYou, Zalando, Zoot, Reserved, H&M, a
Tchibo. Data jsou velmi vhodné vyhodnocena vcetné tiidéni druhého stupné, hypotézy vsak statisticky
testovany nejsou. Navrhy a doporuc¢eni mohla byt konkrétnéjsi a vzit v tivahu i ekonomicky dopad
jednotlivych opatieni.
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1) Jak by mé&ly vSechny analyzované e-shopy zmé&nit svoji strategii v piipad¢, Ze by doslo k poklesu

objednavek v dusledku navratu do normalniho rezimu?
2) Které opatfeni umozni zasahnout co nejvice zakaznikt s €O nejniz$imi naklady?

V Plzni, dne 29.5.2021 Podpis hodnotitele



