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Jméno studenta: EliSka Nesnidalova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
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Hodnotitel — oponent: Ing. Eli§ka Vildova, Ph.D.
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Predkladana bakalaiska prace je zpracovana velice piehledn¢ a z pohledu lazenstvi se zabyva velice aktuani
a zajimavou problematikou. Autorka prace prokazala, ze ma Ve zkoumané oblasti piehled a snazi se ziskané
vysledky interperetovat z riiznych Ghlt pohledu. Skoda jen, Ze rozhovory nebyly vedeny se zastupci vice
lazenkych spole¢nosti, kde by mohlo dojit k dal$i komparaci zjisténych informaci. Zavere¢na kapitola
doporuceni by snesla detailngjsi a realnéjsi rozpracovani (napi. cena kampani se pohybuje v rozdinych
cenovych relacich). Ale jinak praci hodnotim stupném vyborng.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1) Z jakého divodu jste v ramci propagace post-covidovych programi nenavrhla formu online reklamy?
Domnivate se, ze se nejedna o cilovy segment pro tento druh reklamy?

V Plzni, dne 29.5.2021 Podpis hodnotitele



