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1. CIL PRACE:

Bakalatska prace pojednava o komunikacnich kanalech pro uspé$nou komunikaci na veletrzich. Jejim vyusténim ma
byt srovnani vybranych veletrhii z Ceska a Bavorska. Autorka v praci demonstruje, Ze veletrzni komunikace je
dilezitym faktorem marketingu. Komunikacni politiku chape v nejSir§$im slova smyslu, tedy nejen jako osobni
rozhovory, ale zabyva se i nonverbalni komunikaci a nastroji online a off-line. Jedna se o téma spolecensky
vyznamné a dosud malo fesené (virtualni veletrhy a pfislusné platformy ptedstavovaly v letech 2020-2022 novou
realitu v obchodnim svét¢). Cil prace byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Obsah prace se shoduje s nazvem prace a se zadanym tématem v plném rozsahu. V teoretické ¢asti (kap. 1-4) autorka
postupuje od terminologického vyjasnéni pojmt veletrh a komunikace ptes klasifikaci veletrhil, Gi¢astnika veletrhi a
jejich cild az po komunikacéni politiku a zasady Gspé$ného rozhovoru na veletrznim stanku. Teoreticka cast se
vyznacuje komplexnosti a nazornosti. Autorka uvadi fadu konkrétnich prikladi pro jednotlivé entity, coz je
z hlediska tématu bakalaiské prace nanejvys Gcelné. Metodologie, piedstaveni oslovenych vystavovateld, transkripce
Ctyt interview a jejich rozbor tvoii napln praktické ¢asti (kap. 5-7). Autorka se potykala v obdobi pfevazné rusenych
veletrhti vlivem pandemie covid-19 s niz§i ochotou respondentti vyjadfovat se k danym otadzkam (z vice nez desitky
firem reagovaly ¢tyfi; piehled kontaktovanych podnikit dolozen Vv tabulkach na s. 37-38), nicméné se ji podatilo
ziskat relevantni odpovédi, které jsou nalezitym zpisobem komentovany a doplnény vlastni reSersi k dal$im
veletrhiim v Cesku a Bavorsku (kap. 8). Autorka s informacemi pracuje aktivng, rozebira je, porovnava a prezentuje
v ptehlednych tabulkach. Vysledky vyzkumu a klicové body obsahuje shrnuti na s. 68-70.

3. FORMALN] UPRAVA:

Prace je psana v némeckém jazyce. Dv¢€ interview byla vedena v ¢eském jazyce (viz originalni verze otazek Vv ptiloze
¢. 3) a nasledné autorkou pielozena do némeckého jazyka, dvé interview byla vedena piimo v jazyce némeckém.
Graficka podoba prace, gramatika i stylistika jsou na vyborné Grovni. Prace zahrnuje devét tabulek a t¥i grafiky.
Prilohy €. 1-6 v zavéru prace jsou plné€ funkéni. Citace a odkazy na literaturu jsou spravné.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Téma organicky zapada do profilu absolventa oboru Cizi jazyky pro komeréni praxi, nebot’ pfi jeho zpracovani
autorka Cerpala jak z disciplin ekonomickych, tak z pfedmétt lingvistickych. Poznatky jsou propojeny do
organického celku a prezentovany ucelen€, diky ¢emuz Ctenai ziska plasticky obrazek o efektivnich nastrojich
veletrzni komunikace. Vedouci prace ocenuje dlouhodoby zajem autorky o zvolené téma a preciznost zpracovani.
Prace splnuje i ta nejpiisnéjsi metitka kladena na bakalafskou praci psanou v cizim jazyce.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE:

V roce 2022 se fada veletrhti kona opét v prezenéni formé, ptesto jejich podoba patrné jiz nikdy nebude takova jako
pred pandemii covid-19. Napi. Mezinarodni veletrh papirenskych potieb Insights-X v Norimberku se letos poprvé
uskute¢ni pouze béhem tii pracovnich dni. Klade diraz na pfijemnou atmosféru, ktera podporuje networking a
sdileni zkuSenosti. S jakymi inovacemi veletrhy dale pfichazeji, aby zistaly konkurenceschopné? Uved'te na
prikladech minimaln€ dvou konkrétnich veletrha.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborné
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