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Jméno studenta: Tomas Besta
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Marketingova komunikace vybranych obchodi s online prodejem

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Hana KuneSova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani préace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z préace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:

Posouzeno X
Posouzeno — podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem préce je "zhodnotit marketingovou komunikaci spole¢nosti Datart a dle ziskanych poznatkt pfipadné
navrhnout vhodna doporuéeni pro dalsi praxi v oblasti marketingové komunikace." Autor v Uvodu vymezil
take tii dil¢i cile. Cile byly splnéné. Teoretickd vychodiska jsou zpracovand s piiméfenou mirou
podrobnosti a odkazuji na ¢eské a zahrani¢ni odborné zdroje. Metodika praktické ¢asti je struéné uvedena
v kapitole 3.

Vysledky analyzy marketingové komunikace spole¢nosti Datart z pohledu zakaznika jsou uvedené
v kapitole 4. Text obsahuje podrobnéjsi hodnotici komentafe autora a informace, jakymi zptsoby autor
testoval marketingovou komunikaci spolec¢nosti. Marketing na socialnich sitich v§ak mohl byt zpracovan
podrobnéji, totéz se tyka textu o uzivatelské privétivosti webovych stranek. Za vhodné povazuji porovnani
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vybranych néstroja marketingové komunikace spole¢nosti Datart s nastroji, které pouziva konkurencni
spole¢nost Electro World. Vysledky celého vyzkumu a doporuceni jsou podrobnéji uvedené v kapitole 5,
na kterou navazuje stru¢ny Zavér. Doporuceni v kapitole 5 vyplyvaji z vysledka vyzkumu, jsou vhodna

a odtivodnéna.

Z hlediska jazykového zpracovani text obsahuje ojedin¢lé gramatické chyby, vyjimeéné autor v kratké casti
textu prechazi do vyjadiovani v 1. osob¢ jednotného éisla (s. 25, 43) nebo do hovorovych obrati (napf.
"Webove stranky Electro Worldu nejsou viibec $patné™).

Celkové povazuji hodnocenou praci za kvalitni préci, ktera spliiuje pozadavky kladené na bakalarskou
praci.

Jako vedouci prace ocenuji aktivni piistup studenta ke zpracovani tématu a samostatnost a inciativu pii
konzultacich.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Uved'te, jak spole¢nost Datart ve sve marketingové komunikaci vyuziva tzv. green marketing.

V Plzni, dne 28. 5. 2022 Podpis hodnotitele



