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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace ma jasné formulovany cil, ktery byl obsahem prace naplnén. Vychazi z pfiméteného prezentovani
zakladnich pojml marketingu a marketingové komunikace. Uplatiiovani nastroji mtg. komunikace resp.
hodnoceni marketingové komunikace je zaloZeno na subjektivnim hodnoceni, nevyuzity jsou poznatky
prezentované pravé K postupum hodnoceniv uvodni c¢asti. Hodnoceni autorem je vSak piehledné,
srozumitelné, byt by zifejm€ bylo vhodnéjsi napi. dotaznikové Setfeni na zdkaznické strané
(nazort/postoji/hodnoceni zakaznikid). Pak by i napt. oznaceni "vyborny" v hodnoceni mélo vétsi vahu
(viz napt. s. 48). V casti 4. "zaujme" strukturovani (neoznaceni) jednotlivych ¢asti (Televizni reklama,
Nastroje podpory prodeje - k ¢emu se vztahuji?) Celkové prace svym obsahem i logickou strukturou a
prezentaci poznatkli svéd¢i o =zaujeti autora, zodpovédném pfistupu ke zpracovani, znalostech
problematiky.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
Gramatické chyby v mailech Electro World mohou puisobit nejen dojmem amatérismu. Jakym jesté?

Vysvétlete formulaci na s. 30 Nastroje podpory prodeje. Povazujete tedy nové sluzby a produkty za nastroj
podpory prodeje a nikoli za "Product™?

V Plzni, dne 20. 5. 2022 Podpis hodnotitele



