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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reser$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Praci hodnotim "velmi dobie minus" vzhledem k ¢aste¢nym pochybenim v metodické oblasti a obecnéjsim
doporuc¢enim (viz pfipominky nize). Cilem prace je zhodnotit marketingovou komunikaci vybrané
spolecnosti a na zéklad¢ ziskanych poznatkli navrhnout doporuceni pro dalsi praxi v oblasti marketingové
komunikace. Cil byl z vétsi Casti splnén. Autorka zpracovala podrobnégjsi informace o marketingové
komunikaci spole¢nosti, komunikaci zhodnotila, ale doporuceni jsou obecna a uvadeji spis oblasti, na které

se ma spolec¢nost v marketingové komunikaci zaméfit.

Teoreticka vychodiska (kapitoly 1 az 3) jsou §irsi, jsou zpracovana z Ceskych a zahrani¢nich odbornych
zdroji. Pozitivné hodnotim, ze autorka v textu odkazuje mimo jiné na nékolik ¢lanki ze zahrani¢nich
veédeckych ¢asopist.

Metodika je vysvétlena v kapitole 4. V metodice vyzkumu vsak autorka neuvadi, co ptesné bylo cilem




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

pozorovani a jak pfi pozorovani postupovala. V textu, ktery se tyka rozhovori s manazery spolecnosti,
autorka uvadi, ktefi manazefi (z hlediska pracovni specializace) se zucastnili rozhovort, nejsou vSak
uvedeny otazky, které autorka kladla v priabéhu rozhovorta. Cil rozhovort je uveden obecnéji na s. 25.

V informacich o dotaznikovém Setfeni na s. 43 chybi informace, jak autorka vybirala respondenty a kde byl
online dotaznik dostupny. Neni uvedena struktura respondenti podle véku, 1 kdyz autorka vyhodnoceni
odpovédi provadeéla i z hlediska veéku respondentt (vViz komentare k nékterym grafiim).

Kapitola 5 obsahuje podrobngjsi informace o vybrané spolecnosti. V kapitole 6 autorka popisuje
marketingovou komunikaci spole¢nosti, vyuziva pfitom poznatky, které nastudovala a ziskala v prib&hu
svého pozorovani a na zaklad¢ rozhovord s manazery spolec¢nosti.

Vysledky dotaznikového Setfeni jsou uvedené v kapitole 6.3. Zde by bylo vhodné vysledky ve formé grafi
zpracovat detailnéji (podle vysledkt kontingenénich tabulek, které autorka v metodice zminuje). Vzhledem
K relativné malému poctu respondentti by bylo vhodné v grafech uvadét tidaje i v absolutnich poctech
respondenttl.

Doporuceni pro dalsi praxi uvedena v kapitole 7 jsou obecnéjsi, spi§ jde o naméty pro marketingové
pracovniky, na co je vhodné se zaméiit. V zavéru je shrnuto zhodnoceni marketingové komunikace
spole¢nosti.

Celkové prace poskytuje dobry piehled o vyuZzivanych nastrojich v marketingové komunikaci vybrané
spolecnosti. Je zfejmé, ze autorka ma velmi dobré znalosti v této oblasti, i kdyz text ma spiSe popisny
charakter. Vysledky dotaznikového Seteni nelze zobecnit (autorka si to vSak uvédomuje, viz informace na
s. 51). Piinosné je zapracovani nazortt marketingovych specialistli spole¢nosti, i kdyz mam ptipominku
Kk tomu, ze autorka neuvedla otazky pro specialisty do metodiky.

Ocenuji aktivni pristup autorky ke zpracovani prace a ocividné zaujeti pro vybrané téma prace.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Uvedte, jakym zpisobem probihaly rozhovory s manazery spole¢nosti, kdy rozhovory probihaly
a na co jste se dotazovala.

2. Na zaklad¢ Vasich poznatki a vysledki dotaznikového Setieni uved'te, jaké nastroje marketingové
komunikace by méla spole¢nost Coca-Cola vyuZzivat ke komunikaci se spotiebiteli ve studentském
véku a se spotiebiteli ve vékové kategorii 60+7?

V Plzni, dne 6. 6. 2022 Podpis hodnotitele



