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Jméno studenta: Marcela Vitkova
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Studentka zvolila atraktivni nicméné do zna¢né miry naro¢né téma.

specificky marketingové komunikaci a komunikacnimu mixu. V ramci moznosti se studentka snazi vyuzit
i zahrani¢ni zdroje.

Studentka Cerpa piedevs§im s expertnich rozhovort a dotaznikového Setfeni pii sestaveni praktické ¢asti
prace. Oba zplsoby vyuziva pro zjisténi riznych informaci. Studentka také v kap. 4 hovoii o vyuziti
pozorovani nastroji podpory prodeje, ale neni zfejmé, kde bylo v praci vyuzito (chybi jak popis postupu
pii pozorovani, tak jeho vysledky). Dotaznikové Setfeni bylo realizovano, ale vyhodnoceni ziskanych
informaci studentka provedla v podstaté vyhradné s vyuzitim printscreenti grafii z online nastroje. Tim
padem mnohde nejsou vhodné kolacové grafy, stejné tak nejsou ziejmé poéty respondentti u dil¢ich
odpovédi, logicky nejsou vyuzity kontingenéni tabulky apod. Pfi vyhodnoceni neni vyuzito napf. déleni
prodejnich kanalt dle ivodni Casti praktické ¢asti prace, stejné tak nejsou ani jako Cetnosti vyhodnoceny
oteviené otazky, které ale mohou mnoho odhalovat, ale respondenti na né pfilis radi neodpovidaji. Nemohu
Z dostupnych informaci vyhodnotit napt. vyuziti vétveni dotazniku- (podle mého nazoru nebylo vyuzito),
ani pocet povolenych odpoveédi (usuzuji pouze z automatickych typa grafi).
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Vnimam zde potencialni problém ve struktuie dotazniku. Studentka se pta na znalost "reklamy" (naprosta
vétSina zna), pak na znalost "kampané” (pouze 55 % znd). Nejsem si jisty a) studentkou zamyslenym
rozdilem mezi pojmy; b) schopnosti respondentti rozlisit obé slova; ¢) vypovidaci hodnotou odpovédi na
piislusné otazky.

V praci je mnoho formalnich a jazykovych nedostatkii (nevhodna volba grafti, ty jsou vlastné pouhymi
printscreeny z vyuzitého online nastroje), preklepy "cocca”, "colla”, "baner", atd. | jazyk a formulace nejsou
vzdy zcela odborné. Zdvojené nadpisy obrazkl (napf. s. 46) nejsou vhodné, stejné tak zdroj obrazkl neni
uveden v seznam zdroju (je to logické, chapu snahu o uvedeni zdroje.

Navrhova ¢ast je pomérné subtilni, navrhy jsou spiSe obecné. Sice vychazi z vystupt praktické ¢asti prace,
ale vzorek respondentii dotaznikového Setfeni a zamérnost vyzkumu jsou omezujici pro jejich validitu.
V tom se pravé skryva v uvodu posudku zminéna naro¢nost tohoto tématu prace. Celkové prace ztistala
v povrchni roving s ¢etnymi nepfesnostmi. A je na pomezi obhajitelnosti.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pri obhajobé:

Jaky rozdil vnimate mezi marketingovou komunikaci (kap. 1.1) a komunikaci (kap. 2.4)?

Na str. 32 uvadite rozdéleni prodejnich kanali. Jste si jista, ze jeden z nich je "auto home"?

Co povazujete za problémy sycené¢ho kolového napoje v kontextu véty na s. 32 "'l pies snahy spole¢nosti

propagovat vice i zdravéjsi verzi Coca-Cola Zero, stale se jedna o syceny kolovy napoj.” Jsou zdravéjsi
alternativou napi. ovocné dzusy/stavy z produkce firmy?

V Plzni, dne 27. 5 .2022 Podpis hodnotitele



