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1.

10.

11.
12.

Hlavni téma
Digitalni marketing ve vybrané evropské zemi

Hlavni téma v anglictiné
Digital marketing in a selected European country

Nézev dle studenta
Digitalni marketing ve vybrané evropské zemi

Nazev dle studenta v anglictiné
Digital marketing in a selected European country

Soubézny nazev
Podnazev

Anotace (kratky popis prace)

Predlozena bakalarska prace se zabyva tématem ,Digitalni marketing ve vybrané evropské zemi“. Teoreticka ¢ast pojednava predevsim o vybranych nastrojich
digitalniho marketingu a soucasné uvadi v souvislost informace a data z belgického trhu. Dale se zabyva rozvojem internetu a digitalniho marketingu v Belgii
a také prohlubovanim vztahu se zakaznikem za pomoci digitélniho marketingu. Prakticka ¢ast prace poté porovnava dva vjzkumy vedené v Belgii a v Cesku.
Cilem jejich vyhodnocent je ziskat vhled do spotrebitelského chovani v oblasti digitalniho marketingu. Dilcim cilem je z vysledkd nasledné sestavit doporuceni
pro vstup na trh ve vybrané zemi - Belgii.

Kli¢ova slova (oddélujte carkou)
digitalni marketing, internet, Belgie, reklama, zakaznik, vztah

Anotace v anglictiné (kratky popis prace)

The presented bachelor thesis is focused on the topic of ,Digital marketing in a selected European country“. The theoretical part is mainly focused on selected
digital marketing tools and at the same time it puts them into context with information and data from the Belgian market. Furthermore, it deals with the
development of the Internet and Digital marketing in Belgium as well as the deepening of the customer relationship with the help of digital marketing. The
practical part of the thesis then compares two surveys conducted in Belgium and the Czech Republic. The aim of their evaluation is to gain insight into
consumer behaviour in the field of digital marketing. A sub-objective is to use the results to make recommendations for market entry in the selected country
- Belgium.

Anglicka klicova slova (oddélujte ¢arkou)
digital marketing, internet, Belgium, advertisement, customer, relationship

Prilohy volné vlozené

Prilohy vézané v praci
ilustrace, grafy, tabulky
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13. Rozsah prace
8

14. Jazyk prace
Cz

15. Zaznam pribéhu obhajoby
16. Zasady pro vypracovani

1. Charakterizace klicovych pojmd k digitalnimu marketingu.

2. Prohloubeni vztahu se zakaznikem za pomoci digitalniho marketingu.
3. Predstaveni rozvoje internetu a digitalniho marketingu ve vybrané zemi.
4. Analyza trhu vybrané zemé ve vztahu k digitalnimu marketingu.

5. Doporuceni pro ceské firmy, které by chtély na dany trh vstoupit.

17. Seznam doporucené literatury

Eger, L., Petrtyl, J., Kunesova, H., Micik, M., & Peska, M. (2015). Marketing na internetu. ZCU.

Janouch, V. (2020). Internetooy marketing (3. aktualizované vydani). Computer Press.

Dodson, I. (2016). The Art of Digital Marketing: The Definitive Guide to Creating Strategic, Targeted, and Measurable Online Campaigns. Wiley.
Prikrylova, J. (2019). Moderni marketingovd komunikace (2., zcela prepracované vydani). Grada Publishing.

DataReportal (2021). , Digital 2021: Belgium®. https://datareportal.com/reports/digital-2021-belgium

18. Osoby VSKP

Vedouci bakalai'ské prace:  Ing. David Prantl, Ph.D.
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Elektronicka forma kvalifikacni prace

Zatim neni pfilozen zadny soubor s elektronickou formou préce...

Posudky kvalifikacni prace

Posudek(y) oponenta:
Hodnoceni vedouciho:

Soubor s pribéhem obhajoby:
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