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Jméno studenta: Vlada Jicicovschi
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské préce: Navrh komunikaéni kampané pro vybrany e-shop

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z préace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:

Posouzeno X
Posouzeno — podeziela shoda L]
Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: dobie

Struc¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Piedkladana bakalafska prace je zaméfena na online marketing nové spousténého e-shopu s naradim a
podobnym sortimentem v Rumunsku. Autorka nejdiive provadi literarni reserSi a formuluje teoreticky
uvod. Bohuzel se na nékterych mistech dopousti neptesnosti (napt. kdyz v podkapitole o online
komunika¢nim mixu zmifnuje zasilani katalogi apod.). Nasleduje prakticka ¢ast. V ni autorka popisuje
specifika vstupu na rumunsky trh a firmu, do jejichz aktivit e-shop spada. Jsou také formulovany teze pro
piipravu multikanalové komunika¢ni kampané. Bohuzel je (zejména pii pohledu na praktickou ¢ast) znat,
7e prace vznikala pod velkym ¢asovym tlakem. To se projevuje ve faktickych neptesnostech i nedostatecné
mife péce, kterd byla vénovana sté¢zejnim ¢astem prace. Celkové vSak praci hodnotim jesté jako dobrou.
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Otazky a pFipominky K bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. Jaké jsou (nebo by podle Vas mély byt) kratkodobé a dlouhodobé cile daného e-shopu pro vstup na
rumunsky trh?

2. Pokuste se pro vybrané kampané/typy kampani urcit odpovidajici/cilovy podil medidlnich nakladi na
obratu.

3. Existuji na rumunském trhu obdoby ¢eskych srovnavaci Heuréka a Zbozi? Pokud ano, pocitate s jejich
vyuZitim?

V Plzni, dne 20. 5. 2022 Podpis hodnotitele



