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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cil prace je uveden na s. 9: Cilem bakalaiské prace je pfedstaveni rumunské verze ¢eského e-shopu a
navrzeni relevantni komunikac¢ni kampang. V Givodu je vymezovan pojem online marketing a marketing na
internetu s odkazem na rtzné zdroje. U aktualnich trendti na s. 13 a 14 nejsou zdroje informaci uvedeny.
Domnivam se, Ze neni spravné sem fadit guerilla marketing a podobné i informace o virdlnim marketingu
neni v kontextu sou¢asného eWOM zcela piesna.

V druhé kapitole jsou popsany nastroje online marketingu jako PPC, SEO, SM, opét nékde nejsou jasné
zdroje informaci. E-mailing se opira o staré zdroje (kde je napft. problém GDPR?). Srovnavac¢e v Rumunsku
neumim posoudit. Tteti kapitola méa nazev online komunikaéni mix, coz nepovazuji za Stastné.
Pojmenovani reklamy az PR je pfitom spiSe klasickym vymezenim, potom nésleduje podkapitola online
prodej, to ale neni souc¢ast komunika¢niho mixu, ne? Nasledné je pracovano s pojmy e-business a e-
commerce atd. Potom zde najdeme né¢kolik udaji, jez charkterizuji stav e-commerce v Rumunsku
s vyuzitim informaci z Apek a stru¢né pojednani o specifikach pronikani na zahrani¢ni trh.

V kapitole €. 6 je stru¢né popsana firma a jeji orientace na pronikani na zahranicni trhy. U prace s klicovymi
slovy je spravné zdiraznéna potieba odborného rodilého mluvciho stejné jako zédkaznické podpory piimo
v Rumunsku.
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Od s. 42 je vlastni navrh komunikacni kampané. Vychozim bodem je konstrukt STDC, néasleduje
problematika segmentace, je pouzita i persona, ale jen velmi strucné a jen jedna? U persony neni nic
k médiim, jaka pouziva, jak s ni komunikovat atd.

Potom je uvedeno nékolik informaci ke Google Ads a Google Shopping, ale bez dalsiho dopracovani.
Nékteré priklady jsou z ¢eského prostiedi. Predpoklada se prevedeni? Hruby rozpocet je nas. 52. Informace
k mé&feni kampané na s. 53 je obecna a nedostate¢na.

Celkové na mne plsobi predlozena bakalatska prace jako nedotazena do praxe a konkrétniho realiza¢niho
naplnéni kampang¢, proto ji hodnotim zndmkou dobfe.

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pri obhajobé:
Jaké obvyklé polozky pouzivame pii sestavovani persony pro digitdlni marketing? Opravdu pro tento

obchod chcete pouzit jen jednu personu?
Mizete detailn&ji prezentovat, jak by vypadala reklamni kampan s vyuzitim Google Ads?

V Plzni, dne 11. 5. 2022 Podpis hodnotitele



