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Uvod

Tématem bakalaiské prace je SEO pro dany projekt. Aktualni téma, které je velmi
dalezité pro prosazeni se v online prostiedi. Jesté vyssi dulezitost nabralo ¢astecné také
diky nedavné pandemické situaci ve spojitosti s nemoci Covid-19. Pfi této pandemii
velmi mnoho podnikil pieslo do online prostfedi a proto se také zvysila dulezitost umét
se v tomto prostiedi prosadit. SEO je pouze jednou z vice disciplin, které se zabyvaji
situaci online. Oproti ostatnim disciplindm miZze byt vSak SEO z pohledu investice
a navratnosti nejlukrativnéj$i variantou. Je charakteristické del$i dobou piisobnosti,
ale také delSim casem, ktery je potieba k projeveni danych zmén. Hlavnim cilem této
prace je optimalizace pro vyhleddvade a celkovd prestavba webu spolecnosti
Rescue Group s.r.o. Dil¢im cilem je zpracovani teoretického uvodu do SEO
problematiky, dale predstaveni vybrané webové prezentace. Dal$im cilem je analyza
stavajiciho feSeni webové prezentace a navrh a odlivodnéni zmén. Povaha problematiky
optimalizace pro vyhledavace je velmi proménnd, protoze Google, hlavni zastupce na poli
vyhledavact, neustdle méni podminky a kritéria pro usazeni se na pfednich pfickach
ve vysledcich vyhledavani. To je také stéZejnim cilem SEO. Takového stavu
se da dosdhnout mnoha nastroji. Optimalizuje se kod pro rychlejsi nacitani stranky,
komprimuji se obrazky pro dosazeni stejného efektu, vymysleji se ndzvy jednotlivych
stranek, sestavuje se hierarchie nadpist, vymysli se popisky a také struktura kategorii,
informaci a menu. Teoreticka ¢ast uvadi problematiku internetového marketingu a jeho
dalSich podslozek, jako je SEO, obsahovy marketing, marketing socidlnich siti, influencer
marketing nebo také affiliate marketing. Déle se soustfedi na vysvétleni jak funguji
vyhleddvace, na druhy vyhledavact, klicova slova, vstupni stranky, navstévnost,
obsahovou stranku webu, copywriting a rychlost nacitani stranky. Diky této teoretické
¢asti je jasné jak bude probihat navazujici prakticka ¢ast. Po kratkém predstaveni obou
spolecnosti bude vytvofena analyza kliovych slov, zanalyzovana konkurence a stard
webova prezentace spolecnosti Rescue Group s.r.o. V navaznosti na to bude vytvoren
novy web, ktery bude stejnym zplsobem zanalyzovan a nasledné¢ budou srovnany
vSechny zmény, ke kterym doSlo béhem piestavby. Na ziklad¢ tohoto srovnani bude
mozno usoudit, zda se novd webova prezentace ubrala spravnym smérem a zda doslo

k posunu v jednotlivych webovych metrikach.



1 Internetovy marketing

Marketing obecné byl jiz mnohokrat rtizn¢ definovan, vétSina definici se vSak opira
o stejny podklad — uspokojovani potieb a ptrani zdkaznikii, poskytovani hodnoty
jak zakaznikovi, tak spolecnosti. Hodnota poskytnuta spolecnosti byva nejcastéji
ve form¢ zisku z prodeje zbozi ¢i sluzeb dané firmy. Cilem jednotlivych spole¢nosti
uzivajicich marketing jako formu propagace je tedy poskytnout kvalitni produkt
za spravnou cenu, ve spravny ¢as, spravné zvolenou formou a zptisobem (Janouch, 2020).

Nize je definice marketingu dle Americké marketingové asociace:

., Marketing je aktivita organizace a soubor procesii pro vytvareni, sdelovani, poskytovani
a zmeny nabidky, coz prinasi hodnotu zdakaznikiim, partnerum a spolecnosti jako celku. *

(Janouch, 2020, s. 19).
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napiiklad blog. OdliSnosti internetového marketingu od marketingu jako takového
je naptiklad moZznost mnohem lepsi prace s daty — internetovy marketing se pomoci
mnoha nastroji méii a fidi sam, sbird data a tim usnadiiuje praci. DalSim dileZitym
rozdilem je skute¢nost, Ze marketing na internetu se provadi nepfetrzité, mize b&zet
témef bez prestavky. Jind je situace také z pohledu komplexnosti — na internetu l1ze oslovit
potencidlniho zdkaznika mnoha riznymi zplsoby, a to i v jeden moment. Internet dava
marketingu také moznost individualniho pfistupu — ke komunitdm uZzivateld, k zjmovym
skupinam, ¢i naptiklad osloveni dle vékového rozdéleni. Vyhodou je také jeho rychla

a relativné jednoduchéd zména a tim padem velmi dynamicky obsah (Janouch, 2020).

Piehledn¢é rozdé€luje jednotlivé discipliny internetového marketingu Vangie Beal.

Tyto ¢asti budou postupné vysvétleny v podkapitolach nize.

1.1 Optimalizace pro vyhledavace z pohledu marketingu

Optimalizace pro vyhledavace je proces, pii kterém se upravuje a rozSifuje obsah
jednotlivého webového portalu pro zviditelnéni v poctu ,,organické navstévnosti.
Tim je mySlena névstévnost bez reklam, PPC kampani a jinych prostiedki pro navstévu
webu. Diky této optimalizaci ziskavd webova stranka pozice na urcitd klicova slova
ve vyhledavadi. Cim je jeji pozice vys§i, tim je vétsi pravdépodobnost na proklik

uzivatelem ¢i potencidlnim zakaznikem (Beal, 2021).



Kazdy vyhleddva¢ pouziva tzv. ,crawler boty“, coz jsou virtudlni prizkumnici
internetovych stranek, ktefi dané stranky nasledné indexuji (zatfazuji do online obsahu).
Kdyz uzivatel vyhledavace hleda urcité klicové slovo ¢i jejich kombinaci, vyhledava¢ mu
dokaze ptedlozit relevantni odpovéd’ na jeho dotaz. SEO disciplina, neboli optimalizace

pro vyhledavace, se déli na dvé ¢asti:

a) ,,0On — page” faktory — provadéné piimo na konkrétnim webu, jedna se o upravy
obsahu, optimalizaci HTML kodu ¢i napiiklad strukturu obsahu a nadpist
b) ,,Off — page® faktory — provadéné mimo konkrétni web, do této Casti patii

napiiklad zpétné odkazy a jejich kotevni texty (Beal, 2021)

1.2 Obsahovy marketing

Obsahovy marketing znamena tvorbu obsahu ve strategickém schématu, cilem je pfimét
ve vysledku konzumenta ke konverzi. Zabyva se spiSe komunikaci s klienty nez ptimym

vvvvvv

blogy, ebooky, podcasty, ptipadové studie ¢i webinare (Beal, 2021).

1.3 Marketing na socialnich sitich

Dle Garyho Endersona je marketing na socialnich sitich z nejvétsi €asti tvofen procesem
propojeni potencialnich zadkaznikl pro lepsi pochopeni znacky, sluzby ¢i produktu, které
dana firma nabizi. Toto propojeni mé Casto velmi kladné nasledky. DalSim dileZitym
bodem je skuteCnost, ze pokud neni Vas ptispévek hodny sdileni, nepfinese to témef
zadné ovoce. Jako ptiklad zde uvadi vyzkum spole¢nosti Oberlo, kterd v roce 2020
zjistila, Ze 71 % zakaznika, kteti maji pozitivni zkuSenost se subjektem na socialnich

sitich, pravdépodobné doporuci znacku ¢i spolec¢nost svym blizkym (Henderson, 2020).

1.4 Influencer marketing

Tato forma internetového marketingu se v posledni dobé& velmi rozsifila a stala se tak
regulérni soucasti marketingové strategie mnoha spolecnosti. Nejdiive bude vysvétlen
pojem ,influencer®. Influencer je osoba, kterd ma schopnost hromadné ovlivnit ndzory
lidi, diky svoji pozici, znalostni bazi a také vztahem se svym publikem.
Existuje vyznamny rozdil mezi celebritou a online influencerem, na to se nesmi
zapominat. Jednoduse feceno, influencer marketing je forma souziti online influencerd,
nejcastéji ze socialnich siti, a spolecnosti prodavajicich urcité produkty (Geyser, 2022).
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Jako priklad skvéle vyuzitého influencer marketingu je souziti youtubového giganta
Pew-Die-Piee, ktery je aktualné 4. kandlem s nejvys$Sim poctem odbératelli na svéte
a spolecnosti, ktera méla na starosti seridl Francouzské katakomby. Pew-Die-Pie vytvoril
sérii videi z katakomb, kterd dohromady méla ve vysledku dvojnasobny pocet zhlédnuti

v porovndni s upoutadvkou na tentyz film. Vyhraly diky tomu obé strany (Geyser, 2022).

1.5 Emailovy marketing

Emailovy marketing, jinak ozna¢ovany také jako newsletter, je jednou z nejstarSich forem
Dalsi vyhodou emailové komunikace je také pfimé spojeni uzivatelil, neni tedy teba fesit
zmény Vv algoritmech pro zobrazeni pfispévka apod. Proces tohoto typu marketingu
je jednoduchy — jedna se o zasilani reklamnich sdé€leni ptijemctim v obrovské kvantité.
Ve vétsiné pripada za tcelem zisku ¢i konverze. V této discipling je tfeba dbat na slusné
mravy, nebot’ v soucasnosti témét kazdy ¢loveék obdrzi denné desitky az stovky emaild.
V dnesni dobé je to jedna z automatizovanych forem marketingu, o kterou se ¢asto stara

néktery software z Siroké nabidky nastroji pro spravu CRM nebo PR (Patel, 2022).

1.6 Affiliate (partnersky) marketing

Takto chapeme jakykoliv proces, kdy se o vydélek déli spolecnost, ktera produkt prodava
a dale osoba produkt propagujici. Této formy marketingu se nejCastéji Gcastni tviirci
blogu, majitelé webovych portall ¢i influencefi na svych profilech. Zisk pro propagatora
je poté odvozen z koupé€ produktu ¢i sluzby pies unikatni odkaz, diky kterému zakaznik
nakoupil. Tento odkaz se nachazi ve vySe zminénych mistech — profil na socidlni siti,

popisek videa nebo v blogu (Beal, 2021).

1.7 Placena propagace

Dalsi formou internetového marketingu je placend propagace. Ta mize byt napiiklad
modelem, ve kterém jednotlivé spolecnosti ptihazuji, aby jejich web byl pro dané klicové
slovo vidén jako prvni. Spolecnost, ktera zaplati nejvyssi castku, ma ptrednost.
Plati se za kazdy proklik na web. Dalsi formy mimo PPC reklam, které byly popsany
vyse, jsou placené propagace na socidlnich sitich a na dalSich webovych portalech

(Peterson, 2022).



2 Jak pracuji vyhledavace

Vyhledavace nam predkladaji hledany obsah pomoci kli¢ovych slov nebo jejich
kombinaci. Diky tomu jsme schopni velmi rychle nalézt v téméf dvou miliardach
webovych stranek tu pravou. Spolecnosti naopak chtéji, aby se zdkaznikiim zobrazil
pravé jejich web, a proto existuje disciplina SEO — optimalizace pro vyhledavace.
Zékladem pro kazdou webovou stranku, obrazek, video, zvukovou stopu ¢i dokument,
je hypertextovy odkaz, ktery je jakymsi zakladnim kamenem internetu. Je velmi casto
také oznacCovan jako ,link“. Pokud takovyto link na danou véc neexistuje, neexistuje
ani véc sama o sob¢. Vyhledavac je velmi komplexnim systémem, ktery v sobé nese
mnoho softwarovych soucasti, algoritmil pro rozfazeni a sefazeni vysledkli vyhledavani,
databazovych systémi a tfeba také systému pro spravu preferenci uzivatele. Piikladem
skute¢nosti, které bere vyhledavac v potaz, jsou tyto: povaha dotazu, relevance stranky,
uziteCnost stranky, kvalita odkazujicich zdroji a text nebo také aktualni poloha
uzivatele. Diky témto vSem procesim a faktiim, které jsou brany v potaz, je stranka
vysledkli vyhledavani pro kazdého uZivatele rozdilnd. Prace vyhleddvace mulzZe byt

ucelena do tii kroku:

a) Prochéazeni neboli ,,Crawling® — to je proces, pii kterém urcity program neboli
robot, prochézi stranky a sleduje v nich obsazené odkazy

b) Indexace — druhda faze nasledujici po prochdzeni, pii které robot vybira klicova
slova, a tak zjiStuje, o ¢em dany web je. Dale ukladd dana klicova slova
do databaze, aby je pak mohl ptfedlozit hledajicimu uzivateli

¢) Hodnoceni neboli ,,Ranking* — posledni ¢ast procesu prace vyhledavace, pii které
robot rozhoduje, jak relevantni odpovédi je stranka k ur¢itému klicovému slovu.
Vysledek vyhledavani pro dany dotaz (klicové slovo ¢i jejich kombinaci) pak

zavisi na mnoha faktorech, které se velmi ¢asto meéni a upravuji (Janouch, 2020)

2.1 Lokalni vyhledavani

Optimalizace vyhledavace pro lokalni vysledky je skv€lou ptilezitosti pro mensi podniky,
nebot’ je tento proces zcela odlisny od klasické optimalizace pro vyhledavace, a ne kazda
spolecnost se jim zabyva. Konkurence v tomto piipad¢ je omezena pouze na okoli dan¢ho
uzivatele vyhledavani se zapnutymi polohovymi sluzbami, nebot’ jinak by se lokalni

vyhledavani neuskutecnilo (Miller, 2022).
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Informace, které poskytuje lokalni vyhledavani, jako jsou naptiklad nazev spolecnosti,
jeho recenze, obrazky ¢i také videa, byvaji uzivateli Castéji zaznamenany nez prosté
odkazy jednotlivych webli spolecné sjejich popisem. V souvislosti s lokalnim
vyhleddvanim je potieba mit zaloZeny profil Google My Business (Google moje firma),
kam se zad4 adresa podniku, Google spolecnosti nasledn¢é zasle potvrzovaci dopis
s kddem, ktery se posléze ptepisSe do profilu spole¢nosti pro ovéfeni adresy a je hotovo.
Google ma informaci, Ze dany podnik sidli na dan¢ adrese a za€ina ho nabizet v lokalnim
vyhledavani. Dle statistik spolecnosti Google 76 % lidi, kteti vyuziji lokalni vyhledavani
na svych telefonech, navstivi dany podnik do 24 hodin a 28 % z nich v daném podniku
i nakoupi zbozi ¢i sluzbu. 30 % vSech hledani je spojeno s lokalnim vyhledavanim.
86 % zakaznikl se spoléhd na Mapy Google, aby nalezlo umisténi dané¢ho podniku.
Vsechna tato c¢isla jen poukazuji na dilezitost lokdlniho vyhledavéani. Ve vysledcich

tohoto typu vyhledavani hraji roli tyto faktory:

a) Relevance — naptiklad prodavané zbozi ¢i sluzba
b) Vzdalenost — ¢im blize, tim 1épe

c) Vytecnost — pocet a charakter hodnoceni uzivatelt (Miller, 2022)

2.2 Obrazkové vyhledavani

Nejvétsi obrazkové vyhledavani zastupuje sluzba Google Images, potazmo 1 jeji
podkategorie Google Lens. Jednd se o proces nabizeni relevantnich, podobnych
a souvisejicich obrazkl. Google tuto sluZzbu obohatil také strojovym ucenim, které
je v soucasné dobé jiz tak ,,vyucené“, Ze dokaZe rozpoznat co piesné se na obrazku
nachazi a diky tomu také naptiklad jestli ndzev obrazku je relevantni a shoduje se s jeho
obsahem. Diky tomuto uceni také funguje obrazkové vyhledavani, kdy uzivatel nahraje
do vyhledavani vlastni obrazek a Google mu nabidne podobné obrazky. Tato forma
vyhledavani byla postupem casu rozSifovana o rtzné filtry, jako je napfiklad barva
pfevladajici na daném obrazku, jeho rozliSeni nebo také Cas, ve ktery byl na dany web
nahran. Timto zplisobem lze najit pfesné ten obrazek, ktery chceme, ve spravném
rozliSeni a formatu. Dilezitou soucasti Google Images je také ¢ast prava k uziti, ve které
si uzivatel zvoli licenci, pod kterou byl dany obrazek nahran a potazmo zjistit, zda
ho mlze naptiklad vyuzit pro svlij projekt, ¢i webovou prezentaci. Klicem k vyuziti
obrazkového vyhledavani jsou tedy relevantni obrazky se sprdvnym ndzvem souboru.

Diky tomu miize pak potencialni zdkaznik dany produkt nalézt (Terrasi, 2019).

11



2.3 Druhy vyhledavaca a dotazy uzivatela

V prvnim kvartalu roku 2020 byl v Ceské republice podil vyhledava¢ nasledujici:

1) Google — 75,83 %
2) Seznam — 24,17 %

Co se ty¢e objemu vyhledavani Google, za rok 2019 bylo vypocteno 800 miliont
az 1 miliarda hledédni kazdy mésic. Pokud by byly vyuZzity procentni poméry pouziti
vyhledavact z roku 2020, lze odhadnout, ze na seznamu to bylo zhruba 255 az 319
miliontt vyhledavani mési¢né. Z téchto dat lze dale pocitat mnozstvi vyhledavéani
na primérného obyvatele — 129 dotazii ve vyhledavaci Google a 49 na Seznamu za mésic.
Vyhledavace obecné¢ pracuji na stejné bazi, 1isi se pouze drobnostmi ve vSech castech
procesu jejich prace. Diky témto odliSnostem je pak mozné, ze naptiklad vyhledavac
Seznam pfidruzi k dané strance jina kli¢ova slova nez vyhledava¢ Google. Zajimava jsou

data z roku 2020, konkrétné top 10 vyhledavanych slov ve vyhledavaci Google:

1) Seznam —7 820 000
2) Youtube — 5 230 000
3) Facebook —4 870 000
4) Pteklada¢ — 3 580 000
5) Google —2 130 000

6) Idos— 1390 000

7) Freevideo — 1 250 000
8) Idnes—1 190 000

9) Porno —992 000

10) Pornhub — 934 000

Jednd se o data vyhleddvand pfimo ve vyhledavacich polich Google. Realnymi
odchylkami muze byt napiiklad nastaveni vychoziho prohlizec¢e — proto zde vidime
v Google vyhledavani klicové slovo Google — tito lidé pravdépodobné nevédi, Ze pii
tomto vyhleddvani uz vyhledava¢ Google praveé vyuzivaji. Dale je tfeba brat v potaz listu
zalozek, kterd usnadnuje praci uzivateli, ten se vSak dostane na dany web bez pouziti

vyhledavace, proto nelze tato data povaZzovat za piesnd (Podstavec, 2020).
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3 Jednotlivé SEO discipliny

Déile budou popsany jednotlivé  ¢asti  spjaté s problematikou  SEO.
Skutecnosti je, Ze Google tyto ¢asti neustale upravuje. Mnohokrat mésiéné se upravuji
pravidla pro zalibeni se algoritmu Google, coz by potencialné vedlo k vysokym piickam
ve vysledcich vyhledavani. Z tohoto diivodu jsou dale popsany jen hlavni discipliny,

vvvvvv

¢i skladba také neustale méni (Clarke, 2021).

3.1 Analyza kli¢ovych slov

(e

Analyza klicovych slov je jednim z nejdtlezitéjich komponent SEO. Diky ni se zjisti
klicova slova, ktera jsou vyhledavana a maji velkou hledanost, a také klicova slova,
na které je jednodussi ziskat urcité pozice ve vysledcich vyhleddvani. Tyto ukoly jsou
stéZejni pro Uspé&Snost vSech SEO. Pii tvorbé analyzy klicovych slov je velmi dulezita
relevance konkrétnich dotazli. Vystupem této analyzy by méla byt tabulka s relevantnimi
kli¢ovymi slovy. Adam Clarke uvadi tyto mozné strategie postupu tvorby analyzy

klicovych slov:

a) ,Inspirace” u konkurence — existuje mnoho nastrojl, které automaticky vytvori
seznam klicovych slov z daného webu, sta¢i zadat jeho URL adresu a list je béhem
par minut vytvoren

b) Brainstorming kombinaci klicovych slov, jejich synonym, chybné vyhledavanych
vyrazl apod. — tato strategie pocitd s alesponi ¢astecnou znalosti prodavanych
produktl ¢i sluzeb a proto je vhodna realizace napiiklad s majitelem daného
podniku ¢i vyrobcem

c) ,,lajny” prizkum cilové skupiny — piikladem mizou byt zdjmové skupiny
na diskusnich forech, socialnich sitich ¢i blogovych webech. Diskuse takovychto
skupin mohou byt velmi bohatym zdrojem kli¢ovych slov pro analyzu

d) Pouziti profesiondlnich nastrojt, které jsou schopné odhalit skryté trendy na webu
— zde se jednd naptiklad vnasSich kon¢indch o néstroje Collabim,
MarketingMiner, Clarke zde uvadi Ubersuggest ¢i Answer The Public, coz jsou

obdoby vyse zminénych nastrojii uzivanych v CR (Clarke, 2021)
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Po ziskani relevantnich klicovych slov nasleduje fdze jejich analyzy, seskupeni
¢i proCisténi. Tato faze je pro kazdého SEO specialistu odlisnd a da se pokladat

za vyznamnou ¢ast know-how dané spolecnosti ¢i jedince.

3.2 Vstupni stranky

V anglictin€é nazyvané ,,Landing pages®, jsou cilovou stanici pii kliknuti na jednu
zmoznosti ve vysledcich vyhledavéni, zreklamy, odkazu v textu ¢i jiného zdroje.
Jsou nezbytnou soucasti kazdého webu, mohou mit pouze odlisSny charakter v souvislosti
s oborem daného webu. Na takovychto strankdch je cilem konverze — presveédcit
navstévnika k ndkupu produktu ¢i sluzby. Cilem je zobrazit tyto stranky na vysledcich
vyhledavani a nalakat uzivatele popiskem pro kliknuti na danou stranku. Soucésti obsahu
vstupnich stranek by mélo byt tlacitko vyzyvajici k akci, tzv. ,,CTA®, které vyzyva
napiiklad k navstévé souvisejici stranky, shlédnuti konkrétniho produktu, ptihlaSeni
k odbéru novinek ¢i okamzitému ndkupu. Vstupni stranka by méla mit schopnost
zaujmout ¢lovéka kromé svym obsahem také graficky, nebot’ je dllezité, aby se udrzela
pozornost navstévnika a ten ihned ze stranky neodeSel. Rozdilné mizou byt svoji
povahou, to znamena, Ze n€kde budou vstupnimi strdnkami jednotlivé kategorie, jinde

zase konkrétni produkty nebo naptiklad rozcestniky (Cohen, 2021).

Soucasti problematiky vstupnich stranek je jejich ,,nalezitelnost ve vyhledavaci.
ZjednoduSené feceno se jedna o proces, pii kterém se vhodni uzivatelé neboli potencialni
zdkaznici dozvi, Ze dany web existuje a poté se na n¢j dostanou. Vzhledem k cilové
skupiné¢ webu neni relevantni zdroj navstévy — jestli se jednd o vysledky vyhledavani,
obrazkové vyhledavéni, odkaz z emailu ¢i QR kod z vizitky obchodniho zéstupce

(Rezag, 2014).

Dle Jana Rezace je nutné rozdélit klienta dle priority webové navitévnosti do jedné

z téchto skupin:

a) Klient ziskava zdkazniky z nejvéEtsi casti pies webovy portal — nutnost k preziti
b) Zékaznici ptichazeji z riznych mist, zde je webovy portal chapan jako prilezitost
k riistu, a ne jako nutnost k preziti
c) Web v podob¢ dopliikového nastroje, poptipadé zastava funkcei vizitky
(Rezag, 2014)
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Na zaklad¢ tohoto roziazeni lze stavét dalsi rozhodnuti, naptiklad stanoveni ciltt webu,
strategii rustu ¢i rozpocet. Pii tvorbé vstupnich stranek je dobré zamyslet se nad typy
navstévnikti  z pohledu celého procesu, a to pomoci Kaushikovo frameworku

See-Think-Do, pozdé&ji rozsifeného o Care (Rezag, 2014).

3.3 Navstévnost

Navstévnost kazdého webu je stézejni ukazatel jeho situace. Data navstévnosti
a navstévnikil, véetné jejich biometrickych udaji, jsou zakladnim stavebnim kamenem
kazdé webové analyzy. V problematice navstévnosti webu se vyskytuje mnoho pojmd,

které je nutno od sebe odlisit, jedna se o tyto pojmy:

a) Pocet navstév (Session) neboli relace — navstéva webu, Cas straveny na ném a poté
opusténi

b) Unikatni navStévnici — ukazuje pocet uZivatelli, ktefi navstivili dany web,
pro jednoho navstévnika mlze existovat vyssi pocet navstév, proto je tato metrika
presnéjsi nez pocet navstev

c¢) Cas straveny na strance, piipadné ¢as straveny na webu

d) Mira okamzit¢ho opusténi (Bounce rate) — uvadi, kolik procent uZivatela
okamzit¢ z daného webu odeslo. Pficinou zde miize byt naptiklad dlouha doba
nacitani stranky, graficky design stranky ¢i nefunkénost nékterych prvki

e) Mira konverze — vétSinou procento zakazniki, ktefi splnili poZzadovanou akei,
at’ uz se jedna o prodej ¢i registraci

f) Mira zapojeni (enagement) — velmi obtizné¢ meéfitelnd metrika vypovidajici

zapojeni uzivatelli do ur€ité ¢innosti

Vsechny tyto pojmy a metriky jsou dale vyuzivany v celém SEO procesu dané¢ho webu.

Jsou nezbytné k urceni vysledkll €1 sméru optimalizace (Kaushik, 2011).

3.4 Optimalizace obsahu

Nejdrtive je potieba urcit si cil optimalizace, v tomto bod¢ je predpoklad hotové analyzy
klicovych slov. Cilem optimalizace mize byt rozsifeni obsahu, jeho zcela nova tvorba
nebo prechod na odliSny charakter. Nasleduje otdzka, zda mame ptipravené vstupni
stranky, které byly zminény vySe. Pokud ne, vytvofime strukturu vstupnich stranek
a vytvofime také texty pro dané klicové slovo. Pfi této tvorb¢ je tieba dbat na analyzu
klicovych slov, fidit se podle ni (Hordk, 2019).
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Daéle se dle situace vytvofii, rozsiii, ¢i doplni obsah na dané téma. Zde se SEO proces
opird o odvétvi copywritingu, coz zjednoduSen¢ znamend psani webovych textl, které
mayji za ukol zaujmout a ve vysledku prodat danou sluzbu ¢i produkt. Pro vétsi piehlednost
1ze kategorie Ci stranky roziadit na zaklad¢ tagh neboli Cesky Stitki, které seskupuji
podobna témata nebo produkty. Duplicitni véci jsou dalsi c¢asti, kterou je tfeba v procesu
optimalizace fteSit. Jednd se o stejné titulky jednotlivych stranek, nazvy, nadpisy
nebo také obsah. Pokud jsou dvé stranky nazvané stejné, je jev oznacovan jako duplicita.
Ve vysledku je zhorSeno hodnoceni obou stranek, kdezto kdyby byla tato situace spravné
vyfeSena, jedna stranka s obsahem z obou duplicitnich by méla daleko vétsi ispésnost.
Dulezitou soucasti jsou i interni odkazy, na které je tfeba myslet pfi tvorbé texti.
Zavéeretna faze optimalizace je nastaveni méfeni a jeho pribézné vyhodnocovani. S tim
nam pomohou napiiklad nastroje Google Analytics a Google Search Console, které budou

rozebrany v kapitolach nize (Horéak, 2019).

3.5 Copywriting

Disciplina psani textdi do online prostredi, které prodavaji a jsou poutavé. Toto by mélo
byt cilem vSech textl v procesu SEO. Nejlépe definuje spravny postup copywritingu
Pavel Ungr: ,, Nikdy nedélejte nic, co byste neudélali, kdyby neexistovaly vyhleddvace. *
(Liebichova, 2016). Doporuceni je psat texty pro lidi, aby byly ¢tivé, relevantni, a hlavné
také unikatni. Zkopirované texty naptiklad vyhledava¢ Google viibec nebere v potaz.
Hodnoceni stranky ovliviiuji klicova slova z pouhych 8 % a proto se soucasné s jejich
vyskytem musi fesit struktura textu, hierarchie nadpistt a mnoho dalSich véci nezbytnych
k posileni pozice dané stranky. Copywriting by se vzdy mél fidit analyzou klicovych slov.
Podobné jako dalS§i procesy na internetu, seitento dd do urcit¢é miry automatizovat.
V tomto pfipad¢ se jedna o piipravu texti do takové formy, kdy se do nich pozdé&ji
z databdze muize doplnit libovolné slovo avysledny text bude i tak dévat smysl

(Liebichova, 2016).

3.6 Rychlost nacitani stranky

Dal§im velmi dualezitym faktorem SEO problematiky a ve vysledku i uspéSnosti dané
webové prezentace je rychlost nacteni. Doba nacitani webu je pfimo umérnd miry
okamzitého opusténi stranky. JednoduSe feceno, ¢im déle se web nacitd, tim vice

navstévnikil stranku opusti (Monaghan, 2022).
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Naptiklad dle statistik spole¢nosti LoadStorm a Econsultancy opusti 1 ze 4 lidi stranku,
pokud se nacita déle nez 4 vtefiny. Dale kazda vtefina prodlevy snizuje spokojenost
zakaznikii o 16 %. Ve zkratce, rychlost nacitani stranky je velmi dilezita. Pi optimalizaci
rychlosti naCitani je potieba také myslet na pouzivané zatizeni, na kterém klient dany web
muze oteviit. Aktudlng, dle dat spolecnosti Perficient, hledd pies mobilni telefon nebo
tablet 58 % lidi a zbylych 42 % na PC ¢i notebooku. Nejcastéjsi problémy na mobilnich

zafizenich jsou:

a) Nacitani trva moc dlouho

b) Neéco se pokazi, stranka se zasekne, nebo se zobrazi chybova hlaska
¢) Formatovani dané stranky je velmi tézce Citelné

d) Nefunguji vSechny komponenty

e) Neni dostupna mobilni verze

Data spolecnosti Deloitte ukazala, ze pouhé zrychleni doby nacitani stranky o 0,1 vtefiny
muze pfinést i zvyseni o 8,4 % v konverzich, 0 9,2 % zvySenou hodnotu zbozi a pocet
navstivenych stranek uzivatelem béhem jedné session (navstévy) o 8,6 %.
Ihned po obsahu je rychlost nacitani stranky jednim z klicovych faktord pro vyhledavac
pii utvateni pozic ve vysledcich vyhledavani pro jednotlivé weby. Dalsi vyzkum
byl proveden spolecnostmi Fast Company, Staples, Website Magazine, Akamai,
Simplified.dev, kdy naptiklad gigant AliExpress zaznamenal 10,5 % narast v poctu
objednavek a 27 % narlst v poctu konverzi novych uZzivatelll po zrychleni webu o 36 %.
Dale naptiklad Walmart zaznamenal 2 % narist v konverzich pfi kazdém zrychleni doby
nacitani webu o 1 sekundu. Jako posledni ptiklad je zde uvedena spole¢nost Amazon,
ktera by rocné pfiSla o 1,6 miliardy dolart pokud by se doba nacitani stranky snizila

o 1 sekundu (Monaghan, 2022).

3.7 UX (User Experience) a SEO

UX lze zjednodusené ptelozit jako zkuSenost uzivatele ve smyslu orientace na strance
a prace na ni. Tyto dvé discipliny spolu souviseji, v nékterych svych ¢astech se dokonce
prolinaji, ale zjednodusen¢ fe¢eno, SEO je zaklad pro pfildkani uzivateli na web, UX
jezase zékladem pro jejich udrzeni na webu a jejich pfipadné konverzi.
Napftiklad z pohledu zadani uzivatele — ten hleda urcité klicové slovo. Diky SEO
je mozné, ze se dany web nachazi na prednich ptickdch pro dané klicové slovo,
ale po prokliku je taky nutné, aby bylo uzivateli spravné piedlozeno (Torres, 2022).
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Spatnym piikladem UX jsou vyskakovaci okna, které zakaznik musi zaviit, aby se mohl
posunout dale, hloupé rozvrzeni stranky, skryté menu nebo také skutecnost, ze dany
dotaz, ktery byl piredmétem vyhledavani neni nikde k nalezeni. Tyto dvé casti
problematiky se sbihaji také v nutnosti optimalizace pro mobily a dalsi zatizeni. V tomto
ptipad¢ museji byt prvky zobrazované na webu v jinych velikostech, jinak setazené nebo
nékteré dokonce skryté. Z tohoto diivodu nelze opomijet i UX pfi feSeni SEO u projektu
(Torres, 2022).

3.8 Nastroje pro méreni — Google Analytics a Google Search Console

Jednim z nejpouzivanéjSich nastrojli pro méteni webovych metrik je Google Analytics.
To dokazuji i statistiky, nebot’ vice nez polovina webovych stranek vyuziva ke sledovani
navstévnosti a mnoha dal§ich metrik pravé Google Analytics. Tento nastroj je stale
zdarma, coZ jednoznacné piispiva jeho popularit€. Umoziiuje vyuZivat obecné nastavené
ptehledy, nebo si je uzivatel miize zcela ptizplsobit svym potfebam. Na zéklad¢ analyzy
nasbiranych dat je ¢loveék schopen odhalit slabé stranky webového projektu, které se daji
zmirnit nebo v nékterych pfipadech Upln€¢ odstranit. Funguje na bazi odesilani
javascriptového kodu, ktery se posila na server Google Analytics a pfedd mu nasbirana
data. V tomto procesu se vyuZzivaji tzv. ,,cookies®, neboli data uloZena na strané€ uZivatele.
Sluzba je vzdy propojena s pfedem zvolenym Google Gctem, ptes ktery 1ze data nasledné
spravovat. Pristup k témto datim mize byt pak dale sdilen pomoci vytvotfeni novych
uzivatelskych Gt ¢i pozvanim ke spolupraci pies jejich uz existujici ucet Google.
Témto pridanym uZivateliim lze nastavit jejich prava pro spravu dat a také jejich moZnosti

(Brunec, 2017).

Dals§im skvélym nastrojem zdarma je Google Search Console. Ta se nastavi vloZzenim
unikatniho textového zaznamu k doméné. Stejné jako Google Analytics funguje skrze
Google ucet, také je zde moznost pfidani vice uZivatell sriznymi opravnénimi.
Search Console nabizi mnoho uZzite¢nych ndstroji, které pomahaji uZivatelim k rastu
navstévnosti na jejich webové prezentaci. Piikladem je nastroj URL inspection tool, ktery
uzivateli odhali, zdali a jak Google vidi danou strdnku. Dale zobrazi posledni datum
prochazeni stranky robotem a umoziluje pozadat o opétovnou navstévu stranky robotem

(Crowe, 2021).
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Hlavni ¢asti Google Search Console je ale méteni vykonu, kde zobrazuje pocet zobrazeni
stranek ve vyhledavani, v souvislosti s nimi pocet proklikli z hledani Google a také dané
klicové slovo, pres které byly data ziskdna. Ukazuje i primérnou pozici ve vysledcich
vyhledavani. Nabizi dale filtry na casové obdobi, typ zobrazeni daného webu — zda
to bylo klasické textové vyhledavani, obrazkové, pies video nebo v novinkach. Pokryti
je dalsi vyznamnou soucasti, nebot’ prozrazuje, kolik stranek z webové prezentace
je indexovanych a kolik naopak neni, pfipadné kolik a které jsou vytazené a pro€ je tomu
tak. Moznosti je také nahrat pifimo v rozhrani sitemapu webu. Sitemapa je jakdsi mapa
webu, se vSemi strankami a jejich URL adresami. Diky ni mize Google zaznamenat
stranky na které naptiklad nevede zadny odkaz nebo je doposud robot neprosel.
Pouzitelnost na mobilnich zatizenich, ktera je také obsazena v tomto nastroji, je dnes ¢im
dal vice popularni. Déje se tomu tak kvuli rostoucimu poctu uzivateli vyuzivajicich
mobilni zafizeni pro vyhleddvani na internetu. Diky funkci pouzitelnost na mobilnich
zatizenich vi spravce ihned jaké jsou chyby pii zobrazovani na mobilnich zafizenich
a dostane 1 doporuceni, jak je odstranit. Posledni vyznamnou soucasti Google Search
Console je cast Core Web Vitals, kterd je vlastnim nastrojem Google pro provéteni
rychlosti nacitdni dané stranky. Spolecn€ s Casem zjisti uzivatel 1 dobu nacitani
jednotlivych prvki. Takto mize web cilen¢ upravovat a snizit dobu nacitani a tim i zlepsit

svoje pozice ve vysledcich vyhledavani (Crowe, 2021).
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4 SEO webu spolecnosti Rescue Group s.r.o.

Na zacatku probéhne kratké predstaveni obou firem a poté bude provedena analyza
starého webu spolecnosti Rescue Group s.r.o., ktery byl funkéni do 31. 12. 2021.
Tato analyza bude obsahovat celkovy pohled na starou webovou prezentaci, jeho
viditelnost, pozice a kli¢ova slova v prohlizeci Google, rychlost nac¢itani méfenou pomoci
nastrojii vyvojare v internetovém prohlizeci Google Chrome, dale také test rychlosti
nacitani provedeny v nastroji Pingdom speed test. Soucasti analyzy bude také priizkum
webového portalu s pomoci aplikace Screaming Frog SEO Spider, ktery ndm piehledné
zobrazi vSechny titulky (nadpisy), ndzvy stranek, URL chyby a mnoho dalSich cennych
informaci. Nasleduje detailni popis realizace uplného pietvofeni webové prezentace,
provedeného firmou 7 napadi s.r.o. na jejich vlastni platformé pro tvorbu webovych
klicova slova tykajici se sluzeb spole¢nosti Rescue Group s.r.o., vysledek v lokalnim
vyhledavani — pomoci sluzby Google My Business, vyssi pozice ve vyhledavani firem
a pfeskoc¢eni konkuren¢nich spole€nosti. SilngjSi piileZitosti jsou v tomto piipadé
long-tail vyrazy, které maji obecné nizSi hledanost, ale také mnohonasobné nizsi
konkurenci. Cilovou skupinou navstévnikl a s tim spojenych potencialnich zédkaznikt
budou majitelé spolecnosti, zaméestnavatelé ¢i velci developefi. Jedna se o B2B sluzbu
a tim padem je na internetu mnohem mensi cilova skupina nez pro B2C. Soucasti kazdého
projektu tvofené¢ho ve spolecnosti 7 ndpadii s.r.o. je samoziejmé také nékolik schiizek
s klientem napfti¢ procesem tvorby. Na zaklad¢ dialogu ohledné sluzeb ¢i zbozi je vzdy
jasné, jakym smérem se ubirat pii tvorbé webu a také se snaze pochopi problematika
daného oboru. Nakonec budou porovnany vSechny aspekty SEO problematiky v rdmci

staré 1 nové webove prezentace.

4.1 Rescue Group s.r.o.

Spolecnost Rescue Group s.r.o. byla zalozena 22. 10. 2012 spole¢niky Miroslavem
Dolanskym a Michalem Sorokou. Jeji IC je: 29161479. Jedna se o spole&nost poskytujici
sluzby v odvétvi bezpecnosti prace, pozarni ochrany, revizi, nabizi rizna Skoleni a déle
také napftiklad realizuje pozarni ucpavky. Za svych 10 let plisobnosti se firma rozrostla
z puvodnich dvou na deset zaméstnancii a k dneSnimu dni odbavuje vice nez 100 klienta

po celé Ceské republice.
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Jednatelé¢ jsou otevieni novym technologiim a diky tomu vyuzivaji nékolik
aplikaci vytvofenych na miru, které vyraznym zpiisobem uleh¢uji praci technikiim
a poskytuji prehlednéj$i a aktualni vystupy klientiim. Tato firma byla zvolena jako
subjekt této prace z divodu starSi a naprosto neoptimalizované webové prezentace.
Dalsim divodem je osobni znalost spolecnosti, skvélé vztahy se vSemi zaméstnanci

a vlastni ucast na n¢kterych projektech.

4.2 7 napadai s.r.o.

7 ndpadii s.r.o. byla zalozena 17. 09. 2020 jedinym jednatelem, Vojtéchem Horakem.
IC je: 09523855. Zabyva se tvorbou webovych stranek, viemi aspekty SEO, grafickymi
¢innostmi, UX, designem, copywritingem a dal$imi ¢innostmi spjatymi s online
marketingem a online prezentaci firem. PrestoZze byla spolecnost zalozena teprve
neddvno, zkuSenosti v oboru jsou u vSech zaméstnancii mnohaleté a u vedeni to jsou
dokonce desitky let. Pfednosti spolecnosti je mimo jiné vlastni naprogramovany engine
pro tvorbu webu, zjednoduSené feceno néco podobného nastrojim Wix ¢i Wordpress.
Tento engine je vSak naprosto pfipraven na vSechna uskali SEO problematiky, a proto
tvoti weby které jsou uspésné v hlavnim cili SEO — organické navstévnosti. 7 napadi
s.r.0. ¢astecn¢ spolupracuje také s mnoha externisty i z cizich zemi. NejvyraznéjSimi
projekty jsou naptiklad Zoo Hlubokd, Parkhotel Plzen, Zahradni architektura Tabor
¢1 Celnicka. Déle také probiha spoluprace se zahrani¢nimi spole¢nostmi, jako je naptiklad
Coptos v oblasti vyvoje B2B aplikaci. Firma byla vybrana z diivodu spoluprace skrze
zivnostenské opravnéni jiz 4. rokem. Spoluprace probiha na bazi pozic SEO konzultanta
a obchodniho zastupce. DalSim diivodem je opét osobni znalost spolecnosti, skvélé

jednéni se vSemi Cleny a osobni tiast na mnoha projektech.

4.3 Analyza kli¢ovych slov

vvvvvv

ktera klicova slova jsou vyhledavana lidmi, v jakych forméach ¢i tvarech, pfipadné nékdy
1 chybnych vyrazech. Je jednou z vice analyz, které se provadéji pred optimalizaci. Diky
kvalitni analyze klicovych slov je poté cely proces tvorby ¢i v tomto piipadé zmény
webu, veden spravnym smérem. Od této ¢asti se poté odviji spousty nasledujicich ukond,

jako naptiklad tvorba nazvi stranky, obsahové zaleZitosti nebo popisné texty.
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K tvorbé tohoto nezbytného kroku je mozno vyuzit mnoha nastroja, nékteré jsou placené
a nékteré zdarma. Jako ptiklady téchto néstroju jsou: Collabim, MarketingMiner, nebo
naptiklad planovac klicovych slov v Google Ads. Vysledkem tohoto procesu byva
tabulka obsahujici jednotliva klicova slova a jejich synonyma a dal$i podoby vyhledavané
lidmi, jejich pocet vyhledavani za urcit¢é obdobi, n&kdy také sezénnost, PPC
(cena za proklik pro PPC reklamy) a dale se ve vysledku mize vyskytnout konkurence
na dané kli¢ové slovo. Kazda spole¢nost ma sviij vlastni proces tvorby analyzy klicovych
slov, a proto nelze popsat obecnou strukturu pfesné, ale pouze orientacné. Hledané vyrazy

délime na short-tail a long-tail, jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti. Zde je cela tabulka:

Tabulka 1: Analyza klicovych slov

keyword search_volume cpc yoy_change peak_month
bozp 4400 7.10 K& 5.88 2020-09-01
bozp zkratka 760 4.18 K¢ 37.2 2021-04-01
bozp forum 670 6.06 K& 482.30000000000007 2020-11-01
bozp a po 7 320 10.66 K& 4.1000000000000005 2018-01-01
koordinatofi bozp 7 250 8.36 K& -27.3 2019-05-01
koordinator bozp 250 8.36 K¢ -27.3 2019-05-01
koordinator bozp 250 8.36 K& -27.3 2019-05-01
Skoleni bozp 7 210 17.34 K& -7.3 2017-10-01
bozp video - 200 4.39 K& 986.4000000000001 2020-12-01
bozp soustruh 160 3.97 Ké 6500.0 2020-12-01
co je bozp 140 4.39 K¢ 32.0 2020-03-01
bozp zakon - 130 4.81 K& 120.30000000000001 2020-05-01
bozp zakon 7 130 0.00 K& 120.30000000000001 2020-05-01
bozp povinnosti zaméstnance 120 4.81 K¢ 191.70000000000002 2020-06-01
technik bozp 110 3.55 K& -21.4 2018-01-01
bozp anglicky 100 9.40 Ké 0.0 2019-11-01
bozp info 7 100 10.45 K& 0.0 2000-01-01
plan bozp 100 9.82 Ké -17.4 2019-02-01
bozp po 90 25.49 K& 1.9 2017-10-01
zkratka bozp - 20 4.81 Ke 29.299999999999997 2020-03-01

kdo v organizaci odpovida za plnéni

Gkold v oblasti bozp 20 35.10 K¢ 30.0 2020-05-01
dokumentace bozp - 90 13.16 K& -35.6 2019-05-01

ozo bozp 7 80 5.27 K& 13.3 2018-01-01

bozp povinnosti zaméstnavatele 80 4.60 K& 55.60000000000001 2020-06-01
bozp co to je 80 4.36 K& -27.500000000000004 2019-05-01

co je to bozp - 80 6.27 K& 47.5 2021-02-01

bozp profi 70 11.49 K& 33.300000000000004 2021-01-01

bozp brno 70 17.55 Ké -34.699999999999996 2019-03-01

bozp liberec 70 11.28 K¢ 70.8 2020-10-01
bezpeé&nostni znaéky bozp - 60 5.17 K& 59.199999999999996 2020-09-01

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z webu Marketing Miner v aplikaci Numbers
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V tabulce vySe se nachazi jednotliva klicova slova v levém sloupci, druhy sloupec
obsahuje zaokrouhlené hodnoty mési¢ni hledanosti na desitky, ve tfetim sloupci jsou
pramérné ceny za proklik pii placené reklamé na dané klicové slovo, dale meziro¢ni
zména a mesic, ve kterém byl vyraz vyhleddvany nejvice. Diky této Casti analyzy
klicovych slov byl jasné stanoven dalsi postup prace. Jednotliva klicova slova objevena
v analyze se roztadi do jednotlivych kategorii, ve kterych budou vyuzity. Néktera klicova
slova se pouziji pifimo jako nazvy kategorii, nebot’ stejnou sluzbu spolecnost Rescue

Group také nabizi.

4.4 Analyza konkurence

Soucasti kazdého nové budovaného projektu online by méla byt také analyza konkurence.
Diky tomuto prizkumu lze zjistit nastaveni kategorii, ndzvl, struktury webu a dalSich
aspektii u webovych portali nasich soki. V tomto ptipad¢ byla analyza velice usmévna.
Vzhledem k povaze sluzeb a zpisobu ziskdvani novych klientl v tomto oboru, neni
v online svété tato kategorie velmi rozvinutd. Jako konkurencni weby jsme posuzovali

tyto webové portaly nabizejici podobné portfolio sluzeb:

Bozp.cz — Relativné moderni portal, velmi silny konkurent, ktery je prvni na mnoho
relevantnich kli¢ovych slov, I1ze se inspirovat v sile externich odkazl, nebot’ obsahové
tento web neni pfili§ bohaty. Hlavni vyhodou tohoto portilu je jeho doména,

coZ je nejsilnéjsi voditko k prvnimu mistu webu ve vysledcich vyhledavani.

Bozp-po.cz — Druhy nejslabsi portal co se tyce navstévnosti, je viditelny pouze na hrstku
klicovych slov, avSak ta jsou relevantni. Vzhledové je to naprosto zastaralé, obsahoveé

neutralni, avSak neexistuje zde zddné propojenost internimi odkazy.

Civop.cz — Silny konkurent, viditelny na mnoho relevantnich kli€¢ovych slov, obsahové
jsou texty Clenény do bodl s odrazkami, coz je Spatné feSeni. Vyhodou jejich portalu
je klientské portfolio, ve kterém je zahrnut napiiklad Globus, sit’ Iékaren BENU, H&M,
Mc Donald’s, T-Mobile a mnoho dalSich velkych firem s mnoha provozovnami.
Skvélé propojeni internimi odkazy jednotlivych stranek — z toho si naptiklad mtizeme vzit

ptiklad pro odkazy.

Bozp-partner.cz - Vzhledové novéjsi portal, s nesmyslnym uspofadanim prvki, naprosto
mrtvy co se tyce organické navstévnosti, obsahoveé na jednotlivé kategorie je relativné

bohaty, ale celkové to Ize povazovat za odstrasujici ptiklad.
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Celkové lze tici, ze se da pouzit webova prezentace konkurence k sestaveni kategorii,
zjisténi klicovych slov pro vlastni analyzu a napfiklad logickému sledu kategorii

(tvorb¢ stromu kategorii).

4.5 Analyza staré webové prezentace Rescue Group

Tato analyza slouzi ke zhodnoceni stavu starého webu. Sklada se z rychlosti nacitani,
vzhledu domovské stranky, ptehlednosti celého portalu, aktualnich pozic ve vyhledavaci,
poctu klicovych slov, na ktery je web vidét a dale také odhali pripadné chyby v nadpisech
stranek, popiscich, ndzvech, obrazcich nebo také URL chyby. Jednotlivé podkapitoly
se nebudou fadit dle priority pro vyhledavac, nebot’ kazdy zdroj uvadi odlisSné zebticky

nejdulezitéjsich faktorti pro udéleni pozic ve vyhledavaci.

4.5.1 Rychlost naéitani

vvvvvv

¢as pro nacteni stranky, ¢i pro prvni moznost interakce mezi uzivatelem a webovou
strankou. Webovy prohlize¢ Google Chrome umoziiuje kompletni nadhled do rychlosti
nacitani stranky diky svym ,,.DevTools* neboli nastrojiim pro vyvojare. Zde nam zobrazi
po op&tovném nacteni Casovy graf nacitani, véetné kazdého nacitaného prvku, spolecné
s chybovymi hlaSenimi, které web bud’ zpomaluji nebo Uplné znemozZiuji pouziti

nékterych funkei.

Obrazek 1: Google Chrome — méfeni rychlosti nacteni — staré

Zdroj: Vlastni zpracovani na webu https://www.rescuegroup.cz/
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Z obrazku vyse lze vycist, Ze doba nacitani hlavniho obsahu domovské stranky webu
je 2290 ms, s dalSimi prvky, které¢ se naclitaji az do 4 100 ms. Konzole ndm dale
vypovida o mnoha chybach, napiiklad jsou zde problémy s nactenim map zdroju
u javascriptu acss. DalSim problémem je chyba v programovacim jazyce jQuery,
kde neni mozné nacist vlastnosti pro webovy prohlize¢ Opera. Ajax loader, neboli
spoustéci skript pro prvky jQuery nebyl dokonce viibec nalezen a proto prohlizec¢ hlasi

chyby 404 — not found.

DalSim néstrojem pro meéteni rychlosti je Pingdom Website Speed Test, ze kterého
je vystup na obrazku nize. Tento néstroj je obdobou nastroje pro vyvojare od Google
Chrome, avsak poskytuje mirn¢ odlisny nahled na nacitani, proto bude pouzita analyza

1 z tohoto néstroje.

Obrazek 2: Nastroj Pingdom Website Speed Test — méteni rychlosti nacteni — staré

Pingdom Website Speed Test
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Zdroj: Vlastni zpracovani na webu https://tools.pingdom.com/
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Na zéklad¢ tohoto testu lze z vysledku vy¢ist skutecnost, ze je zde pfili§ mnoho HTTP
requesttl (pozadavkul), které maji znacny dopad na rychlost nacitdni stranky. Rychlost
uvedena zde je pouze 792 ms, ale tento nastroj uvadi Casy nacitdni pouze vybranych
viditelnych prvkl na strance. Déle se zde vyskytuji 2 pozadavky s ndvratem chyby
404 —not found, ktera je velmi zdvazna a algoritmus vyhledavaci posouva stranky
s témito chybami ve vysledcich vyhledavani az do spodnich pozic. Percentudlni rozlozeni

Casu a velkosti nacitanych prvkl vypada takto:

e Obrazky — 70,98 % (810,4 kB)

e Skripty — 11,78 % (134,5 kB)

e Fonty — 8,36 % (95,4 kB)

o Kaskadové styly (CSS) — 5,74 % (65,6 kB)

Z téchto dat Ize jednoduse vycist, Ze nejveétsi podil na délce nacteni této webové stranky
maji obrazky. Tato skute¢nost udava jasny smér potencidlniho vylepseni doby nacitani
stranky — komprimace obrazkli. Ta je moznd pomoci externich programi,
jako je naptiklad Adobe Photoshop, GIMP nebo ji 1ze provést v Upravé obrazkll v nativni
aplikaci Finder v Mac OS. Dale je dilezité zvolit spravny format na zéklad¢ aktualnich

potieb a preferenci webovych prohlizeci.

4.5.2 Domovska stranka

V této ¢asti analyzy se pouZije srovnani se soudobymi novymi webovymi prezentacemi
konkurentli ¢i podobnych firem. Vezmou se v potaz také aktudlni UX trendy, designoveé
novinky a ¢lenéni obsahu. Dale se také v této casti klade diraz na orientaci uzivatele,
ptehlednost jednotlivych prvkd na strance a jejich funkénost. Domovska stranka
je vstupni strankou pro uzivatele z pohledu znacky ¢i ndzvu spole¢nosti. Z tohoto diivodu
by méla obsahovat alespon zékladni informace o spole¢nosti nebo znacce a dale by méla
slouzit jako rozcestnik dané webové prezentace. Dillezité je, aby byla pfehlednd, uzivatel
jednoduse nalezl menu a dal§i potfebné odkazy, ptipadné kontakt v paticce stranky

pro rychly kontakt spolecnosti.
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Obrazek 3: Domovska stranka — staré
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Zdroj: Web https://www.rescuegroup.cz/

Prvnim problémem z pohledu designu a UX je nepiehledné a malo vyrazné menu, které
je umisténo v pravé €asti stranky. V souvislosti s tim nefunkéni a nedoplnéné dlazdice
s nesmyslnym hover efektem (efektem po najeti kurzorem). Menu webové stranky
by mélo byt v horni ¢asti nebo v levé €asti obrazovky. Dal§im problémem je piebytek
prazdného mista v oblasti kruhovych dlazdic, které obsahuji rtizné délky textu
a tim padem tvofi prazdné misto. Dale je nevyuzity prostor vedle aktualit a chybi

zde informace v paticce stranky, jako je naptiklad adresa, telefon ¢i jiny kontakt.

4.5.3 Pozice a klicova slova ve vyhledavaci Google

V této casti analyzy se zjisti aktudlni stav pozic webu pro urcita klicova slova.

vvvvv

postup optimalizace a zaroven je na ni vidét vysledek prace SEO specialisty.
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Zjednodusen¢ feceno, cilem je byt vidét na co nejvice relevantnich klicovych slov
na co nejvyssi pozici. Timto se zajisti organickd navstévnost webu, spole¢né se spravné
nastavenym titulkem a popiskem stranky, které se zobrazuji na vysledcich vyhledavani

(SERPu).

Tabulka 2: Pozice a kli¢ova slova ve vyhledavaci Google — staré

keyword ﬂ n position n search_volume ﬂ estimated_traf'ﬁ(:ﬂ result_type |8
rescue https://www.rescuegroup.cz/ 29 720 3 arganic
5§ https://www.rescuegroup.cz/5s/ 35 50 0 organic
5s metoda https://www.rescuegroup.cz/5s/ 17 10 0 organic
metoda https://www.rescuegroup.cz/5s/ 3 480 0 images
LEN SV ET W https://www.rescuegroup.cz/den-deti/ 25 80 0 organic
[UEIGETET T e SVl hitps://www.rescuegroup.cz/teambuilding/ 76 70 0 organic
iso 45001 https://www.rescuegroup.cz/proc-se-nebat-nove-normy-iso-45001/ 90 430 0 organic
5s metoda https://www.rescuegroup.cz/5s/ 2 10 0 images
normy iso https://www.rescuegroup.cz/proc-se-nebat-nove-normy-iso-45001/ 100 80 0 organic
aed https://www.rescuegroup.cz/aed-defibrilatory-zachranuji-zivoty/ 83 1700 0 organic
rescued https://www.rescuegroup.cz/ 56 60 0 organic
pf 2020 https://www.rescuegroup.cz/pf-prani-2020/ 53 860 0 organic

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu z webu https://www.marketingminer.com/cs

Tabulka ukazuje v prvnim sloupci konkrétni klic¢ové slovo, ve druhém URL adresu, ktera
ma na dané klicové slovo pozice, ve tfetim konkrétni pozici v SERPu, ¢tvrty sloupec
zastupuje mésicni hledanost daného klicového slova, paty oznacuje odhadovanou
navstévnost pres dané klicové slovo a posledni sloupec udava typ vysledku, jelikoz
se klicova slova mohou promitnout i v obrazku, novinkach ¢i napiiklad produktech

v sekei nakupi.

Na zaklad€ klicovych slov, pro které¢ web obsazuje pozice, je ziejmé, ze zde Zadna
optimalizace neprobéhla, nebot’ klicovych slov je v prvni fad¢ velmi mélo (pouhych 12)
a z téchto malo vyrazl je relevantnich pouze 7. Ostatni jsou ndhodné slova z kontextu
¢i nadpisu ¢lankd, kterd nejsou relevantni nebo maji velmi nizkou hledanost. V tabulce
je mozné spatfit 1 klicova slova s velmi vysokou konkurenci a tim zplisobenou vysokou
pozici, jako je napiiklad aed, normy iso nebo naptiklad 5 s. V piipadech, kdy je pozice
v SERPu vyssi nez 20, je témet nerealné ocekavat navstévnost pres dané klicové slovo,

nebot’ se dany web nachézi az na 2. ¢i 3. strance vysledk, kam se téméf nikdo nedostane.

4.5.4 Screaming Frog SEO Spider

Nastroj Screaming Frog prozradi nedostatky v URL adresach, titulcich stranek, jejich
popisech, dale také v nadpisech a nadpisové hierarchii, URL chybich a v mnohém
dalSim. Pfehledné zobrazi také pocet slov na jednotlivych strankach webu, pocet internich

odkazl a z toho také pocet unikatnich internich odkazu (téch, které nejsou duplicitni).
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Tabulka 3: Neindexované stranky — staré

https://rescuegroup.cz/ text/html; charset=UTF-8 m Moved Permanently Non-Indexable
https //www_rescuegroup.cz/tag/aed text/html; charset=UTF-8 3 Moved Permanently MNon-Indexable
https //www.rescuegroup.cz/tag/den-deti text/html; charset=UTF-8 m Moved Permanently MNon-Indexable
https://www_rescuegroup.cz/tag/nyrany text/html; charset=UTF-8 3 Moved Permanently MNon-Indexable
https:/iwww.rescuegroup.cz/tag/anglicky-jazyk text/html; charset=UTF-§ 3 Moved Permanently Non-Indexable
http:/fwww.rescuegroup.cz/ text/html; charset=iso-8859-1 301 Moved Permanently MNon-Indexable
https:/iwww.rescuegroup.cz/tag/bezpecnost-prace text/html; charset=UTF-§ 3N Moved Permanently Non-Indexable
https://www._rescuegroup.cz/tag/iso-45001 text/html; charset=UTF-§ 30 Moved Permanently Non-Indexable
http://rescuegroup.cz/ text/html; charset=iso-§859-1 301 Moved Permanently MNon-Indexable
https://www.rescuegroup.cz/aktuality/page/2 text/html; charset=UTF-8 m Moved Permanently Non-Indexable
http:/fwww.rescuegroup.cz/wp-content/uploads/2017/04/Ecology png text/html; charset=iso-8859-1 301 Moved Permanently MNon-Indexable
http:/fwww.rescuegroup.cz/wp-content/uploads/2017/03/Metoda-5S _delavnica-1024x650-250x159.png  text/html; charset=is0-8853-1 301 Moved Permanently MNon-Indexable
http:/fwww._rescuegroup.cz/wp-content/uploads/2019/04/is045001-250x143.png text/html; charset=iso-8859-1 301 Moved Permanently MNon-Indexable
http:/fwww.rescuegroup.cz/wp-content/uploads/2019/04/security-1491514_640-250x250.png text/html; charset=iso-8859-1 301 Moved Permanently MNon-Indexable
http:/fwww_rescuegroup.cz/wp-content/uploads/2019/03/AED png text/html; charset=iso-8859-1 301 Moved Permanently MNon-Indexable
http:/fwww.rescuegroup.cz/wp-content/uploads/2017/03/560000000-250x134 jpg text/html; charset=iso-8859-1 301 Moved Permanently Non-Indexable

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu programu Screaming Frog SEO Spider

V tabulce vySe se nachazi 17 URL adres, které nejsou indexovatelné, nebot’ byly

pfesunuty na jinou URL adresu, tim padem nejsou pro web piinosné, nebot’ je

vyhledavace nevidi. Dale se zde nachazi podivné kddovani textu — charset=iso-8859-1,

které nepodporuje naptiklad znaky latinky, naseho pisma. Prvni sloupec tabulky ukazuje

konkrétni URL adresu, druhy jiz zminéné kdédovani dané stranky, které by mélo byt ve

vSech ptipadech UTF-8, nebot pravé to podporuje rizné druhy znak a diakritiku ¢eského

jazyka. Tteti sloupec ukazuje stavovy kod, kdy kéd 301 udava, ze odpoveéd’ na tento

pozadavek je ptresunuta na jiné URL adrese. Sloupec status pouze dopliiuje stavovy kod.

Paty sloupec ukazuje, zda je dana URL adresa indexovatelna (zda ji vyhledavac vidi).

Tabulka 4: Indexované stranky — staré

https /iwww.rescuegroup.cz/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/skoleni-prvni-pomoci/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https /fwww.rescuegroup.cz/aktualni-informace-v-nouzovem-stavu-covid-19/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/pozami-ochrana/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https /iwww._rescuegroup.cz/kontakt/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /fwww.rescuegroup.cz/bs/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/aktuality/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https:/fwww._rescuegroup.cz/partnerem-bozp-a-po-i-v-tezke-dobe-covid-19/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww.rescuegroup.cz/o-nas/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/podnikova-ekologie/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https /fwww._rescuegroup.cz/novela-zakona-tykajici-se-chemickych-latek/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/pf-prani-2020/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https/fwww.rescuegroup.cz/senvis-revize/ text/html; charset=UTF-8 200 QK Indexable
https /fwww.rescuegroup.cz/teambuilding/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /fwww_rescuegroup.cz/bozp/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https:/fwww.rescuegroup.cz/tag/iso-45001/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/tag/bezpecnost-prace/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https:/fwww_rescuegroup.cz/tag/anglicky-jazyk/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https:/fwww.rescuegroup.cz/tag/aed/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/tag/teambuilding/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https:/fwww.rescuegroup.cz/tag/snidane/ text/html; charset=UTF-8 200 QK Indexable
https /fwww._rescuegroup.cz/tag/nyrany/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/tag/den-deti/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https:/fwww._rescuegroup.cz/proc-se-nebat-nove-normy-iso-45001/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/svetovy-den-bezpecnosti/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https:/fwww_rescuegroup.cz/aed-defibrilatory-zachranuji-zivoty/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https:/fwww.rescuegroup.cz/aktuality/page/2/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
https /iwww_rescuegroup.cz/den-deti/ text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
https:/fwww._rescuegroup.cz/novinky-a-bezpecnost-2017/ text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu programu Screaming Frog SEO Spider
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Dalsi tabulka ukazuje vSechny indexované stranky, ty, které se dostaly do algoritmu
vyhledavace Google a byly schopny diky tomu obdrzet pozice na néjaka klicova slova.
V tomto ptipad¢ se jedna o pouhych 29 indexovanych stranek, coz je pro moderni weby

podobného charakteru velmi malo.

Vsechny jsou vSak ve spravném kodovani textu a s platnym vracenym stavovym kodem
200, ktery znamena OK — uspésny HTTP pozadavek. Pokud se tabulka prostuduje
pozorn¢€, bohuzel zde nalezneme také zdvazné chyby. Jedna se o druhé strany — naptiklad
u aktualit, novinek ¢i dalSich blogovych ¢lanki. Ty by mély byt vyfazeny z indexace,
nebot’ tvofi stranku s duplicitnim titulkem,éimz snizuje hodnoceni obsahu na sobé¢
i na duplicité. Pravidlem je tedy Zze se kazda dalSi stranka, kromé stranky prvni,
at’ uz se jedna o produkty, aktuality ¢i blog, neindexuje. Toto se d4 jednoduse zajistit
dopsanim ¢asti kodu do souboru robots.txt, ktery by mél obsahovat kazdy web. Déle neni
vhodna povolena indexace pro stranky, které jsou pouhymi rozcestniky — v tomto piipadé
wordpressovské tagy, které se pouzivaji v ¢lancich. Jedna se o podobny piipad duplicity

jaky je u druhych a dalSich stranek popsanych v problému vyse.

Tabulka 5: Nazvy a popisky stranek — staré

RESCUE GROUP s.1.0. - V4 partner pro BOZP & PO a7 484 Va8 partner pro BOZP & PO
Skaleni prvni pomoci - RESCUE GROUP s 1o a2 418 Znalusti v poskytovinl pvni pomoc jsou pavinnostl kaZdého z nas_Zajstime pro Vas Skaleni prni pomoci a v patfebnd k podani kvalitn prvni pomoc
Aktuin! informace v nouzovém stavu COVID-19 - RESCUE GROUP s 1.0 66 663
Poz a - RESCUE GROUP 8 10 7 378 PoZaini ochiana je nedind s0uEast SpoleEnosl, kIerd jo £aslo opomipena, ale velmi duleZna_Nal uZby s ni spojent
GROUF &1 2] 299 Kontak! famy RESCUE GROUP, Pod Vaem: svalymi 603/40, 301 00 Plzen IC_23161479 DIC._CZ28161479 info p cz - kontakini emal
ESCUE GROUP 1 328 Metoda 63_klera zprehledfuje a Guje pracowste a prostredi okolo né] Diky 18t melodé se 2wl bez, chyby a ztraty
ves - RESCUE GROUP s ro 0 388
PO i v 1é2icé dobé Cond-19 - RESCUE GROUP s.r0__ 5 652 - -
© ns - RESCUE GROUP 5.1.0 27 265 0 nas - Zde se dozvite veskerd informace ohledng spaleénost Rescue Group 5.1.0. Pod Ve svatymi 603/40, 30100 Plzen IG_29161479 DIG. CZ23161479
Podnikova ekalogie - RESCUE GROUP 3 1o 40 402 Eknlogie a jeji febani u nds: Nabizime zaj&téni sluzeb v oblasti ekologie a ochrany Evotniho prostfedi - doftéte s vice
Hovela zakona tykajici se chemickych latek - RESCUE GROUP s 1o ]
PF 2020 - RESCUE GROUP s 1.0 2
Sarwis a 1enze - RESCUE GROUP & 10 7
i anglického jazyka - RESCUE GROUP 510 3
Ps %6
RESCUE GROUP sro 0
Archwes - RESCUE GROUP 3 10 7
anglicky ja wes - RESCUE GROUP 3 10 5
AED Archives - RESCUE GROUP 5 1.0 u
teambuilding Archives - RESCUE GROUP s 1.0 4
3
TAED Defib 1
Aktualty Arches - Strana 2 z 2 - RESCUE GROUP s.1.0. [
Den déti s Faweley - Nyfany - RESCUE GROUP 5 1.0 50 484 162019 Probéhl v Nyfanech Den gt a otevienjch dvefi ve firmé Fansley, RESCUE GROUP samoziejmé byl u toho! padivejte se jak to vée probinalo.
Havinky a bezpeénost 2017 - RESCUE GROUP 5.r.0 a7 476 Hove trendy a bezpetnost v roce 2017, kters pomahou chranit hiskeé Fivaty a daji VAm novd informace o aktusinim déni v tomto race

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu programu Screaming Frog SEO Spider

Nasleduje ¢ast analyzy, kterd se zamétuje na title (nazev stranky) a meta description
(popis stranky). Jiz pfi primarnim pohledu je jasny prvni problém — kapitalky.
Ty by se nemély vyskytovat nikde vicekrat nez jednou za sebou. Chybou je mySleno celé
slovo psané velkymi pismeny. Toto se vyskytuje napii¢ vSemi nadpisy stranek. Po titulku
konkrétni stranky néasleduje odd€lovac, coz byva pomlcka, svislice ¢i v horSich ptipadech
naptiklad podtrzitko. Oddé€lova¢ predchazi znacce, spolecnosti ¢i nazvu stranky,
coz je vtomto piipadé Rescue Group. To by mélo byt napsdno piesné takto, nikoli

,,RESCUE GROUP s.r.0.“
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Dale zde v nadpisech stranek vidime casto se vyskytujici vyraz ,archives®, ktery tam
nema co de¢lat. Poslednim nedostatkem v této Casti je absence popist stranky v téméf

poloving objevenych stranek.

Tabulka 6: Nadpisy na strankach — staré

Skoleni prvni pomoci Senis arevize

Skaleni prvni pomoci

Aktualni informace v nouzovém stavu COVID-19
PoZarni ochrana

Kontakt

55 Metoda

Aktuality MNovela zakona tykajici se chemickych latek Alktualni informace v nouzovém stavu COVID-19
Partnerem BOZP a PO i v téZké dobé Covid-19
0 nas

Podnikova ekologie

Novela zakona tykajici se chemickych latek
PF 2020

Senis a revize

Teambuilding s nadechem anglického jazyka
BOZP

Pro€ se nebat nové normy 1SO 450017

Den bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci
Teambuilding s nadechem anglického jazyka
AED Defibrilatory zachrariuji Zivoty!
Teambuilding s nadechem anglického jazyka
Teambuilding s nadechem anglického jazyka
Den déti s Faiveley — Nyfany

Den déti s Faiveley — Nyfany

Pro¢ se nebat nové normy 1SO 450017

Den bezpe€nosti a ochrany zdravi pfi praci Svétowy den bezpe&nosti a ochrany zdravi pfi praci
AED Defibrildtory zachrafiuji Zivoty!
Alktuality Den déti s Faiveley — Nyfany Den bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci

Den déti s Faiveley — Nyfany
Movinky a bezpeénost 2017

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu programu Screaming Frog SEO Spider

Nadpisy jsou velmi dalezitym prvkem pro udéleni pozic na kli¢ova slova. V nejlep$im
ptipadé¢ by relevantni kli€¢ové slovo mélo byt soucasti jak nazvu stranky, jejiho popisu,
tak alesponl jednoho nadpisu vy$si urovné. Z provedené analyzy plyne, Ze 9 stranek
z celkovych 29 viibec neobsahuje troven nadpisu H1 a 17 stranek neobsahuje nadpis
druhé urovné neboli H2. Tteti sloupec oznacuje druhy nadpis druhé Grovné, ktery neni

potieba pouZit.
4.5.5 Analyza obsahu

Tato kapitola se vénuje analyze obsahu jednotlivych stranek. Ty jsou ve staré verzi
opravdu chabé. Kazda diilezita kategorie, jako je naptiklad BOZP, obsahuje pouze jeden
az dva odstavce textu, ktery byl napsany odbornikem na BOZP, nikoli odbornikem
na online marketing — copywriterem. Kvuli tomu také nejsou spravné fazeny nadpisy

a textu chybi struktura a logicky spad. Piikladem je prave text z vySe uvedené kategorie:

»Nabizime moderni pojeti Skoleni zaméstnancl, kvalitné a piehledné¢ zpracovanou
dokumentaci, viely ptistup techniki, a hlavné vstiicnou cenu za nezbytné sluzby v oblasti

BOZP & PO.“ (Rescue Group, 2022).
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»Bezpecnost prace je zakonem stanovena ¢innost, bez které se neobejde zadna spolecnost.
Dohled nad spravnosti vykonavani této ¢innosti provadi zejména statni organ OIP, ktery
téz udéluje nemalé finan¢ni postihy za jeji nedodrzovani. Nase spole¢nost netvoii BOZP,
které¢ Vas bude stat mnoho penéz, tvoiime takové, které ucelné¢ chrani zdravi VasSich

zaméstnanct a Vase finance.* (Rescue Group, 2022).

V tomto piipad¢ se zde nachdzi klicové slovo BOZP pouze jednou, neni vysvétleno,
co to vlastné znamena, a co zastupuje, z textu zjistime pouze konkuren¢ni vyhody dané
sluzby. V nejlep$im piipadé¢ by m¢l byt text mnohonasobné delsi, s detailnim popisem
dané sluzby, pokud existuji, rozepsat i souvisejici veci, ¢innosti ¢i sluzby a text se miize
prokladat naptiklad obrazky, nebo Ize pouzit ¢islovany ¢i necislovany seznam. Dal$im
drobnym a spiSe estetickym nedostatkem je vykani s velkymi pismeny. To se totiz
v dne$ni dobé€ na internetu nepouzivd. Do obsahu stranky lze zahrnout naptiklad i video,
ze kterého navstévnik jednoduse pochopi, o jakou sluzbu ¢i produkt se jedna.
Déle by se méla dodrzovat struktura nadpist na kazdé webové strance, pocinaje
nadpisem prvni Grovné neboli H1, nasledovany nadpisy nizSich Grovni, konsekventné
za sebou, nikoli na pfeskdcku. Obsah lze také strukturovat do odstavcl, seznamil
¢i naptiklad bloki vedle sebe. Z pohledu UX je vhodné zahrnout vzdy na konec stranky
»CTA* tlacitko neboli vyzvu k akci, coZ miiZze byt v né€kterych ptipadech naptiklad
prechod na souvisejici stranku, kontakt, nebo vyzva k nadkupu dané sluzby ¢i produktu.
Dale je nutné v textu zahrnout interni odkazy, které dostavaji svoji hodnotu na zakladé
textu, ktery je okolo nich. Timto je naptiklad jeden odkaz v odstavci daleko cennéjsi

nez 5 odkazu vedle sebe.

4.6 Analyza nové webové prezentace Rescue Group

V této Casti bude zanalyzovan novy portal spolecnosti Rescue Group s.r.o. Nejdiive
budou pouzity stejné nastroje, kterych bylo uzito ke zméteni rychlosti nacitdni a nalezeni
chyb v HTTP poZadavcich na staré verzi webu a poté bude detailné¢ prohlédnuta
domovska stranka nového webu. Dale rozebereme nadpisy, titulky a ndzvy stranek opét

pomoci nastroje Screaming Frog SEO Spider. Na zavér probéhne obsahova analyza.
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4.6.1 Rychlost naditani

Nova verze webu je vytvorena v enginu, ktery je pravidelné aktualizovéan a rozsifovan
onové moduly. Diky tomu je nacitani veskerych prvki webu mnohem rychlejsi
a efektivngj$i. Tento vytvofeny systém sdm automaticky komprimuje obrazky, proto
se nemuze stat, ze by byl uzivatel schopny zabit si dobu nacitani stranky napiiklad

obrovskym obrazkem vzatym z klasického fotoaparatu.

Obrazek 4: Google Chrome — mé&feni rychlosti nacteni — nové

AEIEIEIEIE FE IR EIE F A E I E E E EEIE F I E EI I E R R IR

Zdroj: Vlastni zpracovani na webu https://www.rescuegroup.cz/

Celkova doba nacitani domovské stranky nového portalu je dle nastroje v Google Chrome
795 ms a dalsi prvky se nacitaji dale do 1 000 ms. PfestoZe nyni web obsahuje velky pocet
obrazkli na domovské strance, je doba nacitani velmi sluSnd. Dlvodem je vyrazna
komprimace obrazkt, ktera ve vysledku nemé vliv na jejich kvalitu, a to vSe diky
specidlnimu algoritmu pro bezztratovou kompresi. Konzole ndm nehlasi Zadnou chybu
a celkovy priibéh nacitani je hladky. Nyni bude pouzit druhy nastroj k méfeni rychlosti
nacitani webu a spravnosti HTTP a URL pozadavkii — Pingdom Website Speed Test.

33


https://www.rescuegroup.cz/

Obrazek 5: Nastroj Pingdom Website Speed Test — méteni rychlosti nacteni — nové

Pingdom Website Speed Test

Enter a URL to test the page load time, analyze it, and find bottlenecks.

URL Test from

hittp:ifwww rescuegroup. czl Europe - Germany - Frankfurt ETART TEET

The internet s fragile. Be the first to know when your site is in danger.

START YOUR FREE 14-DAY TRIAL O ™

YOUI' ReSU |tS: ") DOWHNLOAD HAR *1 SHARE RESULT
Performance grade Page size
=. B R -
. Load time Requests
646 ms 37
AR

Improve page performance
(F Add Expires headers -
B an Awoid URL redirects v
n a2 Make fewer HT TP requests -
) 55 mecuce ONSIookups -
n 100 Avold emply src or hiref -
n 100 Put JavaScript at bottom v
n 100 Reduce the number of DOM elements ~

esponse codes

ED ox 36
ED Found 1

Content size by content type Requests by content type

= Image 63.50% 15MB ot

[ script 1357% 317.2K8

A Font 10.37% 2423KB

Total

Content size by domain Requests by domain

Total Total

File requests

Sortby Rising Filter Legend
* DNS m 551 m Connect W Send © Wait @ Receive = Blocked

Zdroj: Vlastni zpracovani na webu https://tools.pingdom.com/
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Jak prozrazuje vysledek vyse, doba nacteni je dle Pingdomu 646ms, ptestoze je web velky
2,3 Mb. Diky optimalizaci, spravnému postupu nacitani jednotlivych prvkl a komprimaci
obrazk byl schopen zachovat si takto nizky ¢as nacteni. Déle zde najdeme pouze jedno
trvalé presmérovani, konkrétné¢ z verze s piredponou (www.) na verzi bez predpony

(rescuegroup.cz).

Percentudlni rozlozeni ¢asu a velkosti na¢itanych prvkl vypada takto:

e Obrazky — 63,50 % (1,5 MB)
e Skripty — 13,57 % (317,2 kB)
e Fonty — 10,37 % (242,3 kB)

To nam prozrazuje dal$i moznost optimalizace — hlubsi a intenzivnéj$i kompresi obrazki,
nebot’ prave ty tvori nejveétsi podil na velikosti nacitané stranky. Redlné je tento vysledek
vyborny, jak urcuje tzv ,,performance grade* neboli hodnoceni vykonu — B (84/100 b).
Vzhledem k vysledku testl, rozpoctu projektu a logickému postupu nemélo smysl dale
tuto stranku optimalizovat a zrychlovat tak proces nacitani, nebot’ tento vysledek

je pro dnesni standardy velmi nadprimérny.

4.6.2 Domovska stranka

Nyni se analyza zamé&fi na domovskou stranku, jeji ptehlednost, obsah, vzhled, funk¢nost
jednotlivych prvki a celkovy dojem. Domovska stranka byla zménéna naprosto cela,
jak rozloZeni jednotlivych prvkd, tak obsah, seskupeni sluZzeb, roztfidéni jednotlivych
drobnéjsich sluzeb do kategorii a ptidani partnerii vespod. Dulezitym prvkem pro stavbu
vSech stranek nového webu bylo také prolinkovani internimi odkazy — ty se daji vyuzit
jak vtextu, tak v jednotlivych bannerech, obsahovych boxech ¢i naptiklad také

v dlazdicich. VSechny mozné zminéné pozice pro interni odkazy byly vyuZity.
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Obrazek 6: Domovska stranka — nové

Revize

Jsme Rescue Group, vas patron pro BOZP a PO

Poskytujeme komplexni feseni pro firmy, veing revizi a Skoleni

Nabizime také Kompletni servis hasicich pistroj, takove Zkousky a
Jefieh dopinovént v nast specishzovane dine

Chel BOZP >
Proskolime zaméstnance
Nautime v
praxi a chrdni 2ivo

S ey

= 7 odkazii
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S

Nase dilna a servis

Bezpeénost a ochrana Pozarni ochrana

* - hasicich pfistroji

2dravi pfi praci a Skolent

A4

Partneram BOZP a PO | v té2ké dobé Covid-19
1 tu

Aktusin( informace v nouzovém stavu COVID-19
i 2 nase parlnes Jvighost 5 ou e COVI s

ipeavers na 3K

Blog / novinky

chemickych latek

Piihlaste se k odbéru novinek > Zaniaieity e

Souhlasim se z; m o5

f RESCUEGROUP

Rescue Group je vas partner pro BOZP a PO
Nasim Kientm dodavame vsechino, co ze zakona potfebuil  jeste mnonem vice

V Rlescu Group jsme Sl v prevenci nezadoueich udalosti dal, nez byste cexall

3 W .
Nase Skoleni ui zamestnance nejen predchazet incidentaim, ale Liéfme lidi problem efektivnd fesit P Op ls Sp Olecn 0 stl

Zdvavi, bezpetnost a prevence je pro nas na pmim miste.
Diky nasim online aplikacim se nemusite obavat stohd papiru.
A rémei nagich sluzeb 2iskdte mnoho banus( zdarma.

Viejte v Rescue Group!

CTA

Partnefi

napadu  ¢Tdivs> (5 LIANE wRBo

Rescue Group s.r.o. Kontaktujte nas

af

@ Pod Vaemi svatjmi 603/40

301 00 Pizei
o +420777 808 280
& Infog@rescuegroup.cz

uhlasim

Zdroj: Web https://www.rescuegroup.cz/
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Nova domovska stranka se sklada z prehledného a Cistého menu nahoie uprostied, loga
spole¢nosti vlevo vedle menu, tii hlavnich bannert, které¢ vyzdvihuji hlavni sluzby, které
spolecnost poskytuje. Jeden banner je vétsi, obsahuje i dals$i informace k dané sluzbé,
zbylé dva jsou mensi dlazdice napravo od hlavniho banneru. Pod touto hlavni sekci
se nachazi 4 dlazdice, které odkazuji na dalsi sluzby a stranky. Déle je zde sekce novinek
a aktualit, kam se mohou ptidavat prispévky dle libosti. Mlize se jednat o rozsiiujici
informace ke sluzbam, aktuality z prostiedi firmy, novinky pro klienty ¢i naptiklad nové
vyhlasky ¢i natfizeni tykajici se nabizenych sluzeb. Nachézi se zde také velmi dilezité
tlacitko pro marketing — ptihlaSeni k odbéru novinek, diky nimz klient ziska emailové
adresy zajemct, kterym piipadné¢ mize zasilat marketingova oznameni, nabidky ¢i jiné
cenn¢ informace. Pravni ndleZitosti tohoto prvku je zaskrtavaci tlacitko (v tomto ptipade
posuvnik), které souhlasi se zpracovanim osobnich tdaji. Novou pravni naleZitosti
webovych stranek je od roku 2022 nutnost informovani navstévnika o pouzivani cookies
(Cast dat, kterd je uchovavéana v prohlize¢i uzivatele). Nize se nachazi kratky popis
spole€nosti s tlacitkem ,,CTA* (call to action) — Cesky vyzva k akei, kterd postrci
uzivatele k dal§imu prizkumu webu ¢i koupi dané sluzby. Pod tlacitkem se nachézi sekce
partnetfi, kde jsou vyobrazena loga partneri spolecnosti, samoziejmé znovu
zkomprimovana a optimalizovana. Kazdé logo obsahuje 1 odkaz na web partnera.
Posledni ¢ast domovske stranky je paticka, v ni se tentokrat nachazi ndzev spolecnosti,
adresa sidla kancelafi, telefonni kontakt a email. Dale obsahuje formulét kontaktujte nas,
ve kterém je uzivateli umoznéno rychle a snadno poloZit dotaz. Opét je dodrZen pravni
predpis o zpracovani osobnich udaji, které uzivatel musi zaskrtnout (posunout) aby mohl
byt dotaz odeslan. Nejspodnéjsi Cast stranky nazvana footer obsahuje znak copyrightu,
nazev spolecnosti a pod nim je ndzev systému, na kterém byl web vytvofen. Obecnému
vzhledu stranky velmi napoméhé sjednocenost pouzivanych obrazkl v charakteru barvy
a typu obrazku. Obréazky byly pofizeny spoleCnosti Ci vzaty z fotobanky a nevztahuji
se na n¢ zadna autorskd prava. Poslednim drobnym prvkem je kruhova Sipka nastroje
reCAPTCHA, cozZ je nastroj od spolec¢nosti Google, ktery chrani webové portaly pred

spamem a dalSim zneuzitim naptiklad Skodicimi ,,boty*.
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4.6.3 Pozice a klicova slova ve vyhledavaci Google

Je nutno vzit v potaz, ze SEO optimalizace je dlouhodoby proces, ktery se projevuje
v rozdilnych ¢asovych horizontech. Vzhledem k povaze této prace byl cas mezi ptivodni
a novou verzi pro vyrazng€jsi projev zmén kratky, pravé kvuli indexaci Googlu. Zmény

jsou v této kategorii mén¢ vyrazné, ale uz po této kratsi dob¢, métitelné.

Tabulka 7: Pozice a klicova slova ve vyhledavaci Google — nové

keyword url position position_change total_position difficulty search_volume
bozp https://www.rescuegroup.cz/bozp/ 15 85 15 13 280
bozp https://www.rescuegroup.cz/bozp 15 85 15 21 280
snéhovy hasici pfistroj | https://www.rescuegroup.cz/snehovy-hasici-pristroj 62 1 62 20 80
bs https://www.rescuegroup.cz/5s/ 35 65 35 18 50
hasici pfistroje https://www.rescuegroup.cz/hasici-pristroje 84 11 92 40 0
revize https://www.rescuegroup.cz/revize 89 1 89 10 1700
praskovy hasici pfistroj | https://www.rescuegroup.cz/praskovy-hasici-pristroj 93 7 93 50 10
hasici pfistroj praskovy | https://www.rescuegroup.cz/praskovy-hasici-pristroj 91 9 91 50 10
bozp online https://www.rescuegroup.cz/bozp 55 45 59 50
faiveley nyfany https://www.rescuegroup.cz/den-deti/ 25 75 25 80
bozp a po zkratka https://www.rescuegroup.cz/bozp/ 21 -5 21 21 50
rescue https://www.rescuegroup.cz/ 37 -24 37 45 720
iso 45001 https://www.rescuegroup.cz/proc-se-nebat-nove-normy-iso-45001/ 90 -26 95 490
snéhovy hasici pfistroj | https.//www.rescuegroup.cz/snehovy-hasici-pristroj 65 35 65 20 0
bozp https://www.rescuegroup.cz/bozp/ 88 12 88 23 4400
tridy pozard https://www.rescuegroup.cz/hasici-pristroje 48 52 49 16 0
rescued https://www.rescuegroup.cz/ 73 -8 73 50 60
co je bozp https://www.rescuegroup.cz/bozp 20 2 20 13 0

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu z webu https://www.marketingminer.com/cs

Na nové viditelnosti na kli¢ova slova lze pozorovat zasadni rozdil — naprosta relevance
vSech klicovych slov, ta v pfedchozi verzi webu byla naprosto miziva. Na ta nejdileZzité;jsi
klicova slova jiZ byly ziskany pozice, prozatim sice vysoke, ale to se da fesit zpétnymi
odkazy ¢i pfidanim textu. Navstévnost webu skrze kli€ova slova se zacala také probirat
k zivotu, jak bude dale vidét v nastrojich Google Analytics a Google Search Console.
Diky ptestavbé webu bude mozné nadale ziskdvat nové pozice pro dalsi relevantni
kli¢ova slova, tedy 1 zvySovat organickou navstévnost. Dulezité bude nyni pravidelné tyto
pozice a klicova slova sledovat, na zaklad¢ postupnych analyz doporucit nasledujici
postup nebo diky probéhlé analyze klicovych slov doporucit rozsiteni obsahu uréitym

smérem pro pochytani dalSich kli¢ovych slov a potazmo i pro novou navstévnost webu.
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4.6.4 Screaming Frog SEO Spider

Opét bude vyuzit tento nastroj k objeveni nedostatkii v ndzvech, popisech, nadpisech
jednotlivych stranek a také v hierarchii nadpisit ¢i URL a HTTP pozadavcich. Celou
tabulku indexovanych stranek zde neni potfeba uvadét, nebot’ by byla o mnoho delsi
a méla by monotonni vzhled. V indexaci je aktudln€ 71 URL adres, vSechny ve spravném
formatovani, vSechny s vracenym stavovym kédem prohlizece 200 — OK. Jinymi slovy
z tohoto prvniho pohledu vse v potadku. V nové verzi webu se nenachazi zadné druhé
stranky, ani duplicity, tim pddem neni zddnd URL vyfazena z indexace. Pro néhled

zde bude uveden maly uryvek z indexovanych stranek.

Tabulka 8: Indexované stranky — nové

1 Address - Content Type Status(:ndeﬂ Statusﬂ Indexability g
Pl hitps://www.rescuegroup.cz/ text/html; charset=UTF-8 200 0K Indexable
ER https://www.rescuegroup.cz/gdpr text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
Ll hitps://www.rescuegroup.cz/novinky text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
El hitps://www.rescuegroup.cz/revize text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
[l hitps://www.rescuegroup.cz/novinky/novela-zakona-tykajici-se-chemickych-latek text/html; charset=UTF-8 200 oK Indexable
Ell hitps://www.rescuegroup.cz/skoleni text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
3l https://www.rescuegroup.cz/novinky/partnerem-bozp-a-po-i-v-tezke-dobe-covid-19 text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable
R hitps://www.rescuegroup.cz/pozarni-ochrana text/html; charset=UTF-8 200 OK Indexable

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu programu Screaming Frog SEO Spider

Déle zde bude uveden ptiklad perfektné napsanych nazvi jednotlivych stranek, spolecné
s dnes jiZ mirn¢ zastaralou vlastnosti — meta keywords (klicova slova). Ta stale vSak

mirné pomaha né€kterym vyhleddvaclim s analyzou obsahu a naslednym piidélenim pozic

k danym kli¢ovym slovim.

Tabulka 9: Nazvy stranek — nové
Title 1
¥l Rescue Group | V&3 patron pro bezpedi v préci

Meta Keywords 1
Rescue Group

Novinky | Rescue Group

Rescue Group

Revize | Rescue Group

Rescue Group, Revize

Novela zdkona tykajici se chemickych ltek | Rescue Group

Rescue Group, Novela, zékona, tykajici, se, chemickych, latek

Skoleni | Rescue Group

Rescue Group, Skoleni

Partnerem BOZP a PO i v té7ké dobé Covid-19 | Rescue Group

Rescue Group, Partnerem, BOZP, a, PO, i, v, téiké, dobé, Covid-19

W~ | [ w

Pozarni ochrana | Rescue Group

Rescue Group, PoZarni, ochrana

=

Kontakt | Rescue Group

Rescue Group, Kontakt

=
J =2

Aktudlni informace v nouzovém stavu COVID-19 | Rescue Group

Rescue Group, Aktudlni, informace, v, nouzovém, stavu, COVID-19

=
|

Poidrni ucpdvky | Rescue Group

Rescue Group, PoZarni, ucpdvky

=
w

£ Revize dokumentace BOZP | Rescue Group

Rescue Group, Revize, dokumentace, BOZP

14

Kontrola budov | Rescue Group

Rescue Group, Kontrola, budov

& Revize poiarni ochrany | Rescue Group

Rescue Group, Revize, poiarni, ochrany

& Skoleni pozarni ochrany | Rescue Group

Rescue Group, Skoleni, poZdrni, ochrany

il Hasici pfistroje | Rescue Group

Rescue Group, Hasici, pfistroje

Y Rizika | Rescue Group

Rescue Group, Rizika

El Dilna | Rescue Group

Rescue Group, Dilna

Pl \V odni hasici pfistroj | Rescue Group

Rescue Group, Vodni, hasici, pfistroj

Skoleni fidiéd referentd | Rescue Group

Rescue Group, Skoleni, fidiéd, referentd

Y BOZP | Rescue Group

Rescue Group, BOZP

PEY Snéhovy hasici piistro] | Rescue Group

Rescue Group, Snéhowy, hasidi, pfistroj

LY PEnovy hasici pfistroj | Rescue Group

Rescue Group, PEnovy, hasici, pfistroj

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu programu Screaming Frog SEO Spider
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Titulky jednotlivych stranek jsou oddéleny v tomto piipadé svislici, ktera
je nejvhodnéj$im znakem pro toto uziti, nebot’ ma velmi malou §itku, na které také zalezi.
Brand neboli spole¢nost, znacka ¢i kategorie je v tomto ptipad¢ hned za svislici — Rescue
Group. Dale jiz zminéna vlastnost — meta keywords (klicova slova) je v tomto piipadé
také velmi chytfe zpracovana, nebot’ se generuje automaticky na zaklad¢é nazvu stranky
spole¢n¢ s nazvem spolecnosti (brandem). Algoritmus jednotliva slova oddéli a vlozi
mezi n¢ odd€lovaci znak, ¢imz zajisti vySSi pravdépodobnost k pfid€leni pozic

na jednotliva kli¢ové slova, ale i na delsi vyrazy dohromady.
Nyni se analyza piesune k nadpistim a jejich hierarchii.

Tabulka 10: Nadpisy na strankach — nové

1 H1-1 [~ ] H2-2 [~ ]
Pl |sme Rescue Group, vas patron pro BOZP a PO Jak pomiZeme vam?
4 Movinky
Bl Fevize Revize poZarni ochrany
il Movela zakona tykajici se chemickych latek Kontaktujte nds
rll Skoleni Ekoleni BOZP
Ml Partnerem BOZP a PO i v téiké dobé Covid-19 Kontaktujte nas
Poidrni ochrana PoZarni ochrana a legislativa
Kontakt Vedeni spoleénosti
Aktudlni informace v nouzovém stavu COVID-19 Kontaktujte nds
Pl Poiarni ucpavky Instalace poZarnich ucpavek
Q) Revize dokumentace BOZP Srovname vasi BOZP dokumentaci do late
L% Kontrola budov Zkontrolujeme i budovy
Revize poZarni ochrany Servis prvki POod Ado Z
&) Skoleni poZarni ochrany Skoleni PO pro fadové zaméstnance i pro éleny poZérni hlidky
Pl Hasici pristroje
Y Analyza rizik Kontaktujte nas
=l Dilna Rescue Group Co v nasi specializované dilné délame?
Vodni hasidi pfistroj Co hasit a nehasit vodnim HP
Skoleni Fidiéd referentd Nechft vasi fidi¢i jezdi bezpeéné a bez nehod
el Bezpeénost a ochrana zdravi pfi praci - BOZP Skoleni BOZP
PER Snéhovy hasicl pfistraj Co hasit a nehasit snéhovym HP
L PEnovy hasici piistroj Co hasit a nehasit pEnovym HP
Ekoleni prvni pomoci Prvni pomoc
Y Koordinator BOZP Kdo je koordinator BOZP?
¥l Pracovni Urazy S Rescue Group se pracovnich Urazd bt nemusite
pil Praskovy hasici pristroj Co hasit a nehasit praSkovym HP
pill Revize kotld Starosti s pramyslovymi kotli hod'te za hlavu
Revize elektrickych zafizeni Zajistime revizi elektrickych zafizeni

Zdroj: Vlastni zpracovani vystupu programu Screaming Frog SEO Spider

Z tabulky vySe lze vypozorovat témét bezchybnou situaci co se nadpist tyce. Jedinym
drobnym nedostatkem je nadpis ,,Novinky*“, ve 4. fadku tabulky a druhém sloupci
oznacenym ,,H2-2%, ktery by mél spravné byt nadpisem prvni trovné. V tadku ¢islo 17
se nachdzi stranka hasici pristroje, kterd obsahuje jejich rozdé€leni, a proto by mohlo byt

uvedeno jako H2 (nadpis druhé urovn¢) rozdéleni hasicich ptistroju.
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4.6.5 Analyza obsahu a kli¢ovych slov na strance

Obsah jednotlivych stranek v nové verzi je na upln¢ odlisné urovni. Sluzby jsou ptehledné
rozdéleny do kategorii, v textech jednotlivych kategorii jsou pfechodové mustky k dalsim
kategoriim, jsou tam uvedeny souvislosti a spojitosti. Text je velmi bohaty na interni
odkazy, je pfehledné roz€lenén do odstavcli a dava smysl. Jako piiklad zde bude uvedena
stranka BOZP, také kvili jednodusSimu porovnani se starou verzi webu. Pro vétsi
piehlednost budou zobrazovany vzdy pouze popisované useky. Na zacatku bude analyza

zaméfena na menu a tzv. ,perex™ (ivodni text), ktery neni pravidlem, avSak uzivatele

prijemn¢ uvede do problematiky dané stranky.

Obrazek 7: Stranka BOZP — horni ¢ast

f: RE GROUP BOZP PO REVIZE SKOLEN HASICI PRISTROJE POZARNI UCPAVKY KONTAK PRIHLASE!

Bezpecnost a ochrana zdravi pfi praci - BOZP

technologie. Zajistujeme komplexni sluZby, které pokryji opravdu vie, aby riziko pracovnich trazd a jinych incident bylo co nejniZ3i. Pfidejte se k nadim spokojenym
zékaznikam i vy.

Zdroj: Web https://www.rescuegroup.cz/bozp

V této horni ¢asti se nachazi jiz zminéné menu, které obsahuje ve svém tadku 1 logo
spole¢nosti, které slouzi zaroven jako odkaz na domovskou stranku. Ddle na poslednim
misté menu, vpravo, se nachazi polozka piihlaseni, kterd vede do subdomény, na které
bézi aplikace na miru, do které se klienti spolecnosti Rescue Group piihlasi a mohou
si prohlizet vSechny revize tykajici se jejich objektu ¢i prostor. Nasleduje nadpis a kratky
uvodni text (perex). Ten navstévnika uvede do dané stranky jednoduchym a struénym
popisem a zakaznik se diky tomu dozvi, zda je to ono, co hled4, nebo bude pokracovat

na jinou stranku. Nechybi ani konkuren¢ni vyhoda, jakozto marketingovy podtext.

Pod perexem se nachéazi obsahové boxy. Ty byly vytvofeny za ucelem piehlednéjsiho
roziadéni textu do jednotlivych kategorii, vétSinou obsahuji obrazek, nadpis, popisny text
dlouhy 2-3 véty a také naptiklad tlacitko. Tyto boxy jsou pfipravené i na odliSné
designové varianty jako je tfeba stfidani jejich zarovnani vlevo a vpravo, nebo jak lze
vidét na obrazku vyse, bez stiidani. Casto jsou vyuZity také pro tladitko, které vede

na stranku, pro kterou jsou jakymsi ndhledem.
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Obrazek 8: Stranka BOZP — obsahové boxy

Skoleni BOZP
Kazdy zaméstnanec musi byt progkolen, jak se na pracovisti nezranit a neohrozit sebe ani kolegy.

Zarovefi se zaméfime na ochranné pomticky, které zvysi bezpeénost prace

lenf BOZP

Dokumentace BOZP online
VyuZivame moderni technologie, nasi technici pouzivaji nase aplikace.
Zkratime tak dobu prohlidky a vyhneme se zbyteénym papirdim navic.

Nasi zakaznici majf pfistup k dattim online.

Zdroj: Web https://www.rescuegroup.cz/bozp

Vytvofeny engine nabizi v administrativni ¢asti webu (back-endu) také dal$i moznosti
prace s obsahem stranky, jako jsou ,,storyboardy®, které jsou ureny ke vlozeni vétsiho
obrazku a k tomu jeho popisu, nebo také naptiklad dlazdice, které jsou vidét na nové verzi
domovské stranky. Dal§i mozZnosti jsou designové boxy, ty zase dale rozSifuji

vizualiza¢ni moznosti ¢lenéni obsahu.

Obrazek 9: Stranka BOZP — text
Spolehnéte se na Rescue Group

Specializujeme se na problematiku BOZP - bezpe€nost a ochranu zdrav( pfi praci, a také PO - poZarni ochranu. Analyzujeme vase podnikani z hlediska bezpeénosti a
vyhodnotime rizika. Rizika pak délimie na odstranitelna a neodstranitelnd. Odstranitelnd rizika na misté eliminujeme a ta neodstranitelna zabezpeéime tak, aby se
minimalizovala $ance na zranénf pracovnik(l béhem pInénf pracovnich tkontl. Doporuéime spravnou kombinaci ochrannych pomtcek a pracovnich postupti tak, aby se
tato rizika sniZila na naprosté minimum. V Rescue Group dé&lame vie komplexné a rozumné, takZe vam nezaplnime Supliky stohem obecnych papird, ale doddme vam
strukturovanou dokumentaci, kterd se tyka pouze vasich éinnosti.

Vyhodou je, Ze vam k dokumentaci BEOZP poskytneme i dalsf sluzby, platite tedy jednorazové za vypracovani a dodani dokumentace. V piipadé budoucich upray, ¢i
nutnosti néjaky dokument doplnit, at uz z déivodu zmény legislativy nebo proto, ze se rozhadnete rozsifit svou cinnost, mate tuto zménu ¢i doplnéni zdarma

Zastitime i Skoleni, revize a kontroly

Mit v pofddku dokumentaci nestacf. Je také nutné, aby byli pracovnici fadné proSkoleni. | v tomto sméru nabizime feeni. Poskytujeme celou fadu kvalitnich Skoleni

a skolenl PO, kde si kromé teorie vyzkousite i praxi, napfiklad hasenf hasicim pfistrojem. Poskytujeme také Spickové Skolen( prvni pomoci s figurinou pro nacvik
resuscitace i s figuranty se simulovanym zranénim. Poskytujeme také skolenl fidicts referentrs, které oziejmi legislativni problematiku fizeni firemniho vozidla, ale i ryze
prakticka skoleni, napiiklad k obsluze nejréiznéjsich nebezpecnych strojii.

V Rescue Group poskytujeme komplexni feSeni BOZP a PO pro vasi firmu i provozovnu. Nabizime pausainf balicky sluzeb, kde se o klienty starame jako o vlastni
firmu. Zajistime v3e od dokumentace po proskoleni pracovnikd Revize, kontroly a vyjezdy k pracovnim drazém jsou zahrnuty v cené pausélu a to 24/7_ S nasim
softwarovym fedenim pak budete mit ve3kerou svou dokumentaci a podklady vidy po ruce a online.

Co je BOZP

BOZP je zkratka pro slovni spojeni Bezpetnost a ochrana zdravi pii praci. Je to soubor pravidel, ktera upravuji bezpe€nost prace, aby se na pracoviti minimalizovalo a
predchazelo riziku Grazu. Ruku v ruce s BOZP jde pozarni ochrana (P0), coZ je soubor pravidel zaméreny na predchazeni vzniku poZaru a pfipadné vypoiadani se s nim
pokud vznikne. Tato pravidla jsou upravena zakony a jsou povinnostl kazdého podniku a podnikajicf fyzické osoby. Podnikajicl subjekty se témito pravidly musi fidit a
mit i potfebnou dokumentaci. BOZP upravuje zakon zakon & 309/2006 Sb. PoZarni ochranu pak upravuje zakon ¢_133/1985 Sh, pod odkazem naleznete i soubor
vyhlasek, které pravidla poZarni ochrany roz&ifuji.

Legislativa upravuje a popisuje pravidla pro nejrliznéjsf druhy provoz(. Navic je nutné zajistit potfebnou dokumentaci, ve které se dokaZete orientovat a koneéné i
bezpetnost prace dodrzovat. Tim docflite jednak toho, Ze minimalizujete nebezpeéi urazu i jiného incidentu, a také toho, Ze hladce projdete pifpadnou kontrolou a
nebude vam hrozit pokuta od organ(i statni spravy. Povinnosti kazdého zaméstnavatele je délat pravidelné kontroly BOZP jak zhlediska dokumentace, tak z hlediska
postupt a eliminace rizik

Potiebujete spolehlivé fesit BOZP?

Zdroj: Web https://www.rescuegroup.cz/bozp
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Textova Cast jednotlivych stranek obsahuje mnoho textu, ktery je vSak relevantni,
je rozumné prokladan internimi odkazy, které¢ jsou velmi hodnotné, nebot nejsou
nasazeny blizko u sebe. Text je roz¢lenény do odstavct a obsahuje i podnadpisy, které
prispivaji ke ¢tenaiskému komfortu uzivatele. Na konci textové ¢asti nechybi opét,,CTA
tlacitko — kontaktujte nas (vyzva k zakoupeni sluzeb). Na této strdnce se mimo jiné cililo
na co nejvyssi pricku u klicového slova BOZP, proto je vyznacen jeho vyskyt v textu
aproto je jeho vyskyt tak cetny. Kazdy modie zabarveny a podtrhnuty text je také

internim odkazem na souvisejici stranku ¢i podkategorii. Interni odkazy zvysuji relevanci

a pozice ve vysledcich vyhledavani, jsou tedy dalezitou soucasti kazdé stranky.

Na konci kazdé stranky se nachazi paticka obsahujici formuléai pro ptipadné dotazy
¢1 objednavky sluzeb. Déle obsahuje adresu a kontaktni udaje.

Obrazek 10: Stranka BOZP — paticka

Rescue Group s.r.o. Kontaktujte nas

V43 partner pro BOZP a PO
Q@ Pod Viemi svatymi 603/40

301 00 Plzen
o/ +420 777 808 290

Vase zprava

@ info@rescuegroup.cz

. Souhlasim se

Odeslat @

© Rescue Group 2022

Zdroj: Web https://www.rescuegroup.cz/bozp

4.7 Srovnani zmén

Na zavér budou srovnany a odivodnény veskeré zmeény, které probéhly a jejich dopad
na SEO problematiku ¢i ostatni spjaté a souvisejici discipliny tykajici se online
marketingu. Pfi procesu tvorby nové webové prezentace Rescue Group bylo pii kazdé
¢asti projektu nahlizeno na ptedchazejici analyzu klicovych slov, kterd prozrazuje
hledanosti jednotlivych vyrazt (klicovych slov). Tim prozradila, které ¢innosti se vyplati
vytvofit jako samostatné kategorie a také urcila, jak je ktera ¢innost prioritni pro tvorbu
textu. Tato pocCatecni analyza se promita poté do celého projektu a méla by byt soucasti

pii tvorbé kazdého webu, e-shopu ¢i jiného online prostiedi.
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4.7.1 Srovnani rychlosti naéitani
Casy naditani dle nastroje vyvojdi v aplikaci Google Chrome:

e Starad verze webu — 2 290 ms

e Nova verze webu — 775 ms
Casy nacitani dle nastroje Pingdom Website Speed Test:

e Stara verze — 792 ms

e Nova verze — 646 ms

Ziskana data vypovidaji o vyrazném zkraceni doby nacitani stranky, pfestoze je novy web
témer 2,1x vEtsi, 1 presto se podafilo dosdhnout nizSiho Casu potfebného k nacteni
domovské stranky. Novéa verze obsahuje nékolikandsobny pocet obrazkti a prvkl
na strance. Co se rychlosti ty¢e, web zaznamenal velky posun a tim padem by mé¢l
na zékladé mych osobnich zkusSenosti, zkuSenosti kolegl, konkurentd, ale i mnoha
publikovanych knih a ¢lankd o SEO, v budoucnu dosahovat lepSich pozic na dand klicova
slova. Rychlost nacitani stranky je v témét kazdém publikovaném clanku o faktorech
udélovani pozic vyhledavacem Google na jedné z top 6 pozic, proto si myslim, Ze to bude

mit na navstévnost velmi kladny vliv.

4.7.2 Srovnani domovskych stranek

Domovska stranka se dockala zcela nového vzhledu, spolecné s rychlejSim nacitanim
je nyni ptehlednéjsi, menu déva z uzivatelského pohledu daleko vétsi smysl a oproti staré
verzi je také logicky umisténo. Design je nyni modernti, €isty, stranka neobsahuje prazdna
pole ani chybna tlacitka, jako tomu bylo u staré verze. Paticka u staré verze obsahovala
jen duplicitu menu a neobsahovala zadné kontaktni informace. Na strance nebylo zadné
tlacitko vyvolavajici akci. Pro nékteré uzivatele urcit€ mohla byt stard domovska stranka
nepiehlednd a dezorientujici. To v soucasnosti neni mozné fict. Uzivatel se dostane kam
pottebuje, nalezne v paticce kontaktni informace spole¢né s formulafem umoznujicim
pfimou, snadnou a rychlou komunikaci, nebo se napiiklad pfihlasi k odbéru novinek
v ptipadé¢ z4jmu. DalSim plusem nové verze je pifitomnost identifikacniho Ccisla

spole¢nosti rovnou na domovské strance, coz zvySuje vérohodnost pro navstévniky.

44



4.7.3 Srovnani pozic a kli¢ovych slov ve vyhledavaci Google

Diive byl web vidét na 12 klicovych slov, ze kterych pouze 7 mélo alespoii néjakou
spojitost s obsahem, a proto byla hodnocena jako relevantni. Zbylych 5 klicovych slov
byly uryvky z ¢lanku ¢i ndzvu ¢lanku, ale sama o sob¢ nedavala zadny smysl. Bohuzel
na star¢ verzi nebyl nasazen nastroj Google Analytics ani Google Search Console. Tyto
nastroje by nam jednoduse a piehledné prozradily navstévnost skrz dana klic¢ova slova
a jejich presnéjsi pocet.

4.7.4 Srovnani vysledkii nastroje Screaming Frog

Tento nastroj ndm umoziuje prehledné srovnat nazvy jednotlivych stranek staré i nové
verze, nadpisy, interni odkazy a také zjistit ptipadné chyby v pozadavcich. V prvni fadé
se porovna pocet indexovanych stranek:

e Starad verze — 29

e Novaverze—71

Narutst byl radikalni z diivodu velmi rozsahlého rozsifovani obsahu, roztfidéni obsahu
do jednotlivych kategorii a také popsani vSech nabizenych sluzeb. Zjednodusené¢ Ize fici,
ze ¢im vice indexovanych URL adres, tim vétsi Sance na udé¢leni pozic na klicova slova

obsaZzena na danych strankéch.
Dalsi polozkou pro srovnani budou nazvy jednotlivych stranek, které jsou vypsany zde:

e Stary ndzev — BOZP — RESCUE GROUP s.r.0.
e Novy nazev — BOZP | Rescue Group

Zde je opravena znacka uddvana za nadpisem stranky, ktery v tomto ptipad¢ zustal stejny,
protoZe je to obecné znama zkratka pouzZivana v psaném projevu s velkymi pismeny.

Vyraznéjsi zmena probéhla naptiklad v tomto ndzvu:

e Diive — Servis a revize — RESCUE GROUP s.r.o.

e Nyni — Revize | Rescue Group

V nové verzi byla historicka stranka, kterd obsahovala servis a revize, rozdélena
a samotné revize dale rozdéleny do podkategorii, které davaji logicky smysl. Zaroven

jednoduse na zaklad¢ ¢isel mési¢ni hledanosti byly vytvoieny nazvy stranek.
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Dalsim pfinosem je pixelova délka nazvu stranky, kterd se ve vétSin€ piipadi
zredukovala, proto je naptiklad celd zobrazena v ptipadé otevieni vicero karet v aplikaci

Google Chrome, Opera, ¢i Firefox.

Zména nastala i vnadpisech jednotlivych stranek, které jsou nyni piesnéjsi, obsahuji ¢asto
vyhledavané klicova slova a také maji diky tomu daleko vétsi Sanci uspét v algoritmu
vyhledavace Google a zaradit se tak do vysledk vyhledavani ve vyssich pozicich.

Diky tomu se v priubéhu ¢asu zajisti organicka navstévnost.
Pro porovnani budou zobrazeny nadpisy nové i staré verze:

e Pted optimalizaci — H1 — Pozarni ochrana, H2 — x, H3 — x

e Po optimalizaci — H1 — PoZarni ochrana, H2 — Pozédrni ochrana a legislativa,
Skoleni pozarni ochrany, DZP — dokumentace zdolavani poZaru a operativni
karta, H3 — Pozarni ochranu neni radno podcenit, Potfebujete spolehlivé fesSit

poZarni ochranu?

Na tomto ptikladu je vidét, Ze doslo k vyznamnému rozsiteni nadpisové hierarchie, ktera
byla zachovana spravné. Stard verze obsahovala pouze jeden nadpis prvni rovné, nova
jiz obsahuje jeden nadpis prvni urovné, tfi nadpisy druhé Grovné a jeden nadpis tieti
urovné. Dale je zde jeste jeden nadpis tfeti irovné, ktery se nachazi u tlacitka k vyvolani
akce. VSechny tyto nadpisy nizsich urovni souviseji s hlavnim tématem a piidavaji delsi
klicova slova (souslovi) jako moZnost pro algoritmus Google. Tim n¢kolikanasobné
zvySuji Sanci spravného zatazeni této stranky do indexu a nasledné obsazeni pfednich

pozic pro obsazena klicova slova.

K velkym zméndm doslo i1 v internich odkazech, které byly rozumné rozptyleny v noveé
vytvofenych textech. Dllezité je myslet na interni odkazy jiz pii tvorbé textli a vytvaret
tak logické mustky pro ctenafe. Interni odkazy v textech na ptfedchozi verzi portalu
naprosto chybély. Nyni jsou soucasti kazdého textu, tedy ujiStuji roboty vyhledavaca,
ze se za odkazem opravdu skryva stranka obsahujici dané kli¢ové slovo. Interni odkazy
a kvalitni, relevantni, a hlavn¢ unikatni obsah jsou hlavnim stavebnim kamenem

k dobrym pozicim na kli¢ova slova.
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4.7.5 Srovnani obsahu

Srovnani obsahové ¢asti je velmi jednoduché, stary web byl obsahové velmi chudy, kazda
stranka neboli poloZka menu méla jeden, maximaln¢ dva odstavce obsahu, piicemz jeden
odstavec se sklddal z méné nez péti vét. Ruznorodost prvkl uzitych na jednotlivych
strankach nebyla téméf zadna. Text byl vycentrovany uprostied a po strandch
se nachazelo velmi mnoho prazdného prostoru. Obecné bylo obsahu malo, potencial

pro rust byl pouze v zalozce blogu.

Novy web obsahuje daleko vice textu, vice kategorii, mnohem leps$i vizudlni prvky
na jednotlivych strankach, jednodu$si a rychlejsi moznost kontaktu ¢i komunikace
a v neposledni fad¢ také pole pro odbér newsletteru. Obsah je prokladany designovymi
boxy, dlazdicemi a obsahovymi boxy, coz mé za nésledek vétsi Ctenarsky komfort
uzivatele. Uzivatel se nyni také dozvi o vsSech sluzbach vSechny potfebné informace
a z kazdé stranky si je mize rovnou objednat. Pro navstévniky, ktefi o sluzbé doposud

neslyseli, je zde také vysvétleni pojmu a kratké zavedeni do problematiky dané véci.

SEO byla také provedena na vSech dulezitych obrazcich nové webové prezentace,
v tomto sméru se jedna o upravu nazvi obrazkil a jejich alternativni popis slouzici také

jako orientace pro nevidomé. Novy web je také 100% responzivni pro vSechna zatizeni.

4.8 Off-page faktory a dalsi postup

DalSim logickym postupem v tomto projektu je piesun k off-page faktorim stranky.
Jedna se o zpétné odkazy, které budeme vyhledavat a ptipadné odkupovat od vhodnych
najemcu ¢i prodejct zpétnych odkazi. Jimi nejcastéji byvaji blogy, novinkové servery
nebo také webové portaly partnerd. Spole¢né se zpétnymi odkazy je potfeba neustale
roz$ifovat dany webovy portal napiiklad psanim blogové ¢asti. Diky analyze klic¢ovych
slov je pfipraveno mnoho témat souvisejicich s danym produktem ¢i sluzbou. OdliSnou
moznosti, kterd v§ak miiZze byt realizovana soucasné s blogem, je rozsifeni webu o dalsi
kategorie ¢i detailnéjsi rozepsani obsahu nebo rozélenéni kategorii. Casto opomijenym
dalezitym krokem je také propojeni s Google Moje Firma (Google My Business)
a seznamovou variantou, Firmy.cz. Diky nim bude web/spole¢nost zobrazovan/a
1 v lokalnich vysledcich vyhledavani uzivatelti. Zaroven je to skvEly néstroj pro vzbuzeni
divéryhodnosti na zakladé¢ hodnoceni a dalSich informaci, jako je naptiklad oteviraci

doba, ptimo ve vysledcich vyhledavani.
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Z.aveér

Cilem prace bylo zlepsSeni viditelnosti webové prezentace ve vysledcich vyhledavani
na relevantni klicova slova, lepsi umisténi v lokdlnim vyhledavéni, odhaleni nedostatkti
starého webu a realizace nového webu s velmi silnym dirazem na SEO disciplinu.
Cil prace byl na zaklad¢ srovnani starého a nového webu, dat navstévnosti a interniho
uzivatelského testovani, splnén. Nova webova prezentace je viditelnd na vice klicovych
slov, ktera jsou relevantni, struktura webu ma jednoznac¢ny tad a smysl, jednotlivé
kapitoly jsou vzdjemné provazany a jejich obsah je piehledné rozdélen do dalSich
podkapitol. Obsah jednotlivych kategorii sluzeb je logicky ucelen a vysvétluje
navstévnikovi problematiku dané sluzby ¢i produktu. Web také nové obsahuje mnohem
vice obrazku, které ctenafi daleko 1épe priblizi pfedstavu o dané véci. VSechny obrazky
jsou komprimované, aby zaporné¢ neovlivitovaly dobu nacitani stranky. Klicova slova
na jednotlivych strankach jsou lépe zaclenéna do textu a vyskytuji se mnohondsobné
Cast&ji. Cas potiebny k nadteni jednotlivych stranek se vyrazné zkratil a piispél tim
k vys$§im pfickam ve vysledcich vyhledavani. Nové je také web ptatelsky pro mobilni
zafizeni, jednotlivé stranky se bezchybné€ zobrazuji a jsou pouzitelné 1 na menSich
displejich. Vyhledavace také nyni indexuji 1 mobilni verze webu, coZ pfispiva k jeho
pfickam ve vysledcich vyhleddvani. Vysledek v SERPu (search engine results page),
je také obohacen o podstranky, to vypovidd o spravné interni prolinkovanosti webu.
Kontakt spolecnosti je jednoduchy, rychly. Nadpisovéa hierarchie je nyni spravna, nazvy
stranek jsou také ve spravném formatu, bez kanibalizujicich situaci. Spoluprace s danou
firmou bude i1 nadale pokracovat, nebot SEO disciplina je dlouhodobd zalezitost.
Proces optimalizace pokracuje napiiklad tvorbou ¢lanka do blogové sekce webu, dalSim
rozSitfenim o nové kategorie, nebo také pouhym rozSifenim jednotlivych textd.
Soucasné s tim mohou byt provozovany PPC kampané, diky kterym vzroste placena
navstévnost. Dalsi variantou rozvoje je rozsifovani zpétnych odkazl napiiklad z webt
svych partner, z novinkovych portald, ¢i z portali blogerG piSicich o souvisejicim
tématu. Nakonec by bylo dobré zminit, Ze se nastroj Google Analytics nyni transformuje
do nastroje Universal Analytics a bude funk¢ni pouze po povoleni cookies pii navstéve

uzivatele. Tato zména probihé kvili upravené legislativé ohledné spravy dat online.
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Abstrakt

Tématem prace je SEO webu spolecnosti Rescue Group s.r.o. Spole¢né s optimalizaci
byla vSak vytvofena Upln€ nova webova prezentace dané firmy. Teoreticka ¢ast uvadi
problematiku internetového marketingu a jeho discipliny. Dale se vénuje SEO
a souvisejicim podslozkam. V praktické ¢asti byla pted celkovou pfestavbou realizovana
analyza starého webu spolecnosti, byla vytvofena analyza kli¢ovych slov, probé&hla
analyza konkurence, rychlosti nacitani a dal$i nutné soucasti. Vystupem prace je nova
webova prezentace spolecnosti, kterd zcela prosla procesem SEO. Diky tomu by mé¢l byt

web mnohem uspésnéjsi, je 1épe sestaveny z obsahového hlediska, je bohatsi na nabidku

jednotlivych sluzeb a i vzhledové mnohem pfitazlivejsi.

Boh4¢, P. (2022). Reseni SEO v ramci vybraného projektu [Bakalafska prace,

Zapadoceska univerzita v Plzni].

Kli¢ova slova: marketing, SEO, optimalizace, tvorba webu



Abstract

The topic of this thesis is SEO of Rescue Group’s company website. Simultaneously with
SEO, brand new web was created. Theoretical part introduces online marketing and all
it’s subparts. Furthermore, it contains information about SEO and all branches connected
to it. Practical part consists of analysis of the old web, keyword analysis, competition
analysis, website loading speed research and other necessary parts before total rebuild.
Outcome of this thesis is brand new company’s website, which came through whole
process of SEO. Thanks to this, website should be more successful. It is also better
organized, from the content’s point of view. New web is richer as what to offer from

company’s services and products. Finally, graphical presentation is much more appealing.
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