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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V uvodu bakaléatské prace je uvedeno, ze hlavnim cilem je optimalizace pro vyhledavace a celkova
ptrestavba webu spolecnosti Rescue Group s.r.o. Bohuzel také hned v uvodu autor pouziiva vagni tvrzeni
jako napt.: "SEO je pouze jednou z vice disciplin, které se zabyvaji situaci online." Co je mysleno "situaci
online"? Autor v prvni kapitole definuje n€které zakladni pojmy s opfenim se o uzky okruh zdroji, nékteré
jako napt. "placena propagace" nejsou zcela obvykle pouzivané. Teoreticky vstup mohl byt
propracovanéjsi.

Ve druhé kapitole autor nejdiive strucné objasiuje problematiku vyhledavani a rozdil mezi Seznam a
Google dokumentuje ziejmé na zéklad€ jednoho zdroje. Néasledné popisuje obvyklé soucasti SEO, n€kdy
nejsou ziejmé zdroje dat, viz studie jmenované na s. 16-17.

Kapitola €. 4 uvadi, Ze je o SEO webu spolecnosti, ale hned v prvni vété je uvedeno: Na zacatku prob&hne
kratké predstaveni obou firem. Nevim? Ziejmé jde o jednu firmu a potom o spole¢nost jednoho ¢loveka,
ktery realizuje web té prvni firmy (?), ale je to zmatené.

Nas. 21 zac¢ina dulezitd analyza klicovych slov s vystupem v tabulce €. 1 na s. 22. Potom tedy velmi stru¢né
autor pojednava o konkurenci. Jaka kli¢ova slova pouziva konkurence? Potom je feSeno nacitani staré
stranky, kde se autor vyjadiuje 1 k jejimu designu. Nadledu;ji dalsi dil¢i analyzy této stranky.
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Od s. 32 je analyza nové webové prezentace zvolené firmy, viz s. 36. K tomu autor uvadi klicovou vétu na
s. 38: Je nutno vzit v potaz, ze SEO optimalizace je dlouhodoby proces, ktery se projevuje v rozdilnych
casovych horizontech. Student dale v praci prezentuje vystupy z analyz realizovanych diky zvolenym
nastrojiim. Nakonec shrnuje srovnani zmén. Trochu neni zfejmé, do jaké miry je to jeho prace a do jaké
miry pievzal data od realizatora nové www stranky pro zvolenou firmu.

V abstraktu je uvedeno: "Vystupem prace je nova webova prezentace spole¢nosti, ktera zcela prosla
procesem SEQO." Myslim, Ze student ale tuto novou stranku netvofil, nevim. Toto musi zvazit komise pii
obhajob¢ piedlozené prace a pripadné snizit jeji hodsnoceni na dobfe.

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pri obhajobé:

Objasnéte, zdokladujte, co je skute¢né vase prace.

V Plzni, dne 11. 5. 2022 Podpis hodnotitele



