FAKULTA EKONOMICKA

D> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

¥ FLZNL Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2021/2022

Jméno studenta: Michal Zubanié

Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Vliv socidlnich siti na marketing lazenskych zarizeni Karlovarského
kraje
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilii prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
0) Priistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikacnim stupném: dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace se zabyva vlivem socidlni siti na marketing lazeniskych spole¢nosti. Teoretickd ¢ast je na obvyklé
urovni, v nékterych ohledech je az ptili§ obecna a Siroka. Nékterd témata nemaji logickou navaznost, napf.
reklama by méla byt pied reklamou na socialnich sitich. V praktické ¢asti autor analyzuje uspéSnost
podnikl na socialnich sitich v jednotlivych lazenskych méstech. Otazkou je, zda pocet like je dostatecné
kritérium. Déle je vyuZzito dotazniku. Data jsou pomérné zkreslena kvili zptsobu distribuce dotazniku a
neni na to upozornéno. Prace s daty je na primérné urovni. Sice jsou vypracovany kontingenc¢ni tabulky,
ale po formalni strdnce a moznosti porozumeéni jsou data prezentovana zmatecn¢. Navrhy na zlepSeni jsou
velmi jednoduse popsany a ne vzdy jsou to myslenky novatorské nebo komplexni. (napt. nakup sledujicich,
funkce propagovat atd.) Nékteré ndvrhy nemaji oporu v analyze. V praci se vyskytuji nejasné a neodborné
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vyrazy (napf. frekvence neni Spatnd), coz kazi dojem odborného a fundovaného hodnoceni. Prace

obsahuje drobné gramatické a stylistické chyby. Praci doporucuji k obhajob¢ s navrzenou zndmkou dobfe.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jaky efekt piinese nakup sledujicich? Mé tento ukazatel dopad na uspésnost profilu, resp. ptinos pro firmu?

Jaké jsou naklady na spravu socidlnich siti? Jakymi zplsoby by mohly firmy feSit praci se socidlnimi
sitémi?

V Plzni, dne 29.5.2022 Podpis hodnotitele



