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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem bakalatské prace je prozkoumat marketingové komunikace a na zéklad¢ ziskanych poznatkl z
dotaznikového Setfeni navrhnout doporuceni, kterd povedou ke zlepSeni téchto marketingovych
komunikaci. Domnivam se, Ze tento cil byl naplnén.

Teoreticka ¢ast prace pfedstavuje pojmy marketingovy mix a marketingové komunikace. Tyto kapitoly jsou
vhodné napsany s vyuzitim kombinace ¢eskych a cizojazyénych zdroja.

V praktické ¢asti prace je nejdiive pfedstavena znacka Angry Beards, identifikovan jeji cilovy segment a
popsan marketingovy a komunikaéni mix.

Samotnd vyzkumna c¢ast zafind popisem metodiky vyzkumu, stanovenim vyzkumnych hypotéz a
nastavenim harmonogramu vyzkumu. Ziskany vybérovy soubor je vychylen smérem respondentiim ve
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véku 18-35 let, coz vSak neni uvedeno v nazvu prace, nebo jako omezeni vyzkumu v ¢asti o
navrzich a doporucenich. Data jsou prezentovdna zejména formou kontingenénich tabulek a vyzkumné
hypotézy jsou vyhodnoceny Wilcoxonovym testem a Mann-Whittneyovym o rovnosti medidnd a
dvouvybérovym t-testem s rovnosti rozptylll. Zavéry posouzeni komunika¢niho mixu a vysledki vyzkumu
jsou shrnuty v matici SWOT, ktera mohla byt doplnéna o vahy jednotlivych hodnot. Doporuceni a navrhy
jsou rovnéz formulovany korektné¢ a mohly byt rozvedeny vice do detailu.

Z formalni stranky upozornuji, ze u zdroje Kotler (2018) chybi uvedeni ¢isla stranky.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Jaké kreativni napady by znacka méla zahrnout do své komunikace, aby ziskala nové zakazniky?
2) Zhodnot'te ekonomickou naro¢nost navrhovanych opatieni.

V Plzni, dne 21.05.2022 Podpis hodnotitele



