FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2021/2022
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem bakalarské prace je posouzeni marketingové strategie vybranych spole¢nosti se zaméfenim na
marketingovou komunikaci, popsat je, vzdjemné je porovnat a na zéklad¢ zjiSténych podkladi nésledné
navrhnout vhodna doporuceni na vylepseni jejich marketingovych komunikaci. Domnivam se, Ze tento cil
byl naplnén.

Teoretickd ¢ast prace predstavuje pojmy marketingova strategie, marketingovy a komunikaéni mix, které
jsou posany s vyuZzitim dostate¢ného mnozstvi cizojazy¢énych zdroju.

Prakticka ¢ast prace spociva v porovnani vnimani znacek Coca-Cola a Kofola mezi ¢eskymi spotiebiteli.
Nejvétsim omezenim vyzkumu je pfevaha respondentti ve véku do 30 let, coZ neni uvedeno v nazvu prace,
ani jako omezeni v kapitole navrhy a doporuceni. Pfed provedenym vyzkumem byly stanoveny tii
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hypotézy, které nevychdzeji z né¢kterého z diive provedenych vyzkumi. Samotné porovnani
hodnoceni znacek je provedeno s vyuzitim sémantického diferencidlu, coz povazuji za vhodné zvoleny
nastroj. Stanovené hypotézy byly nasledné statisticky testovany a korektné¢ vyhodnoceny. Uvedena
doporuceni mohla obsahovat kreativnéjsi navrhy.
Z formalni stranky uvadim, ze u nékterych kniznich zdroji (Karli¢ek a kol., 2018) chybi uvedeni ¢isla
stranky. Celkové navrhuji hodnoceni vyborné az velmi dobie v zavislosti na prubéhu obhajoby.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1) Jaké kreativni napady by znacky mély zahrnout do své komunikace, aby ziskaly nové zakazniky?

2) Jaké byly rozdily v odpovédich na nejdilezitéjsi otazky dle vékovych kategorii respondentti. Pfipravte
kontingencni tabulku pro otazky se sémantickym diferencidlem.

V Plzni, dne 21.05.2022 Podpis hodnotitele



