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Jméno studenta: Dominika Skalova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Znacky kvality potravin na ¢eském trhu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Mgr. Tomas Sadilek, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem bakalafské prace je zjistit, jak spotfebitelé vnimaji znacky kvality potravin na ¢eském trhu a co
spotiebitele pii ndkupu potravin ovlivni. Domnivam se, Ze tento cil byl naplnén.

Teoretické ¢ast prace predstavuje pojmy kvalita a znacka, dale jsou predstaveny Ceské a evropské znacky
kvality potravin.

Praktickd cast prace zacind uvedenim spolecnosti Meclovska zemédélskd a.s, na jejiz potravinaiské
produkty byl vyzkum zaméfen. Za timto ti€elem byla stanovena jedna vyzkumna otazka a jedna hypotéza,
kteréd byla posléze korektné statisticky ovétena jednovybérovym t-testem. Metodika sbéru dat je popsana
na dostate¢né urovni, vybérovy soubor je vSak vychylen smérem k respondentiim ve véku 1840 let, ktefi
tvofi vybeérovy soubor skoro z 80 %. Sesbirana data jsou prezentovana formou kontingen¢nich tabulek a
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grafii. Na zavér jsou vysledky prace porovnany se zavéry piedchozich vyzkumi. Navrhy a
doporuceni jsou formulovany pomérné konkrétné.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Jaké kreativni napady by znacka méla zahrnout do své komunikace, aby ziskala nové zakazniky?
2) Zhodnot'te ekonomickou naro¢nost navrhovanych opatieni.

V Plzni, dne 21.05.2022 Podpis hodnotitele



