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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem bakalatské prace je provést analyzu marketingové strategie, diky které jsou navrzena doporucent,
které povedou k efektivnéj§imu chodu spole¢nosti. Domnivam se, Ze tento cil byl napInén a navrhova ¢ast
prace muze poslouzit analyzované spoleCnosti. Také si dovolim upozornit na formulacni neptesnost,
protoze analyza je metoda, ale nikoli cil. Takze termin "analyza" mél byt rad€ji nahrazen terminem
"posoudit, zhodnotit, prozkoumat" apod.

V teoretické Casti prace jsou predstaveny pojmy marketingovy mix, marketingova komunikacni strategie,
a marketingové prostiedi. To je mozné povazovat za relevantni, piestoze kapitola o marketingové mixu
nemusela byt v praci uvedena, protoze jde o bézné informace. Také SWOT a TOWS matice nemusela byt
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uvedena. Celkoveé prezentovana literarni reSerSe mohla vyuzivat mén¢ Ceskych ucebnic a
mnohem vice zahrani¢nich zdroju tak, aby byly piedstaveny nové poznatky.
Prakticka ¢ast prace zaGina predstavenim analyzované spolecnosti EvoBus Ceska republika s.r.o.,
posouzenim vlivu makroprostfedi na spole¢nost, popisem vlivu dodavatelsko-odbératelskych vztahii na
strategii spolec¢nosti, ktery hraje vyznamnou roli, protoze spole¢nost je producentem finalniho vyrobku.
Poté jsou predstaveny jednotlivé prvky marketingového mixu. Vystupy vsech téchto kapitol jsou shrnuty
do zavére¢né matice SWOT a TOWS. Zde by bylo vhodné uvést, jestli jsou vstupni tidaje v obou maticich
vysledkem subjektivniho posouzeni autorky, nebo byly do hodnoceni vzaty v uvahu i nazory vedeni
spole&nosti, piipadné jinych spole¢nosti v odvétvi. Uroven provedenych analyz mohla byt celkové na vyssi
urovni.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Uved’te, které z uvedenych opatteni by mé¢lo velky efekt s nizkymi naklady.
2) Jaké jsou vahy jednotlivych kritérii v matici SWOT.

V Plzni, dne 19.05.2022 Podpis hodnotitele



