D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2021/2022

Jméno studenta: Barbora Onderova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Hlavnim cilem hodnocené bakalaiské prace bylo popsat percepci reklamy zkoumanych generaci — Baby
Boomers, generace X, generace Y a generace Z na tizemi Ceské republiky v rAmci nakupniho chovéni
(pfedevsim pii ndkupu potravinového zboZi) a porovnat mezi nimi rozdily v zavislosti na vybranych
faktorech (vek) prostiednictvim dotaznikového Setfeni spolecné s vyuzitim statistického testovani. Na
hlavni cil navazoval dil¢i cil, kterym bylo na zdklad¢ vysledka vyzkumu navrhnout reklamni feSeni pro
akvizici novych navstévnikl a posileni loajality vybrané maloobchodni jednotky. Po prostudovani celé
prace lze konstatovat, Ze takto stanovené cile byly naplnény. Clenéni prace do jednotlivych &asti je
popsano v uvodu. Pro zpracovani teoretické casti prace byl pouzit bohaty zdrojovy aparat. Je vV ni rovnéz
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uplatnéna diskuse s autory. Metodika pouzita pro zpracovani tématu a naplnéni cilt prace je
podrobné piedstavena, a také je zdivodnéno jeji pouziti, v kapitole 6 nazvané Vyzkumna ¢ast, konkrétné
v podkapitole 4.2. Nejprve je autorkou prace vyhledana odborna studie zpracovana na zkoumané téma,
ktera poskytuje zékladni sekundarni informace, které jsou vyuzitelné pro vytvoieni vlastniho vyzkumu
autorky prace, a nasledn¢ je prezentovano vlastni Setfeni realizované autorkou prace. Vysledky Setfeni
jsou pichledné zpracovany ve formé textu, tabulek a grafii. Navrhova ¢ast je zpracovana na zakladé
teoretickych poznatkli a vysledkti provedeného Setieni, a také v ni zafazeného rozhovoru, pro potieby
konkrétniho rodinného podniku, kterym byl Farmaisky obchod u Zelenych nachazejici se v SuSicich.
Navrhy vni obsazené maji praktické vyuziti. Materialy obsazené v ptfilohach vhodnym zpisobem
dopliuji text prace.
Celkove¢ Ize hodnotit praci jako praci kvalitni.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

1. Jak Casto by méla probihat podobna Setfeni, aby na zmény vztahu riznych generaci k reklamé bylo
vCas reagovano?

2. Byla jiz Vami navrhovana doporuceni ptedstavena majitelce prodejny? Pokud ano, tak jaka byla jeji
reakce?

3. Se kterymi tiskalimi jste se pfi zpracovani tématu své bakalarské prace setkala?

V Plzni, dne 25.5. 2022 Podpis hodnotitele



