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Jméno studenta: Barbora Onderová  
Studijní obor: Management obchodních činností 
Téma bakalářské práce: Reklama, jakožto faktor ovlivňující nákupní rozhodovací proces 

napříč generacemi    
 
Hodnotitel – oponent: Ing. David Prantl, Ph.D. 
Podnik/organizace oponenta:       
 
Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 
B) Metodický postup vypracování práce              
C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             
E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            
F) Formální zpracování práce                
G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             
H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             
I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           
J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             
K) Závěry práce a jejich formulace               
L) Splnění cílů práce                 
M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              
N) Přístup autora k řešení problematiky práce              
O) Celkový dojem z práce                
 

 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 
 
Předložená práce se zabývá reklamou s ohledem na různé generace. V první části práce je vhodně 
představeno nákupní chování, dále reklama a jednotlivé generace. Autorka skvěle porovnává jednotlivé 
zdroje. V praktické části autorka nejdříve vhodně provádí sekundární výzkum. Následně představuje vlastní 
výzkum. Bylo by vhodné počty odpovědí v jednotlivých generacích srovnat se zastoupením dané generace 
v populaci a ověřit, jestli je počet odpovědí statisticky významný pro danou generaci. Výsledky dotazníku 
jsou dobře představeny a analyzovány. Zjištěné poznatky následně autorka aplikuje v praxi pro 
maloobchod. Návrhy jsou vhodné a v praxi využitelné.  
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
 
Jaké jsou limity Vašeho dotazníkového šetření? 
Jaký finační přínos budou mít Vaše návrh pro daný maloobchod?            
 
 
 
 
 
V Plzni, dne             Podpis hodnotitele  


