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Jméno studenta: Adéla Aronova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Navrh marketingové strategie regionu Dolni Poohii

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lukas Pichlik

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

L)

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka se ve své praci zaméfuje na navrh marketingové strategie regionu, coz zminuje v hlavnich cilech
prace i v zavéru, kde se k cilim vraci - to kvituji. V praci se objevuje adekvatni mnozstvi zdroju, snad jen
téch zahrani¢nich bych ocekaval jesté o néco vice. V seznamu zdroji neni zarovnano do bloku. V praci se
neobjevuje velké mnozstvi gramatickych chyb, objevuji se zde obCasné chyby formalniho ¢i syntaktického
charakteru. Prace je logicky fazend do kapitol, stejné tak postaveny dotaznik je logicky usporadan.
Mnozstvi respondentt je velmi solidni. U vyhodnoceni a grafii bych ale doporucoval pro dalsi praci nevolit
v takovém mnozstvi kolaCové grafy. Studentka si tiro vyzkum stanovila hypotézy, které v praci ovétuje a
potvrzuje resp. vyvraci. Chvalim velmi aktivni piistup autorky k tématu, je poznat, ze disponuje vysokou
znalosti regionu, na ktery je prace postavena. Prace s citacemi je v poradku.
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Celkové na mé piisobi prace i ptes vyse zminéné lehké nedostatky velmi solidné zpracovana a
muze najit vyuziti pro praktické zapracovani do tvorby nové strategie dan¢ho regionu. Velmi dobie je
zpracovana i navrhova ¢ast.
Z toho dtivodu celkove hodnotim préci stupném vyborn¢ a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1) Jaka z variant (scénaii) navrhu komunikace na Facebooku se nakonec stala readlnou?

2) Existuji néjaké dokumenty, pravidla, vyhlasky apod., kterymi se tvorba strategie destinace (regionu)
musi fidit resp. vychazet z nich?

V Plzni, dne 22. 5. 2022 Podpis hodnotitele



