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A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalafska prace se zabyva marketingovou strategii regionu Dolni Poohii. Teoreticka ¢ast
prace je krats$i a nezabyva se komplexné¢ tématetem marketingové strategie. Zde bych o¢ekavala rozsahlejsi
reSersi literarnich zdroji k danému tématu. Region Dolni Poohii miZe byt velice zajimavou ptilezitosti pro
rozvoj destinace je tako takové. Autorka prace zodpoveédné pftistoupila k vyhodnoceni vyzkumu a
definovala problémy. Navrhova ¢ast je jednoducha, zda bych doporucila opét konkrétnéjsi navrhy vcetné
finanénich. Na n¢kolika mistech je rovnéz vidét problém s formatovanim textu. Celkové hodnotim praci
mezi stupn¢ dobfe a velmi dobte.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
1) V mnoho destinacich nejen v CR, ale zejména v zahraniéi funguji projekty partnerskych karet, kdy

zakoupenim této karty ziskava ucastnik cestovniho ruchu zvyhodnéné vstupné a podobné vyhody do
riznych subjektt (viz. Karlovarska karta). Nebyl by tento produkt pfinosem pro cely region?

V Plzni, dne 24.5.2022 Podpis hodnotitele



