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Jméno studenta: Jana Hellerova
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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mic¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: dobie

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

V ptedloZzené praci se studentka zabyva analyzou vyuziti nastroji online marketingu ve vybranych
organizacich. Pro tuto analyzu byla vybrdna hlavni organizace, ktera je konfrontovana S nejvétSimi
konkurenty. Cil prace je jasn€ definovan v tivodu. Nastinéna je zde i metodika prace, ktera je nasledné blize
specifikovana v kapitole 2.3.

V teoretické reSerSi autorka logicky postupuje od obecného ke specifickému. ReSerSe je provedena
prevazné odpovidajicim zpisobem, misty se autorka nevyhnula nevhodné praci s textem, kdy nedostatecné
komparuje a kompiluje literaturu (napi. 11-14). Misto Webnote je pravdépodobné mysleno Webnode.
Citace v textu ne vzdy spliuji pravidla APA (napt. str. 14, 15 apod.).
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Prakticka ¢ast za¢ina kapitolou 2. V té je prehledné pfedstavena VO, SO a navazujici tvrzeni. VO
je postavena na zéklad¢ teoretické ¢asti prace, studentka tak dokazala dobfe na teoretickou Cast navazat.
Predstavena je i metodika praktické ¢asti vCetné€ zvoleného nastroje. Data byla sebrana za obdobi jednoho
roku. Analyza je provedena formou porovnavani, nékdy by si vSak vysledky zaslouzily lepsi interpretaci.
ER na stran€ 47 je spocitana Spatné. Z logiky véci neni mozné mit ER vétsi nez 1 (100 %), nebot’ ER
zobrazuje, kolik procent lidi z téch, co obsah vid¢li, na néj n¢jak zareagovalo. Problémem vypoctu ER
V praci je i to (obecn¢), ze ignoruje unikatni uzivatele a mize tak zapocist jednomu reagujicimu vice nez
jednu interakci. Stejné tak vyvstavaji pochybnosti o spravnosti vypoctu Pearsonova koeficientu. SO vcetné
tvrzeni jsou zodpovézeny v kapitole 2.6. Strukturovana doporuceni jsou povrchnéjsiho razu. Navrhy typu
"spravné vyuzivani moznosti a nastroju, které nabizi dané socialni sité" nebo "pfidavani kvalitniho
interaktivniho obsahu, ktery bude pro fanousky vice zajimavy a zvysi moznost jejich zapojeni” jsou
opravdu velmi obecné a skoro nic netikajici.

Za formalni chyby lze oznacit $patné oznaceni obrazki a misty velmi hovorové vyjadfovani.
Na zéaklad¢ vyse uvedeného hodnotim praci na pomezi stupiiti velmi dobie az dobfe.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Zamyslete se nad Vasim vypoc¢tem ER a navrhnéte lepsi (vice vypovidajici) metriku véetné vypoctu.

Jak byl spocitan Pearsontiv korela¢ni koeficient?
BliZe rozpracujte formulovana doporuceni.

V Plzni, dne Podpis hodnaotitele



