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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struc¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka se v piedlozené praci zabyva vyuzitim socialni sit¢ Instagram a roli influencerti v marketingové
komunikaci znacek. Cil prace, vcetn¢ dil¢ich cilii, je uveden v uvodu prace. Teoreticka reSerse
marketingové komunikace je provedena spravné (av§ak mozna az zbytecné rozsahle - vzhledem k zaméteni
prace nékteré pasaze v kap. 1 pasobi nadbyte¢né, stacilo se zaméfit na kap. 2). Autorka kompiluje velké
mnozstvi literatury, kterou vhodné porovnava. P€kn¢ je zpracovana reserSe socialnich médii v kapitole 3.
Zde je potifeba ocenit autoréinu praci s aktualnimi zdroji. V této reserSi se autorka neomezuje pouze na
predstaveni jednotlivych soc. médii a jejich moznosti pro vyuziti v marketingové komunikaci, ale i napf.
dilezitosti content marketingu a placené reklamy. Prostor zde dostavé také influencer marketing. Na
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zaklade¢ uvedenych informaci je také ziejmé, Ze nejvyuzivanéjsi soc. siti pro influencer marketing
je v soucasnosti Ig. V kontrastu toho se ¢tenaf dozvida i o zjevnych "nevyhodach" ¢i nazorech o neefektivité
influencer marketingu. Toto jen podtrhuje autoréinu vybornou praci s literaturou.
Kapitolou 4 zacina praktickd cast prace. Je zde formulovana vyzkumna otazka, specifické otazky a
hypotézy s tvrzenimi. Po pfedstaveni metodiky prace jsou analyzovany vysledky Setfeni. Jistou slabinou
vyhodnoceni je nerovnomérné rozlozeni respondenti do dvou intervalli. Autorka stejné v hypotézach
s vékem nepracuje, proto by nicemu neuskodilo napsat, ze vyzkumny vzorek tvoii lidé 18-35. K analyze
vztahu pohlavi x "proménna" (H1, H2) neni zcela vhodny Kendall Tau. Vhodnéj$im zpiisobem je testovat
rozdil (mediani proménnych) v projeveném zajmu v zavislosti na pohlavi pomoci Mann-Whitney testu.
Jinak jsou testy pouzité spravné. Co se tyka vysledki priizkumu - zajimavy je fakt, ze piestoze lidé neveri
informacim sdilenych influencery, vétSina si jich stejné na zdkladé¢ doporuceni produkt zakoupi. V zavéru
prace autorka formuluje doporuceni pro influencer marketing. VSechny SVO byly zodpovézeny, ¢imz byla
zodpovézena i VO. Cil vyzkumu (potazmo prace) byl splnén.
Prace obsahuje piehledné zpracovanou tématiku influncer marketingu s pékné zpracovanym vyzkumnym
Setfenim. Ptes dil¢i nedostatky ji hodnotim jako "vybornou".

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Z jakého divodu jste rozdelila vzorek do dvou intervald, kdyz s timto rozdélenim dale nepracujete?
ZKkuste piepocitat H1 a H2 pomoci Mann-Whitney testu.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



