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Podnik/organizace oponenta:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranic¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cil prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Predlozena prace se zabyva marketingem vybranych sportovnich prodejen. V uvodu neni jasné definovan
cil prace. V teoretické €asti prace je n¢kolik stran sepsano vZdy jen z jednoho zdroje, napf. autor Jaderna
(2021) od strany 20 do strany 23 (tento zdroj je celkové v praci az nadmiru citovan). Pfehlednost textu a
informaci je pomérné nizkd. Autorka vSak zminuje dilezité pojmy z oblasti marketingu prodejen. Pocet
vyuzitych zdrojii je podprimeérny, zahrani¢ni zdroje nejsou vibec vyuzity.

V teoretické ¢asti prace jsou nejdiive predstaveny tfi prodejny sportovniho obleceni. Autorka vhodné
definuje hodnocené oblasti dle Fullerova trojuhelniku. Dotaznik by mél mit 1épe definovany cile a
stanoveny mohly byt vyzkumné otazky. Za znacny problém v dotazniku povazuji to, ze nebyly dobie
definovany prodejny, kterych se Setfeni tykalo - respondent z dotazniku nemohl pochopit, pro jakou
prodejnu hodnoceni vypliuje (v pfilozeném dotazniku neni fotografie prodejny, adresa). Zaroven na
zacatku dotazniku musi byt filtra¢ni otdzka, jestli danou prodejnu zna a navstivil ji - pokud ji nenavstivil,
dotaznik pfeci nemuze vyplnit. Hodnoceni je tak zkreslené.

Nasledna doporuceni se zamétuji hlavné na détsky koutek, coz zddna prodejna nenabizi. Neni jasné, z ¢eho
autorka vychazi a pro¢ si mysli, ze by prodejny mély mit détsky koutek. Ani neni feSeno, jaké by to mélo




D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

negativni dopady (hluk v ¢asti prodejny, nebezpe¢i urazu, ndklady na hlidani). Doporuceni jsou tak
podprimérna.
Préaci hodnotim na dobie az nevyhov¢l dle prabehu obhajoby.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Jak respondenti v dotazniku mohli védét, o jakou prodejnu presné se jedna?

Jak bylo zjistovano, ze respondenti hodnotici dané prodejny, je nékdy navstivili?

Navrhujete ztidit détsky koutek - jaké to miize mit problémy pro prodejny? Myslite si, ze se lidé pii vybéru
prodejny rozhoduji podle toho, jestli méa détsky koutek?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



