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Uvod

Dnesni pfedvolebni kampané jsou do vysoké miry ovlivnény online socialnimi
sitémi. Jednim ze zékladnich nastrojl, jimz se da efektivné zasdhnout potencialni volice,
jsou nyni, vedle téch tradi¢nich, jakymi jsou tifeba kontaktni kampan ¢i zasilani
materidlli do schranek, bezpochyby pravé tyto sité (podrobnéji viz napt. Diana Owen

2013).

V soucasné dobé ma profil na néjaké socialni siti, at’ uz se jedna o Facebook,
Instagram ¢1 Twitter, prakticky kazdy cesky politicky kandidat. Tyto platformy totiz
kandidatim umoziuji sebeprezentaci, vedeni ptimé komunikace se svymi voli¢i, anebo
nastolovani témat dle vlastniho uvézeni, ¢imz se zbavuji zavislosti na klasickych
masovych médiich. Ta navic ¢asto ptebiraji obsah kandidatl na socialnich sitich a tim
jesté umoctiuji jejich zasah. Kominek k vyhoddm socialnich siti v politickych
kampanich ptfidava jeSté levnou spravu, dispozici detailnich statistik a okamzitou

zpétnou vazbu (Kominek 2014: 93).

Naptiklad ¢eskd média Casto cituji Andreje BabiSe, jenz se pravidelné vyjadiuje
ve svém potadu Cau lidi. Babi§ tedy, az na vyjimky, nedava rozhovory tradi¢nim
periodiktim, ani pfili§ nechodi do televiznich debat, ale 1 pfesto je jeho zasah na uroven
tradi¢nich médii zna¢ny. Uvedu na ptikladu: 15. ¢ervence 2021 napsal Babi$ (nejen) na
svij facebookovy profil text bez ptilozeného obrazku, videa ¢i odkazu v nasledujicim
znéni: ZITRA REKNU PRAVDU. Tento post obdrzel bezmala 29 tisic reakei (to se mi
libi, super, haha atd.), ptes 12 tisic komentaiti a vice nez 2 tisice uzivateli jej sdilelo.
Z klasickych médii na n¢j reagovaly redakce od Novinek, pies Echo24 az po Hanacky
vecernik (Echo24 2021; Bloksa; 2021; MenSik 2021). Zpravodajsky portal Hlidaci pes
reagoval komentatem s titulkem Zitra eknu pravdu. Cesko jako zemé, kde premiér pusti
vétry a vznikne z toho zprdva, Vv némz jeho autor Jan Zabka kritizuje média, Ze mu tim,

7e na jeho status reaguji vydavanim &lankd, délaji bezplatnou reklamu (Zabka 2021).



V této praci jsem se rozhodl sledovat aktivitu lidri ¢eskych politickych stran
v kyberprostoru v tzv. horké fazi volebni kampané ptred parlamentnimi volbami v roce
2021. Tu Institut politického marketingu stanovuje na posledni dva tydny pied datem
voleb. Definovéna je jako ,,posledni a gradacni etapa a jejim cilem je snaha ziskat na
svou stranu nerozhodnuté volice, popfipad¢ 1 voliCe jinych stran® (Politicky marketing

2015).

Rozhodl jsem se zkoumat aktivitu na vybrané socialni siti lidrii vSech stran, jez
ve stanovenych volbach piekrocily 5% volebni klauzuli a tim padem se jejich zastupci
dostali do Poslanecké snémovny. Konkrétné se tedy jedna o ANO, ODS, TOP 09, KDU-
CSL, Ceskou piratskou stranu, STAN a SPD. Jmenovité jde o nasledujici pfedsedy stran:
Andrej Babis, Petr Fiala, Markéta Pekarova Adamovéa, Marian Jurecka, Ivan Bartos, Vit

Rakusan a Tomio Okamura.

Sledovat budu ptispévky téchto lidrti na Facebooku. Po sesbirani dat provedu
analyzu téchto ptispévkil a rozlisim je do nékolika kategorii. Podrobnéjsi informace
Kk typologizaci, véetné odiivodnéni, pro¢ jsem se rozhodl zkoumat zrovna Facebook,
Ctenaf nalezne v kapitole vénované metodologii. Cilem mé prace bude vedle samotného
rozdéleni do kategorii I nasledna prezentace sesbiranych dat a nabytych zjiSténi.
Konkrétnéji se pak budu vénovat dvéma jevim: 1) Vyskyt negativni kampané, 2)
Vyskyt privatizace. Vyrazné se jimi totiz zabyvaji n¢kteti autofi (konkrétn€ Mackova ¢i
Vozenilkova), z jejichZ d¢l v této praci Cerpam a domnivam se, ze by byla Skoda téchto

informaci z nich nabytych nevyuzit.

V prvni ¢asti prace nejprve nastinim danou problematiku z teoretického hlediska.
Tedy popisu vyvoj politické komunikace, ktery ¢tenafi ukéaze, jak a pro€ politici dosli
K vyuzivani novych médii, potazmo online socidlnich siti. Nasledné vylicim pocatky
pusobeni politickych aktéri na novych médiich se zamétenim na Gsp&$né kampané, coz
posléze uvedu na konkrétnich piikladech, jako jsou tfeba webcameron ¢i vyuziti téchto

médii Barackem Obamou pfed americkymi prezidentskymi volbami v roce 2008.



V té druh¢ ptfedstavim metodologii, kterou jsem pro tuto praci zvolil a nasledné
budu prezentovat sesbirand data a provedu jejich roziazeni do stanovenych kategorii.
Jadrem mé prace tedy bude typologizace prispévku lidri politickych stran. Tato pasaz
bude obsahovat i dalSi informace o aktivit¢ danych lidri na vybrané socialni siti,
kuptikladu vyvoj poctu jejich sledujicich v ase nebo celkovy pocet jejich ptispevkil za

sledované obdobi.

Primarnimi zdroji pro mou praci jsou samoziejmée samotné profily zminovanych
lidrt, Cerpat budu ale i z knih Novd média v politické komunikaci: Politici, obcané a
online socidlni sité od Aleny Mackové (2017), Personalizace politiky v Ceské republice
od Marcely Vozenilkové (2018), Politicka komunikace: Od res publica po public
relations od Jana Kiecka (2013), A Virtuous Circle od Pippy Norris (2000), a z pro
metodologické uchopeni mé prace klicového ¢lanku Co strany sdileji na Facebooku?
Analyza prispévku ceskych politickych stran pred volbami 2010 a 2013 od Ondieje
Klapala (2016). Dalsi pouzitou literaturou budou odborné ¢lanky The Third Age of
Political Communication od Blumlera a Kavanagha (1999) nebo The fourth age of
political communication, jehoz autorem je sam Blumler (2016), a dalsi zdroje,
zabyvajici se politickou komunikaci, vyuzivanim socialnich siti v kampanich,
politickym marketingem &i kampani p¥ed volbami do Poslanecké snémovny PCR v roce

2021.
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1 Definice politické komunikace a jeji tfi véky

Dle McNaira jsou politickou komunikaci v§echny formy komunikace realizované
politiky a dalSimi politickymi aktéry pro dosazeni urcitych cild (McNair 2003: 4).
Daleko jednoduSeji vSak politickou komunikaci popsal v roce 1966 jeho piedchiidce
Richard Fagen, jenz si pomohl frazi ,,I love you*. Rika, Ze pokud tato slova $epta chlapec
své divce, o politickou komunikaci se nejednd, ovSem jinak tomu je v pfipad¢, kdyz je
prohléasi Fidel Castro k masam. To jiZz politickd komunikace je (Fagen 1966: 18).
Politickou komunikaci je tedy pro mne jakékoliv komunikace politikii smérem k jejich

podporovateliim, odplrcim ¢i ostatnim politickym aktérim.

Politickou komunikaci po reflexi jeji historie rozdélili Blumler s Kavanaghem
(1999) do tii veékl. Ty se viceméné piekryvaji s ttemi veky politickych kampani Pippy
Norris (2000). Autofi se jednotlivymi obdobimi zabyvaji podrobnég, z vice pohledi a
vice dimenzi, pro potieby mé prace ale budu vénovat pozornost zejména vyvoji politické
komunikace politikli, resp. politickych kandidati smérem k voli¢im. Byt se misty
nevyhnu ani komunikaci opacnym smérem. Nasledujici kapitola by méla ilustrovat
cestu od tisténych médii smérem k novym médiim, tedy k dillezitému aktérovi mého

vyzkumu.

1.1  Prvni vék politické komunikace

Prvni vék politické komunikace se dle Blumlera a Kavanagha datuje mezi roky
1945 a 1960. V tomto obdobi mély politické strany zna¢ny piesah z politiky samotné do
spolecnosti (i proto je tento vék oznaCovan rovnéZz jako zlaty vek politickych stran)
(Blumler — Kavanagh 1999: 211-212). Z hlediska samotné komunikace fungoval v té
dobé¢ tzv. politicky paralelismus, tedy silnd provazanost ndzorovée sptiznénych tisténych
médii s jednotlivymi politickymi stranami (Seymour-Ure 1974: 159). Pravidelna Cetba
téchto médii pak posilovala vztah mezi obCany a stranami a upeviiovala jejich

naklonnost ke stran¢ (Hallin — Mancini 2004). Média tedy nefungovala jako hlidaci pes
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demokracie, ale spiSe jako lapdog. Pfirovnani médii ke gau¢ovému psikovi je uzito kvili
jejich vztahu k politikim. Novinafi k nim totiZz nebyli kriti¢ti, ale naopak uctivi, az
servilni (Barnett 2002: 403—404).

Dalsim aspektem prvniho véku politické komunikace je to, Ze jeji persvazivni
stranka probihala zejména v obdobi pfed volbami. Pippa Norris toto obdobi oznacuje
jako fazi ptfedmodernich kampani (Norris 2000: 5). V praktické roviné politicka
komunikace smérem od kandidatii k voli¢im probihala pfimo na lokalnich mitincich,
dale prostfednictvim stranického tisku, letakti a plakatd, a, jak jiz bylo zminéno,
v relativné kratkém obdobi pted datem voleb. Ve stru¢nosti by se politicka komunikace
V jejim prvnim obdobi dala shrnout jako pfesvédCovani a utvrzovani stavajicich volic¢a

(Katz, Mair, 1995: 18).

1.2 Druhy vék politické komunikace

V Sedesatych letech 20. stoleti se politickd komunikace pfesouva do druhého
veéku. Klicovym hybatelem zmény je nové dominantni médium — televize. Z vysluni
tedy ustupuji k jednotlivym stranam servilni tiSténa média a nahrazuje je televizni
zpravodajstvi, u né&jz je sledovanou kvalitou jeho nestrannost, kteraZto se projevuje
neutralnim obsahem a kvotnim pridélem prostoru politickym subjektim napfic

spektrem (Blumler — Kavanagh 1999: 212).

Dalsi zménou, kterou pfinesl rozmach audiovizualniho média byl nartst ptijemct
politické komunikace. Televizni vysilani byla atraktivnéj$i forma ziskavani informaci
nez tisténd média ¢i rozhlas, tudiz logicky pfildkala i do té doby viici politické
komunikaci vlazné recipienty (Blumler — Kavanagh 1999: 212). Celkové publikum,

které politici mohli zasahnout, tim padem s pfichodem televize vzrostlo.

Doslo rovnéz k oslabeni vztahu voli¢—strana, to bylo zpiisobeno tim, ze televize

na rozdil od novin piinaSela opravdu aktudlni zpravodajstvi, které ukazovalo uspéchy,
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selhani, nebo utoky politiki na ostatni aktéry (Blumler — Kavanagh 1999: 212). Televize
rovnéz napomohla fenoménu personalizace v kampani, resp. nardstu vénované
pozornosti lidrim na tukor jejich programim ¢i programim jejich zastfeSujicim
politickym subjektiim, coZ je néco, co od té doby v politické komunikaci pfetrvalo a
v poslednich desetiletich dokonce zesiluje. Kampan¢ jsou vice zaméfeny na osobu lidra
(leader-centered) (Kiecek 2013: 85; Blumler — Kavanagh 1999: 213; Vozenilkova
2018: 53). Vzhledem k tomu, ze néktefi lidii maji na socidlnich sitich na svych osobnich
strankach vice sledujicich nez strany, jez tidi, da se ptfedpokladat, Ze socidlni sité¢ trendu
personalizace dodavaji na sile. Podobného nazoru je kupftikladu i Jaroslav Polacek, jenz
tvrdi, Ze internet a infomacni technologie, naptiklad socialni sit¢, mohou personalizaci

posunout na dal$i aroven (Polacek 2013: 16).

Dal$im dilezitym prvkem, ktery pfinesl druhy veék je centralizace a s ni
souvisejici profesionalizace volebni kampang. Strany si zacaly za Gcelem zkvalitnéni
své politické kampané najimat odborniky na komunikaci, reklamni agentury,
vyzkumniky vetejného minéni, agentury public relations atd. (Kie¢ek 2013: 84; Blumler

— Kavanagh 1999: 212).

Ackoliv se v této casti vénuji politické komunikaci smérem od politickych
predstaviteli smérem k volicim, resp. k médiim, nemohu nezminit vyvoj pfistupu k
praci pravé ze strany zurnalistl. Barnett tvrdi, Ze v 80. letech ,,nastala éra novinarského
znechuceni (age of journalistic disdain), které se objevilo jako reakce na pocit novinaru,
ze jejich kriticka a nezavisla funkce byla u¢inné podkopéna. (...) Pfijali za svlij ndhled
Menckenovy Skoly politické filozofie, Ze ten nejlepsi vztah mezi novinafem a politikem
by mél pfipominat vztah psa a sloupu vetejného osvétleni. (...) Existuje obava a vzrista
pocet diikazi o tom, ze jsme se dostali do (...) éry opovrzeni (age of contempt) (Barnett
2002: 404-405).

V tomto ohledu se pro oznaceni novinaii nékdy pouziva oznaceni pes smetiStovy
(Junkyard dog) (Barnett 2002: 404—405). Zde muzeme vidét kofeny odklonu politikti od

médii, jehoz zna¢ny rozmach umoznil nastup internetu, resp. online socialnich siti. Tyto
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nastroje totiz politikim umoziuji obchazet tradicni média, kterd by jejich vyjadreni
mohla podrobit neptijemné kritice ¢i je dezinterpretovat nebo vytrhnout z kontextu, a
pohodIné se misto toho vyjadfit prostfednictvim svého osobniho profilu ¢i webové
stranky pfimo k voli¢im bez jakychkoli prostiednikii. OvSem nebudu piedbihat, doba

internetu totiz méla teprve nastat.

1.3 Treti vék politické komunikace

Koncem osmdesatych let kon¢i dle Blumlera s Kavanaghem druhy vék politické
komunikace a zacina tfeti, rovnéz oznacovany jako vék medialnich stratégt (Blumler —
Kavanagh 1999: 212-213; Krefek 2013: 91). Ten zahrnuje nedavnou minulost a
soucasnost (Kiecek 2013: 105). Zaroven dle Norris dochézi k transformaci modernich

kampani v postmoderni (Norris 2000: 5).

Klicovym prvkem, ktery ve druhém véku zacal nabyvat na vyznamu a tfetim
vékem v politické komunikace jeSt¢ vice zesiluje je profesionalizace politiky
(professionalisation of politics), coz je souhrnny termin, ktery v této souvislosti uziva
Mancini (1999). Ta se podle Kiecka projevuje lidrovstvim, coz vede k personalizaci, a
to jak interni, kterd ovliviiuje tfeba postaveni lidra ve struktufe strany, tak té smérem
navenek, jeZ se projevuje v zesileni role lidrii v politické kampani a zaroven v Gstupu
politickych stran do pozadi (Kiecek 2013: 106). Dlraz je na lidra kladen 1 médii, a on
se tak stdva programem. To vede i ke zvySeni z4jmu o n¢j jako o obycejného ¢loveka
(privatizace), kdy se voli¢i rozhoduji ¢asto podle toho, jak politik vystupuje, jak mluvi,

nebo jaké jsou jeho osobni z4jmy (Vozenilkova 2018: 39).

Kfecek tvrdi, Ze profesionalizace znamend také to, ze do politiky vstupuji
profesiondlové odjinud. ,,Pro USA byvaji ¢astym piikladem advokati, u nas 1€kaf1, pro
ob¢ prostiedi pak samoziejmé osoby proslavené kulturnim primyslem/showbyznysem,
sportem a dal$imi profesemi, ve kterych s sebou uspéch nese i vefejnou znamost*
(Ktecek 2013: 107). Toto Kiecek oznacuje jako celebritizaci politické komunikace

(Kfecek 2013: 107).
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K tfetimu véku politické komunikace rovnéz podle autora nepochybné patii
negativita, do ¢ehoZ spadaji tieba utoky na politické protivniky. Déle zezabaviiovani, v
tomto piipadé konkrétné politainment, coZz znamena, ze medialni formaty primarné

zébavniho charakteru vyuZzivaji aktéry a témata z politicke sféry (Kiecek 2013: 116).

1.4 Ctvrty vék politické komunikace?

Prvni, druhy a tfeti vék politické komunikace jsou v politologii pevné ukotvené
pojmy. Blumler ale uvazuje o dalSim, ¢tvrtém véku, a to predevSim kvili upadku
nékterych procest spojenych se tretim vékem a nastupem digitalni komunikace, tedy
posilenim pozice internetu, resp. socialnich médii (Blumler 2016: 23) 1. Ta podle ného
pfinesla tyto zmény: anonymitu, rozmanitost informaci, vSudypfitomnost, rychlost nebo

minimalni hierarchii (Blumler 2016: 108).

Online diskuze se vyznacuji konfliktnosti a emocionalitou a v tomto disledku si
obcané ale 1 politici selektuji kontakty, aby se nesetkavali s ndzory, s nimizZ nesouhlasi.
To vede ke vzniku dnes vseobecné znamych ,,socialnich bublin®, coZz v kone¢ném
disledku posiluje fragmentaci vefejného a politického prostoru (Mackova 2017: 185;

Blumler 2016: 28).

Zarovenn dochdzi ke zvySeni zdjmu o individualni politické piedstavitele na Ukor
politickych stran. Volebni kampané jsou tedy logicky zaméfeny vice na jednotlivé
kandidaty. Ve Ctvrté éfe rovnéZ dochdzi ke stirdni hranic mezi obsahy politickymi a
nepolitickymi. To se sice tykéd pfedevsim médii, kde se Casto prolind zpravodajstvi a
zabavni obsahy, ale miizeme pfedpokladat, Ze politici se pfizptisobuji medialni logice,
a tudiz ptijdou podobnou cestou. Mackova dale ke ¢tvrtému véku uvadi, ze se politicka
komunikace ve ¢tvrtém véku mnohem vice obraci ke kazdodennosti, at” uzZ rozmachem

politické satiry, vstupem novych aktért a privatizaci komunikace (Mackova 2017: 184).

! Blumler dokonce ¥ik4, ze model politické komunikace, tak jak jej definoval on s Kavanaghem, je ,.kaput, a
pokud ne kaput, tak se alesponi potaci na dvou amputovanych nohach* (Blumler 2016: 27).
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Domnivam se, ze z vySe uvedeného je vcelku patrné, pro¢ jsem se rozhodl
zkoumat zrovna aktivitu lidrl politickych stran v kyberprostoru: v posledni dobé roste
dulezitost socialnich siti v politické kampani a jiz fadu let mizeme pozorovat vzestup
role politika jako jedince nezavislého na politické stran¢. U 1idrt jako takovych tomu

neni jinak.

15



2 Nova média v politické kampani

2.1  Vyvoj uziti novych médii v politické kampani ve svété

Podle Mackové je ,,ustavujicim rysem 4. éry rychlé a masivni Sifeni novych
médii (Mackova 2017: 24), pfiCemz hlavnim nositelem zmény jsou Spojené staty
americké. Jiz v roce 1993 pouzival prezidentsky kandidat Bill Clinton pro kontakt s
voli¢i e-mail, a o rok pozdéji spustil své osobni webové stranky. Britska politicka Anne
Campbell je méla dokonce jesté pred nim, tdajné se tedy stala upln€ prvnim politikem
s webovou strankou. Nesmazatelné se, co se zapojeni novych médii do politické
kampané, do historie zapsal wrestler, herec a nezavisly kandidat na guvernéra statu
Minnesota Jesse Ventura. Tomu se, jakozto kandidatovi Reformni strany, podafila
neobvykld véc. Dokézal totiz porazit jak demokratického, tak republikdnského
protikandidata, nebot” diky webu, pouzil v kampani jen zlomek vydaji financ¢nich

prostiedkl oproti svym rivalim (Rostlek 2009: 45-46).

V roce 2006 se jednou z hlavnich novinek americkych kampani stal MySpace
(Mackova 31). Ve stejném roce spustil britsky konzervativni politik David Cameron
svyj projekt zvany webcameron, ktery spocival v nataCeni videi, v nichz a¢inkoval nejen

on, ale treba 1 jeho rodina (Rostlek 2009: 47).

Dle Mackové ale hlavni vlna pfiSla aZ v roce 2008 s kampani Baracka Obamy,
jenz do ni masivné zapojil Facebook i mobilni technologie, které vyuzival za tc¢elem
organizace, fundraisingu a komunikace s podporovateli (Mackova 2017: 31; Rostlek

2009: 48).

Role socialnich siti — v tomto piipadé Twitteru — se dale projevila s nastupem
Donalda Trumpa a jeho naslednym piisobenim na postu prezidenta USA. Ke kvétnu
2020 mél Trump na svém twitterovém profilu, ktery existuje od stejného mésice roku
2009 (Singer — Brooking 2018), celkem 79 517 737 sledujicich (Trackalytics 2020).
Tedy vice nez ¢tvrtinu tehdejsi populace USA. Byt je samoziejmé jasné, ze ne vSichni

jeho sledujici byli obyvateli Spojenych stati americkych.
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Skrze své tweety Trump vyrazné promlouval do vetejného prostoru jesté pred
svou kandidaturou do Bilého domu. V roce 2011 tweetnul s odkazem na ,,dGvéryhodny
zdroj“, ze je rodny list Baracka Obamy padélek, a ze se tehdejsi prezident nenarodil na
Havaji, nybrz v Keni. Tim padem se tedy dostal do ufadu nelegélné, protoze tistava USA
umozinuje kandidaturu pouze jedinclim narozenym na jejich uzemi. I diky tomu byl
tehdy Trump de facto lidrem hnuti ,birther, jez zpochybiiovalo Obamovo misto
narozeni (Aktualné 2016). Jeho osobni profil byl poté jednim z jeho hlavnich
komunikacnich kanala s vefejnosti a jeho ptispévky Casto prebirala tradi€ni média, ktera
pouzivanim Twitteru zaroven obchéazel. V dobé svého prezidentstvi Trump sviij Twitter
vyuzival k politickym oznamenim, K utoklim na tisk, urazeni svych nepratel a n¢kdy
dokonce jeho tweety ovliviiovaly trhy. ,,Bez Twitteru by se Donald Trump prezidentem
nikdy nestal,” tvrdi v této souvislosti politicka analyticka CNN Kirsten Powers

(Andrews 2020).

2.2 Vyvoj uZiti novych médii v politické kampani v Ceské republice

Cesti politici zapojili nova média, resp. socialni sit&, do svych kampani mnohem
pozd¢ji nez ti ameriCti. Znacny nariist v jejich uzivani pfichazi v dobé probihajici
kampané k volbam do Evropského parlamentu v roce 2009, ovSem nikoliv politiky
samotnymi. V tomto piipad¢ se jednalo o sdruzovani mladych uzivateld internetu proti
Jitimu Paroubkovi (Mackova 2017: 37; Kominek 2014: 93). Vse zacalo tim, ze Matgj
Forst na Facebooku zalozil stranku Vejce pro Paroubka v kazdém mésté! (Cerny —
Jandourek 2009). Stranka tehdy ziskala na 55 000 fanouskd, coz je dvakrat tolik, nez ma
dnes na své strance CSSD. Tehdy se jednalo o kazdého 15. uZivatele Facebooku v CR
(Kominek 2013: 93). A zminénd strdnka se brzy preklopila do iniciativy, jejimz

vysledkem byly utoky vejci na politiky.

Pro potifeby mé prace je ale dilezité vyuzivani socialnich siti ze strany politika
samotnych. Zlomovym obdobim z hlediska vyvoje vyuzivani socidlnich sitich v

politické komunikaci v CR byla dle Aleny Mackové (2017: 9) kampaii pfed volbami do
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PS 2010. Tehdy nékteré politické strany vyzyvaly své kandidaty, aby v souvislosti s

témito volbami socialni sité vyuzivali.

Zvysené pozornosti se socidlnim sitim dostalo o tfi roky pozd&ji pifi prvnich
ptimych prezidentskych volbach. Zejména neuspésSny finalista téchto voleb Karel
Schwarzenberg v kyberprostoru tehdy zmobilizoval hodné svych piiznivcid (Mackova
2017: 10). V tomto roce vyuzivaly Facebook vSechny ¢eské relevantni strany (posledni
komunisté na né¢j vstoupili v zaii 2013). Zajimavé je, Ze vV t€ dob¢ byly socialni sité

obecné spiSe doménou pravicovych stran (Kominek 2013: 94).

V roce 2016 se v kampani CSSD vyrazné promitl fenomén jménem selfie. To se
totiz stalo zdkladnim motivem mnoha vizuali Socidlni demokracie. Mackova rovnéz
zminuje, ze doSlo k nariistu tvorby neprofesiondlnich a domacich videi ze strany

politickych kandidati (Mackova 2017: 11).

Velice uziteCnym je pro potieby mé prace vyzkum, ktery Alena Mackova
provadéla osobné. Jeho pfedmétem bylo uzivani socialnich siti, zejména Facebooku,
ceskymi poslanci mezi roky 2013-2014. Autorka nejprve zmituje, ze profil ¢i stranku
na FB m¢lo v kvétnu 2013 témef 65 % tehdejSich poslanci. DuleZitost socialnich siti
pro politiky stvrdil fakt, Ze v fijnu, tedy po volbach do PS, jiz profilem ¢i strankou
disponovalo 73 % poslancti (Mackova 2017: 69).

2.3 Motivace politikii pro vyuzivani online socialnich siti

Domnivam se, Ze pro ucely této prace je tfeba nalézt odpovéd’ na otdzku, pro¢
politici socialni sit¢ vyuzivaji. Bente Kalsnes identifikovala tfi hlavni diivody: dialog
S lidmi, zisk zpétné vazby a obchazeni tradi¢nich médii (Kalsnes 2016: 4). Mackova
Kk tomu pridava jesté ziskavani informaci, nastolovani agendy a prosazeni se do
tradi¢nich médii. Rovnéz uvadi, ze nova média, tudiz i1 socidlni sité, politikiim umoziuji
snaze udrzovat permanentni kampan (Mackova 2017: 52). Charvat dava socialnim sitim

roli prostoru, v némz mohou politici ukazat svou ,,lidskou tvai*“ a diky tomu se pfiblizit
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volicim (Charvat 2018: 4). Mackova rovnéZ vyzdvihuje symbolickou hodnotu uzivani
novych médii. Politik tak podle ni mize byt prezentovan jako nékdo, kdo jde s dobou,

je transparentni, otevieny a komunikativni (Mackova 2017: 77).
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3 Metodologicko-teoreticky ramec

Za sledované obdobi jsem si vytknul tzv. horkou fazi kampané, ktera je prevazné
chapéana jako posledni dva tydny pted volbami. Jedna se o obdobi, kdy je kampan
nejmasivnéj$i a nejintenzivnéjsi, rovnéz Casto zesiluje negativné ladéna kampai.
V horké fazi kampané je zkratka ze strany politickych kandidati vSe ptizptisobeno
zejména tomu, aby pietahli na svou stranu nerozhodnuté volice, pfipadné volice jinych

stran (Institut politického marketingu 2015).

Rozhodl jsem se, Ze sledovanou siti bude Facebook, a to z jednoduchého diivodu
— je to v ¢eském prostiedi nejuzivangjsi online socialni sit, dle webu DataReportal jej
na zacatku roku 2022 uzivalo skoro 4,9 milionu lidi, tedy vice nez 45 % celkové
populace Ceské republiky (DataReportal 2022). RovnéZ jsou na Facebooku aktivni

uplné vSichni mnou zkoumani lidfi.

Na Twitteru, potazmo na Instagramu, jeZ jsem rovnéZ zvazoval, jsou nékteii
z lidrti aktivni malo, tudiz jsem se rozhodl jimi nezabyvat. U Twitteru je jejich neaktivita

pochopitelnd. V CR je na ném jen maélo uZivateld 2

a odrazujici rovnéZ mize byt
omezeny pocet znaki (Mackova 2018: 74). Relativn€ nova a rapidné rostouci sit’ TikTok
nepiipadala v tivahu vilibec, jelikoz tam drtiva vétSina predsedll stran nema zalozeny

profil ¢i stranku (vyjimkou je tieba Ivan Bartos).

Jelikoz se v praci zabyvam piedvolebni aktivitou lidri politickych stran na
Facebooku pied volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce 2021, jez
odstartovaly 8. 10. 2021, za¢nu svij vyzkum piispévky zvefejnénymi 24. 9. 2021.
Poslednimi zkoumanymi ptispévky pak budou ty zvefejnéné den pfed prvnim dnem

voleb, tedy 7. 10. 2021.

A jaci aktéfi budou ve vyse zminéném obdobi zkoumani? Budou to lidfi, jejichz

strany ve volbach do PSP 2021 piekrocily 5% volebni klauzuli a ziskaly tim padem

2V kvétnu 2021 jej vyuzivalo 31 % uZivateld internetu star$ich 15 let, coZ neni ani polovina oproti Facebooku —
(MediaGuru 2021).
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kiesla v parlamentu. Jmenovité budou objekty mého vyzkumu Andrej Babi§ (ANO),
Petr Fiala (ODS), Markéta Pekarova-Adamova (TOP 09), Marian Jure¢ka (KDU-CSL),
Ivan Barto§ (Ceska piratska strana), Vit Rakusan (STAN) a Tomio Okamura (SPD).

Neékteti lidi1 maji jak vetejnou facebookovou stranku, tak osobni profil (napft. Vit
Rakusan), ovSem na nich maji, zcela logicky, tendenci potlaCovat politicky obsah na
ukor soukromého. Aktivni osobni profil navic nemaji vSichni, 1 proto jsem se rozhodl

jejich osobnimi profily nezabyvat a zistat pouze u oficialnich stranek.

3.1 Vyzkumna metoda

Nejprve uvedu celkovy pocet piispévkl zvetejnénych vybranymi lidry za
sledovanou dobu. Rovnéz dam k dispozici srovnani jejich fanouSkovskych zéakladen,
tedy pocet sledujicich, resp. pocet ,,to se mi libi* na jejich facebookovych strankéch.
Nezapomenu ani na komparaci téchto udaja s politickymi subjekty, jez dani lidii pred
volbami vedli. Zkratka ukaZzu rozdily v poctech fanouski na strankach politickych stran

a na strankéch jejich predsedi, resp. predsedkyn.

Jadrem vyzkumu bude roztiidéni ptispévkl lidri na Facebooku do nékolika
kategorii. V tomto jsem naSel inspiraci v ¢lanku Ondfeje Klapala (2016) s nazvem Co
strany sdileji na Facebooku? Analyza prispévku ceskych politickych stran pred volbami
2010 a 2013, v némz autor mimo jiné zkouma, jaky druh obsahu ¢eské politické strany
sdilely se svymi fanousky na svych facebookovych strankach béhem kampani pied
volbami do Poslanecké snémovny 2010 a 2013. Pti hledani odpovédi na tuto otazku
cerpa inspiraci zejména z prace Anderse Olofa Larssona a vytvati svou vlastni typologii,
kterou si od né¢ho dovoluji vypijcit a nékde vice a nékde méné ji modifikovat (Klapal
2016: 74). Prispévky tedy budu délit do nasledujicich kategorii: 1) podékovani/uznani,
2) zpravy o kampani, 3) politické nebo programoveé priority, 4) kritiku viici konkurentiim

a jinym aktériim, 5) mobilizace/interakce, 6) zminky o osobnim Zivoté a 7) ostatni.
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3.1.1 Podékovani/uznani

Podekovani nebo uznani jsou ptispévky, Vv nichz strany vyjadiily nékomu vdék,
nepatii sem ovSem piispévky, ve kterych strany dékovaly za néco, o co ve stejném
prispévku zadaly (Klapal 2016: 75). Typickym ptispévkem bude takovy, v némZ dany
lidr dékuje svym podporovatellim spolupracovnikiim ¢i zaméstnanciim V nékterych

ptipadech 1 ¢lenlim své rodiny.

3.1.2 Zpravy o kampani

Zpravami o kampani rozumim ptispévky, jez informuji o udalostech poradanych
v ramci volebni kampané nebo se jinak tykaji ¢asového harmonogramu ptedstaviteli
strany (jako setkani s voli¢i, stranickd jednani, vystoupeni v pfedvolebnich debatach),
patii sem ale také ptispévky s informacemi, které se n¢jak zabyvaji situaci strany pred
volbami (vyjadieni podpory vetejné znamou osobnosti, priizkumy). Budou sem

zahrnuty i ptispévky obsahujici deklarace obecnych cilt strany (Klapal 2016: 75).

Rovnéz je diilezité rozlisit, co vnimam jako kampani, a co ne. Napi. u Andreje
Babise bylo nékdy obtizné rozliSovat mezi zprdvou 0 piedvolebni kampani a
informacemi o vykonu jeho exekutivni funkce. Ty jsem se totiz, jak se ¢tenaf detailnéji
dozvi nize, rozhodl zafadit mezi programové priority. Za ¢elem jasného rozliSeni mezi
témito dvéma typy si pomtzu praktickym ptikladem. Na konci zati 2021, tedy v rdmci
mnou sledovaného obdobi, navitivil Ceskou republiku mad’arsky predseda vlady Viktor
Orban. Dlivod jeho ptijezdu byl dvoji, tedy alespoii oficialn€. Za prvé ryze pracovni,
kdy Orban navstivil Babise v Kramatrove vile, tedy v oficialnim sidle ¢eského premiéra,
a druhym divodem byla podpora Andreje Babise s ohledem k blizicim se volbam,
v ramci &ehoZ s predsedou hnuti ANO navstivil Usti nad Labem, tedy jeho volebni
obvod, kde se v tsteckém divadle setkali s pfiznivci a ¢leny hnuti a nasledné usporadali
spolecnou tiskovou konferenci. Takze v momenté, kdy Babi§ na svém Facebooku
informoval o navstévé Orbana, o spole¢nych jednani, ¢i navstéve tovarny, chapu to jako

prezentaci pracovniho setkdni. Kdyz spolu ale byli v divadle na setkani ptiznivci a ¢lent
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ANO, pti¢emz na fotografiich bylo za nimi na pédiu vidét logo ANO (CT24 2021), §lo

dle mého nazoru jednozna¢né o predvolebni kampan a patii tedy do této kategorie.

3.1.3 Politické nebo programové priority

Do kategorie politické nebo programové priority spadaji prispévky zahrnujici
vysvétleni néjakého bodu programu strany nebo hypertextovy odkaz na volebni program
¢ijeho ¢ast. Aby ptispévek byl zatazen do této kategorie, musi vysvétlovat, co konkrétné

ma v planu strana ¢i sam lidr prosadit, a nikoliv jen obecné deklarace (Klapal 2016: 76).

Do této ¢asti budou zatazeny i ptispévky, v nichz jsou zminény zdkony, vyhlasky
nebo jiné legislativni zmény, o nichz politici tvrdili, Ze je prosadili, ¢i k jejich prosazeni
pomohli. Jde totiZ o prezentaci programovych priorit, byt ne klasickym zpiisobem. Jak
jsem uvedl vyse, do této sekce budou pattit i prispévky, jez informuji o zalezitostech
spojenych s exekutivni funkci daného lidra. Tedy naptiklad fotografie premiéra
z raznych slavnostnich otevieni novych pavilont, Gsekl dalnic, navstév tovaren atp.

Ovsem pouze v ptipadé, Ze napt. z popisku neni jasné zfejmy pokus o kampar.

Ptispévky obsahujici politické ¢i programové priority jsou dle mé typologie i
odkazy na ¢lanky ¢i1 rozhovory v médiich, pfic¢emz urcujici nebude jejich obsah, ale to,
co je ziejmé z popisku ¢i titulku. Pokud bude znit titulek daného rozhovoru tieba takto:
,,Chceme zmrazit platy politiki a navysit primérny diichod o 40 %, chapu jej jako
vyjadfeni programovych priorit. A timto zptisobem budou roziazovany i jiné odkazy na

rozhovory.

3.1.4 Kritika vic¢i konkurentiim a jinym aktérim

Kritikou vi¢i konkurentlim a jinym aktériim chapu negativné ladéné ptispévky,
V nichz se dany lidr vymezuje vic¢i konkurenénim politickym aktériim, ale 1 vii¢i dal§im

subjektim nebo politickému systému jako celku (Klapal 2016: 75). Zatazeny sem budou
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1 vymezeni se proti Utokiim €1 dezinformacim Sifenych jinymi aktéry a odkazy, jejichz

titulek nebo ptipojeny popisek obsahuje kritiku jinych aktért.

3.1.5 Negativni kampan

A kritickym pfispévkiim, resp. negativni kampani obecné bych se rad vénoval
detailn¢ji. Eva Lebedova ve své knize s nazvem Volici, strany a negativni kamparn
uvadi, ze Lynda Lee Kaid (2004: 163) na zakladé svych vyzkumt americkych
prezidentskych kampani pozoruje postupny narist negativniho pojeti kampan¢. V letech
1952 az 1996 bylo v prezidentskych kampanich 38 % vSech televiznich spotii dvou
hlavnich stran negativnich, zatimco v letech 1992 az 1996 uz to byla vice nezZ polovina.
Volebni sttet George Bushe a Johna Kerryho byl odborniky oznadovan za
,hejnegativngjsi v historii* (Lebedova 2013: 117, Milbank a Vandehei 2004).

| proto je v americké odborné literatuie vyzkum negativni kampané rozdélovan
do dvou etap: do roku 1980 a po roce 1980. Po zminéném roce totiz v USA dochézi
K vyznamnému nardstu jejiho uzivani. Do té doby byla negativni kampan vnimana jako
neucinnd, a politikiim tak bylo jejich poradci doporucovano nejen to, aby ji nevyuzivali,
ale i to, aby nijak nereagovali na negativni kampan, jiz se stali cilem. Jako nejvétsi
nevyhody negativni kampané jsou oznaCovany: 1) Bumerangovy ucinek, 2) Syndrom

obéti a 3) Dvojnasobné poskozujici ucinek.

Bumerangovym ucinkem je oznacovana situace, kdy negativni kampan vyvola
vice negativnich pocitl smérem k zadavateli nez viici kandidatovi, néhoz je mitena.
Syndrom obéti znamend, ze pouzitd kampan vyvola ve voli¢ich dojem neférovosti a
vzbudi u nich spiSe pozitivni pocity vii¢i napadenému kandidatovi, jenz je vniman jako
obét’. U dvojnasobné poskozujiciho ucinku negativni kampan vyvola negativni pocity

smérem k soupefi i jejimu pivodci zaroven (Lebedova 2013: 119).

Lebedova v reakci na negativni kampai uvadi, Ze ,,debata o tomto tématu piinasi

nejednotné a Casto protichiidné zavéry v otazce hodnoceni jejiho plisobeni a vlivu na
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volebni rozhodovani* (Lebedova 2013: 117). Jako diivody autorka oznacuje problémy
S definici nebo zpisobem méfeni tohoto fenoménu (Lebedova 2013: 117-118). Nicméné
rovnéz tvrdi, Ze v souCasném diskurzu mirn€ pievazuje proud, ktery se prtiklani
k mobilizatnimu efektu negativnich kampani (Lebedova 2013: 138). Napf. Martin
(2004: 259) ve svém clanku uvadi tf1 divody, pro¢ tomu tak je: 1) Negativni kampan
zduraziuje hrozby v socialni oblasti nebo 2) Hrozby od konkrétnich kandidati nebo 3)
MiiZe ukazovat t€snost voleb. OvSem jiz zminé€na nejednoznacnost 1 rok vydani knihy

Lebedové i pramenti v ni zminénych by nas mély v tomto ohledu nabadat k opatrnosti.

Je ovSem duilezité rozliSovat mezi negativni kampani cilenou na program
protikandidata a na jeho osobni Zivot. Johnson-Cartee a Copeland totiz zjistili, Ze
vetejnost je k prvni varianté daleko vice tolerantni (vice nez dvé tfetiny respondentll ji
povazovalo za férovou soucast soutéze), nez k té druhé (Johnson-Cartee — Copeland
1991: 11-12). Negativni kampan zamétend na program dokonce méa mirné mobiliza¢ni
ucinky, zatimco ta osobni naopak spiSe zdjem o aktivni ucast ve volbach oslabuje (Min
2004: 95). Je tedy logické, Ze ji politicti konzultanti ¢asto osobni utoky svym klienttiim
nedoporucuji (Lebedova 2013: 120).

Po roce 1980 se pfistup meéni a negativni kampan zafind byt povazovana za
ucinnou, a tudiz je i integrovana do politickych kampani (Lebedova 2013: 119). Dle
zjisténi Aleny Mackové byla zhruba ctvrtina piispévkll ¢eskych poslancti mezi roky
2013-2014, jez analyzovala, kritického razu (vic¢i konkrétnim politikdm, opatfenim,
politikim/strandm). Zajimavym poznatkem bylo to, ze podil kritickych ptispévkl byl
piekvapive nizsi v predvolebnim obdobi, coz je podle ni zpiisobené mimo jiné tim, ze v
této dobé vzrostl podil komunikace zaméfeny na propagaci kandidata ¢i jeho strany

(Mackova 2017: 103-104).

3.1.6 Mobilizace/interakce

Kategorie mobilizace/interakce zahrnuje rizné pokusy o mobilizaci volica,

vyvolani néjaké jejich odezvy, tedy pfispévky vyuzivajici interaktivni vlastnosti
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Facebooku, usilujici o participaci voli¢u v dalSich aktivitach strany, pripadné Zadajicich
zpétnou vazbu 3. Zafazovany sem budou i pozvanky na stranické nebo jiné akce
prostiednictvim tzv. facebookové udalosti (Klapal 2016: 75). Za mobiliza¢ni/interakéni
budou chapany i takové piispévky, v nichZ dany lidr vyzyva své sledujici k tomu, aby
volili jejich stranu ¢i koalici (€asto jde o jednoduché ,,Volte nas!*) ale 1 obecné pozvanky

ve stylu ,,Piijd’te k volbam!*.

3.1.7 Zminky o osobnim Zivoté

Ptedposledni kategorie je nazvand zminky o osobnim Zivoté. Do té zatadim
piispévky, jejichz obsah se bude tykat soukromi politikil, jejich rodin, zajmt, zalib atp.
Vozenilkova ve své knize v ¢asti nazvané Smrt ideologie uvadi, ze v dusledku
personalizace politiky ustupuji do pozadi nominujici subjekt a program na Ukor
jednotlivee, ptic¢emz u lidr( je tento trend vyznamné;si. Lidr se tak stava programem, a
1 média na n¢ho kladou vétsi diraz. To vSe vede ke zvysSeni zajmu o kandidata jako
obyc¢ejného ¢loveéka namisto jako o drzitele vetejné funkce, tedy k privatizaci. Volici se
tak jiz nerozhoduji na zaklad¢ ptislusnosti k socialni tfidé nebo misté bydlisté, ale toho,
jak na n¢ ptisobi konkrétni kandidat (VozZenilkova 2018: 39, 110). Autorka rovnéz tvrdi,
ze jsme svédky personalizace volebniho chovani, které se projevuje dvéma sméry: 1)
Individualni rozhodnuti volice je stidle vice ovlivnéno postojem k vrcholnym
predstavitelim stran namisto vécnych politickych pozic a 2) Kandidati jsou stale vice
hodnoceni na zakladé¢ svych apolitickych vlastnosti, coz jde na ukor jejich politickych
atributd. A pravé druha tendence podle Vozenilkové odpovida privatizaci (Vozenilkova

2018: 167).

Pii ¢teni jeji knihy tedy ¢tenai snadno nabyde dojmu, Ze privatizace je v dne$ni
dobé dulezitou soucasti politické kampané. Mackova ale ve svém vyzkumu aktivity
poslanct na Facebooku zjistila, Ze privatizace je mezi politiky na této socidlni siti jen
okrajove vyuzivanou komunikacni taktikou (Mackova 2018: 99). Podle ni kazdopadné

mira vyskytu nepolitického obsahu (ktery zahrnuje 1 pfispévky o soukromi politikii)

3 Napt. zadost o podporu v anketé, vyzvu k okomentovéni piispévkd, ¢i k hlasovani za pomoci reakci.
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zalezi na ¢asovém kontextu. Zjistila totiz, ze 30 dni pfed volbami do PS v roce 2013
bylo z celkového obsahu politikd na Facebooku toho nepolitického jen necelych 15 %.
V nevolebnim obdobi to jiz bylo néco ptes 32 % (Mackova 2018: 95).

Budu tedy predpokladat, Zze tato kategorie nebude pfili§ obsahla. I pfesto ale nemohu
vyloucit, ze se tento druh obsahu bude v aktivité politikii vyskytovat vice. To ostatné

zjistim po provedeni vyzkumu.

Do slozky ostatni, s niz Klapal nepracuje, budou patfit ptispévky, jez nespliuji
podminky ani pro jednu zvySe zminénych kategorii. Budou to tedy piispévky,
obsahujici sdéleni netykajici se pfimo politického programu, volebni kampanég, nebudou

obsahovat pod¢kovani, kritiku jinych aktérti, soukromi politiki, ani mobiliza¢ni prvky.

Je velice pravdépodobné, Ze nékteré ptispévky budou spadat do vice nez jedné
kategorie, na coz ostatn¢ odkazuje taktéz Klapal. Strana tedy mohla kupiikladu
V jednom pfispévku zarovei informovat o akci souvisejici s kontaktni kampani i dékovat

lidem, ktefi se ji zG¢astnili (Klapal: 2016: 76).
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4 Predchozi vyzkumy ke srovnani

Jak jiz bylo zminéno, jadrem této prace je muj vlastni vyzkum aktivity politikli
na Facebooku. Povazuji ovSem za dulezité, pro lepsi vhled do této oblasti, zminit nékolik
vystupil z podobnych vyzkuml provadénych jinymi autory. Alena Mackova v jiz
zminéné analyze obsahil sdilenych politiky na socidlni sité zjistila, ze kritické nebo
utocné prispévky, kterych byla ze zkoumaného obsahu cCtvrtina, ziskavaly vice
pozornosti, nez ptispévky jiného charakteru (Mackova 2017: 54, 55, 103). Charvat ale
ilustruje, Ze pozornost vzdy nemusi byt to, ceho chtéji politici docilit. Podle ného muize

byt pfehnané negativita, zejména vici soupettim, spise na Skodu (Charvat 2008: 4).

Dal$im zjisténim Mackové bylo to, Ze v ptfedvolebnim obdobi, v jejim podani 30
dni ptfed volbami, stoupd pocet piispévkll zahrnujicich politicky obsah na ukor
nepolitického (Mackova 2017: 95). J4 naopak predpokladal, Ze se politici budou
Vv kampani tésn¢ ptfed datem voleb chtit ukazat jako vzorni otci od rodin, pejskafi,
sportovci ¢i posluchaci popularni hudby; tj., Ze bude ptevladat obsah nepoliticky. Opak
je ovsem pravdou. Ve zminovaném obdobi 30 dni pied volbami do Poslanecké
snémovny v roce 2013 tvotily vice nez 85 % ptispévkl tehdejSich kiesla obhajujicich
poslanct piispévky s politickym obsahem. V porovnani s nevolebnim rokem 2014 je
vidét vyrazny rozdil. Tehdy byl politicky obsah v necelych 67 % ptispévki. Privatizace
se tedy v analyzovaném obdobi ukazala byti jen okrajovou komunikacni taktikou

(Mackova 2017: 95).

Klapal (2016: 89) béhem svého vyzkumu politickych stran na Facebooku
v kampani pied volbami mezi roky 2010 a 2013 zjistil, Ze vice nez polovinu vSech
prispévkil tvoii zpravy o kampani a odiivodiiuje to tim, Ze strany chtéji napt. sdilenim
fotografii ze setkani s voli¢i ukdzat, ze jejich predstavitelé se stykaji s voli¢i. Ja budu

predpokladat, Ze u mnou zkoumanych lidrt to bude podobné.
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Dal$im jeho zjiSténim je rostouci mira personalizace, ktera zvySuje politickou
angazovanost ob¢anid (Kruikmeier — van Noort a kol. 2013: 54). Piispévky zahrnujici
program stran tvofil v obou kampanich pies 11 %, pricemz Klapal v dalsich volbach

otekava  stejné &1 dokonce  vyssi  hodnoty  (Klapal 2016:  89).

Celkove se dle autora ¢eské kampané z hlediska typu piispévkil sdilenych na
socialnich sitich vyrazné nevymykaji zahrani¢énim trendiim. I tfeba v Polsku (Adamik-
Szysiak: 2014), Svycarsku (Klinger, 2013) & v USA (Golbeck — Grimes — Rogers,
2010) dominuji ptispévky obsahujici zpravy o kampani. Zajimavym ptipadem je
Norsko, v némz je nizsi vyskyt utocnych piispévki, a naopak vice prispévkl o soukromi

jednotlivych politika (Larsson 2015).

5 Aktivita lidra na Facebooku

5.1 Fanouskovské zakladny lidra na FB a srovnani s jejich stranami

Diky knize Aleny Mackové mame moznost porovnat vyvoj fanouskovské
zakladny na Facebookovych strankach alespoii u dvou zkoumanych lidrii. Facebookova
stranka tehdej$iho novacka na politické scéné Andreje BabiSe, ktera vznikla v srpnu
roku 2013 (tedy dva mésice pted volbami), méla k fijnu 2013 6 073 fanouskid. Tomio
Okamura, tehdy je§té piedseda strany Usvit p¥imé demokracie, na tom byl vyrazné 1épe,
jeho stranku, kterou zalozil o tfi roky diive nez Babis, sledovalo 77 592 uZivatelt
Facebooku. Postupem casu se ovSem sily zacaly vyrovnavat, v roce 2017, konkrétné
Vv kvétnu, m¢l Okamura 257 520 fanouska a Babi§ skoro polovinu, konkrétné 123 222
(Mackova 2018: 83).

Kdyz se pfesuneme do biezna roku 2022, miizeme vidét, Ze Tomio Okamura,

nyni jiz za SPD, stale vede. Jeho fanouSkovsk4 zdkladna narostla na 347 336. A
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s velkym naskokem na tietiho Ivana BartoSe, jenz je pfedsedou Piratské strany *.

Nasleduje jej Andrej Babis s 302 435 fanousky (Facebook 2022).

Zajimavé je srovnani fanouskovskych zakladen jednotlivych lidrt a politickych
stran, jimZ $éfuji. Jen Piratska strana a TOP 09 mély vice sledujicich, nez jejich lidii
Ivan Barto§ a Markéta Pekarova Adamova. V roce 2020 pirati dokonce pred ostatnimi
stranami jasn€ vedly u vékové skupiny do 24 let (Zazvorka 2020). A TOP 09 cilila ¢ast
své predvolebni kampané v roce 2021 pfimo na mladé volice. Hlavni tvati byl mlady
poslanec Dominik Feri, jenz byl u mladé generace velice popularni hlavné diky svym
proslulym Zlutym vykiti€nikim na Instagramu, které jeho sledujici informovaly o
vladnich opatienich. Feri pak sice kvili své aféte, tykajici se sexualniho obtézovani
z politiky odesel, ale kampan Mam hlas, jak byla akce uskuteCfiovand za ucelem
ptilakani mladych voli¢l k volbdm pojmenovana, ve zménéné podobé pokraovala dal
(Rysava 2021). A oba tyto subjekty dosahovaly vyraznych uspéchll 1 v tzv. volbach
nanecisto, v nichz hlasovali studenti stiednich §kol (TOP 09 2012; Novinky 2013). To,
jaké popularity se zminénym dvéma strandm dostdva u internetové generace miize

vysvétlovat vysoka Cisla sledujicich na jejich facebookovych strankach.

4 Ktera si hodné zaklada na své povésti internetové strany, coz miizeme vidét tfeba na existenci jejich Piratského
fora, na némz jsou transparentné diskutovany externi i vnitrostranické zalezitosti.
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Tabulka 1. Sledovani a to se mi libi u lidru a stran — srovnani.

Ke dni 10. 3. 2022 A. Babis ANO
Sleduje 302 435 95420
To se mi libi 239 745 101 340
Ke dni 10. 3. 2022 T. Okamura SPD
Sleduje 347 336 31317
To se mi libi 280773 31427
Ke dni 10. 3. 2022 P. Fiala oDS
Sleduje 81482 70891
To se mi libi 70613 68 159
Ke dni 10. 3. 2022 M. Jurecka KDU-CSL
Sleduje 35995 28 762
To se mi libi 27 136 27 224
Ke dni 10. 3. 2022 M. P. Adamova TOP 09
Sleduje 41977 127 104
To se mi libi 32415 122911
Ke dni 10. 3. 2022 V. Rakusan STAN
Sleduje 76 235 42 872
To se mi libi 64 605 39514
Ke dni 10. 3. 2022 I. Barto$ Ceska piratska strana
Sleduje 93 276 189 404
To se mi libi 89 960 160 864

(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)

U ostatnich stran a lidrt je tomu ovSem naopak. Vyjimecnym ptipadem je Tomio
Okamura, jenz na své osobni strance disponuje vice nez jedenactinasobkem poctu
sledujicich své domovské SPD. A vybocuje i Andrej Babis, byt ne tak vyrazné€. Pocet
jeho fanouskil ¢ini trojndsobek poctu fanouski stranky hnuti ANO. Mezi dal§imi

stranami a lidry jiz takovy rozdil neni.

5.2 Obecné shrnuti obsahu politiki na Facebooku

Celkem jsem se v praktické ¢asti mé prace zabyval 497 facebookovymi
piispévky, které byly publikovany od 24. 9. do 7. 10. 2021. Suverénn¢ nejvice jich za
sledovanou dobu na sviij Facebook pfidal Andrej Babis. Celkove 141. Pocet ptispévki
Tomia Okamury ¢ini 109. Jen oni dva se tedy na celkovém vzorku podileli skoro presné

z poloviny. Tteti nejvyssi pocet pak m¢l momentalni predseda vlady Petr Fiala, celkem
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97. Nejmeén¢ aktivni byl s 32 ptispévky zvetejnénymi na své osobni strance jednoznacné

Vit RakuSan, nasledovany Marianem Jureckou, jenz jich vydal dohromady 70.

Tabulka 2. Celkovy pocet piispévku za sledovanou dobu

T. M. M. P. V.
Lidfi A. Babis |Okamura |P. Fiala Jurecka Adamova | Rakusan |[I. Bartos
Celkem
prispévku 141 109 147 70 83 32 74

(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)

V nasledujici ¢asti se budu vénovat jednotlivym piispévkiim podle kategorii.
JelikoZ vSichni lidfi za sledovanou dobu nevytvofili stejny pocet piispévkil, rozhodl

jsem se vypocitat podil ptispévki spadajicich do jednotlivych kategorii procentualné.

Jesté predtim ale povazuji za nutné uvést, ze velky pocet prispévki se prolinal
kategoriemi napfi¢, protoze zkratka svym obsahem nespadaly jen a pouze do jedné.
Typickym ptikladem je piispévek Petra Fialy, v némz autor oznacuje éru vlady Andreje
Babise oznacenim ,,BabiSova drahota“ ale zaroven uvadi konkrétni programové cile své
strany. Tento post tedy spada jak do kategorie programovych cild, tak mezi kritické
prispévky. A podobné tomu je 1 u Tomia Okamury, jenZ ve svém postu citoval Viléma
Coka, ktery kritizoval EU, a na zavér textové &asti piispévku polozil svym sledujicim
otazku ,,Co si o tom myslite?*. Jde tedy o kritiku, a zaroven 1 o ptispévek vyzyvajici

k interakci.

Nyni ale jiz piejdu k podilim ptispévkil v jednotlivych kategoriich. Jasné€ nejvic
jich bylo zatazeno mezi zprdvy o kampani. Krom¢ Andreje BabiSe a Tomia Okamury
tvotil tento typ vice nez 60 % z celkového poctu ptispévkll vSech politikli. Naopak tplné

nejméné jich spada do kategorii ostatni (13) a zminky o osobnim zivoté (8).

5.3 Zpravy o kampani v prispévcich lidru

Kategorii zpravy o kampani vévodi se 75 % Vit RakusSan, tésné nasledovany
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Petrem Fialou se 72 %, tfeti Marian JureCka vyprodukoval 71 % ptispévki tohoto typu.

vV

jednu tfetinu zcelkové sumy jeho pfispévka, piesné jde o 36% podil

Tabulka 3. Zpravy o kampani

Zpravy o T. M. M. P. V.
kampani A. Babis |Okamura |P.Fiala |Jurecka |Adamova |Rakusan |I. Bartos
Podil v % 35,50 58 72,20 71,40 60,20 75,00 64,90

(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)

SloZce ostatni s 4,3% podilem dominoval Andrej Babis, konkrétné se zde bavime
o Sesti ptispévcich, jez byly svym obsahem do ostatnich sekci nezatraditelné. Byla to
napt. fotografie Kramafovy vily s popiskem ,Kramétfova vila®, nova profilova
fotografie, kterd popisek postradala, nebo snimek jeho osoby, jak ji vdolek s prostym
popiskem ,,Vdolky*. Aktualni pfedseda vlady CR Petr Fiala byl jedinym ze zkoumanych
lidrii, kdo nem¢él ani jeden jediny piispévek, ktery by byl nezatraditelny. Jinak kazdy

z 1idrt zvetejnil minimalné jeden takovy post.

Tabulka 4. Ostatni

T. M. M. P. V.
Ostatni A. BabiS | Okamura | P. Fiala Jurecka |Adamova |Rakusan |I. Bartos

Podil v % 4,30 2,80 0 1,40 1,20 3,10 1,40
(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)

5.4 Mobilizace/interakce v prispévcich lidri

Nejaktivnéjsi z pohledu poctu mobilizacnich nebo interakénich ptispévka byli
Tomio Okamura s 39 % a Petr Fiala s 28% podilem. Druhy zminény typicky své
sledujici explicitné vyzyval k tomu, aby volili koalici SPOLU. Celkem se jednalo o0 19
Z celkovych 27 prispévka spadajicich do této kategorie. Na druhé strané¢ Okamuriv
obsah byl spise interakéni nezli mobilizaéni. Casto se za pomoci interaktivnich funkci
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Facebooku ptal svych svéfencii na jejich nazor na danou véc. Jako ptiklad poslouZi tieba
piispévek, v némz predseda SPD v popisku u vizualu, na némz byl vyobrazen kontrast
mezi kiestanstvim a isldamem, vybidnul své ptiznivce, aby hlasovali mezi ,,Evropou
narodd zalozenou na kfestanské civilizaci a ,,sluni¢karskou islamizovanou EU®.

Konkrétné za pomoci reakei (,,to se mi libi* a ,,to mé Stve®).

Ani jeden prispévek spadajici do této kategorie nezverejnil Vit RakuSan, nasleduje ho

Andrej Babis s 8% podilem a Marian Jurecka s 10 %.

Tabulka 5. Mobilizace/interakce

T. M. M. P. V.
Mobilizace/interakce | A. Babi$ [ Okamura | P. Fiala |Jure¢ka | Adamova |Rakusan |I. Bartos

Podil v % 7,80 39,40| 27,80| 10,00 16,90 0| 10,80
(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)

5.5 Podékovani nebo uznani v prispévcich lidra

V sekci podékovani/uznani vede s 32,4 % tésné pied svym koali¢nim partnerem
Vitem RakuSanem (31,3 %) Ivan Bartos. Pfedseda Piratské strany totiz casto dé€koval i
Vv piispévcich které se primarné tykaly kampané, nebo politického programu jeho strany.
Podékovani vétSinou bylo smérované fanouskiim/volicim — typicky fotografie
z kontaktni kampané a popisek obsahujici pod¢kovani za podporu. A v nékolika

ptipadech, konkrétné ve 3, dékoval tfeba i1 kandidatim koalice Pirati a Starostove.

Cwwvr

% Andrej Babis. Ten svym podporovateliim podékoval pouze tiikrat. Jinak byla slova
vdéku vénovana jeho manzelce Monice, hasi¢tim, ¢i ,,v§em, kdo se podileli na dostavbé

nového useku dalnice D1*.

Tabulka 6. Podékovani/uznani
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T. M. M. P. V.
Podékovani/uznani | A. Babis | Okamura | P. Fiala |Jure¢ka |Adamova|Rakusan |I. Barto$

Podil v % 4,30 8,30 20,60 7,10 8,40 31,30 32,40
(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)

5.6 Politické nebo programové priority v prispévcich lidra

Pro mne osobné piekvapivych zjisténi jsem dosdhl pii vyzkumi ptispévkl
obsahujicich politické nebo programové priority. Lidii stran tzv. pétikoalice, kterd po
zkoumanych volbach sestavovala vladu, méli dohromady nizsi podil ptispévki, nez
kolik m¢li Tomio Okamura a Andrej Babis jako jednotlivci.

U obou podil ¢inil vice neZ jednu ttetinu z celkové sumy prispévki. Okamura se
dokonce blizil ke 40% podilu. Z ostatnich lidri mél nejvice Ivan Bartos$ (11 %), pficemZ

jeho koaliéni partner Vit RakuSan na program neodkazal ani jednou.

Tabulka 7. Politické/programové priority

Politické/programové T. M. M. P. V.
priority A. Babis | Okamura | P. Fiala |Jurec¢ka [Adamova|Rakusan |I. Bartos
Podil v % 33,30 38,50 9,30 5,70 3,60 0 10,80

(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)

Naznacuje nam snad toto zjiSténi, Ze volebni program stran neni pro uspéch ve
volbach dulezity? Vzdyt prave strany tehdejsi koalice jsou viceméné povazovany za
vitéze zkoumanych voleb. Samoziejmé je nutno brat v potaz, ze jsem zkoumal jen
horkou fazi kampané, ktera se v nckterych aspektech 1isi od jinych obdobi pied
volbami.® Zkoumani politici velice ¢asto sdileli jen prosté foto z kontaktni kampané se

struénym popiskem ¢i rizné vizualy — at’ uz pozitivné ¢i negativné ladéné. Zkratka byla

5 Odlisnost tzv. horké faze kampané od del§iho ¢asového useku pied volbami, ¢i dokonce od vylozeng
nevolebniho obdobi dokézala, jiz zminénd Mackova, kterd zjistila, ze v pfedvolebnim obdobi, v jejim podani 30
dni pred volbami, stoupa pocet piispévki zahrnujicich politicky obsah na tikor nepolitického (Mackova 2017:
95). I vyskyt programu v ptispévcich v riznych obdobich dle mého nazoru stoji za podrobn&jsi vyzkum.
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dualezita jednoduchost a kdyz to pon¢kud zjednodusime, tak i snaha o to, zasahnout ty

w7

nejzakladné;si lidské pudy.

V této souvislosti nam zde vyvstava otazka, zda je 907 stranek dlouhy program
koalice Pirati a Starostové néco, co vyraznym zpisobem zasahne volice tak, aby je to
presvédéilo k hlasovani pro danou stranu? (Pirati a Starostové 2021). Casteéné ndam na
ni odpovidaji pravé pifedsedové zminénych dvou subjekti Ivan Barto§ a Vit RakuSan,
kteti, jak jiz bylo uvedeno, spolecné zminili programové ¢i politické priority jen v 11,8
% ptipadi z celkového poctu. Sviij detailné¢ vypracovany program tedy znacné

opomijeli.

5.7 Zminky o osobnim Zivoté v prispévcich lidra

Mij vyzkum aktivity politikit na Facebooku béhem horké faze kampané pred
volbami do PS 2021 jednoznaéné potvrzuje zjisténi Aleny Mackové z jiz zminéné
analyzy té samé sité, ze prispévky, obsahujici soukromy zivot politikdi jsou v
ceskych predvolebnich kampanich vzacnym jevem. Pocet ptispevki, jez obsahovaly
zminky o osobnim Zivoté zkoumanych politik ve vymezeném obdobi byl totiz opravdu
nizky. Dohromady jich 7 sledovanych lidrti vydalo jen 8 a Tomio Okamura, Vit Rakusan
a Petr Fiala své soukromi za sledovanou dobu nezminili ani jednou. Nejcastéji tento typ
prispévki na své sité daval Marian Jurecka, vSechny 4 jeho prispévky tykajici se

osobniho Zivota obsahovaly informace o hudbé ®.

Na druhém misté se se dvéma ptispévky umistila pfedsedkyné TOP 09 Markéta
Pekarovd Adamova. Jeden post obsahoval fotografii manzela a jeji podékovani za jeho
ptani k narozenindm a ve druhém bylo video, v némz hovoftila o svém détstvi a tieba o
tom, Ze jeji rodi¢e vykondvali délnické profese a ona tudiz odmita, Ze by se narodila se
,»stiibrnou 1zickou v puse®. Andrej Babis a Ivan Bartos za sledované obdobi zvetejnili

shodn¢ 1 piispévek tykajici se jejich soukromi. U druhého jmenovaného to bylo

6 Pozvanka na benefi¢ni koncert, na némz predseda kiestanskych demokratti osobné ti¢inkoval, & odkaz na
podcast, v némz hovofil mimo jiné pravé o hudbé.
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piekvapeni, jelikoz predtim Casto postoval fotografie €1 videa, na nichz sportoval a
vyskytovala se v nich i jeho rodina. A pravé ta, konkrétné manzelka a dcera, se objevila
Vjeho jediném ptispévku tohoto typu. Ptfispévek Andreje BabiSe byl podobny,

obsahoval video, které zachycovalo jeho navstévu pomniku s manzelkou Monikou.

Tabulka 8. Zminky o osobnim zivoté

T. M. M. P. V.
Soukromi A. BabiS [ Okamura | P. Fiala Jurecka |[Adamova |Rakusan |I. Bartos

Podil v % 0,70 0 0 5,70 2,40 0 1,40
(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)

Dalsi zjisténi Mackové bylo mym vyzkumem (byt vzorek subjekti a délka
sledovaného obdobi jeji a mé prace jsou nesrovnatelné) naopak podkopéano. Mackova
totiz uvadi, ze privatizace obsahii méla u zkoumanych poslancii jasnou hranici, a to
rodinu (Mackova 2018: 101). Zminka o rodiné, ¢i jejich ptimé zndzornéni v grafickych
materidlech se pfitom vyskytly ve ¢tyfech z celkovych osmi ptispévkl tykajicich se

soukromi sledovanych politika.

5.8 Kritika v prispévcich lidra

Jednozna¢né nejvice kritickych pfispévki vyprodukoval Tomio Okamura,
celkové jich bylo 92, coz ¢ini 84,4 % z celkové sumy jeho prispévkl. Velmi Casto byla
teréem jeho kritiky Evropska unie . Ta byla zmifiovana napt. v souvislosti s tim, Ze z ni
CR musi vystoupit, &i je ji tieba zrusit. EU rovnéz nékolikrat obvinil z toho, Ze chce nasi
zemi vnucovat imigranty. Kriticky se Okamura vyjadioval i k euru. Konkrétné proti jeho

piijeti.

Jednim z nosnych témat predvolebni kampan¢ SPD se stala podpora Ceskych

zemédelct a ¢eskych potravin. To strana prosazovala napf. tzv. ceskym jarmarkem, na

vavava

slovni spojeni ,,diktat Bruselu®, to se objevovalo i na billboardech SPD, jejichz fotky Okamura ¢asto na své
strance sdilel.
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némz si obané mohli zakoupit potraviny za velice nizké ceny. Cilem bylo ukézat, Ze si
v tomto ohledu Ceska republika vystaéi sama, a tudiz nepotiebuje Evropskou unii (SPD
2021). Nutno ovSem dodat, Ze ceny nckterych potravin byly, zjevn€ timysIné, znacné
podhodnocené a Casto byly dokonce nizsi, nez v roce 1993 (Horacek 2021). Tato akce
ovSem probihala béhem letnich prazdnin, takZze do mnou sledovaného obdobi nezasahla.
V ptispeévcich na Facebooku se ovSem objevovaly sliby, ze v piipad¢ volebniho tspéchu
SPD budou potraviny za tyto ceny dostupné i v béZznych obchodnich fetézcich, kterée

podle nich ,.kvtli EU deformuji trh* (Horacek 2021).

Casto se v jednom piispévku, jenz obsahoval kritiku EU, objevovaly i Gtoky na
tehdejsiho predsedu vlady CR Andreje Babise. Hned nékolikrat Okamura poukazoval
na to, Ze Babi$ EU sice kritizuje, ale ve skute¢nosti je, na rozdil od SPD, prounijni. A to
napt. protoze podpofil tzv. Green deal. Pro jeji proeuropeanistické postoje casto
kritizoval i Ceskou piratskou stranu. O ni tvrdil, Ze chce do CR ptivést uprchliky,
prosazuji homosexualni manzelstvi, vy$§i dané a platy politiki ¢i ze jsou pro
vyvlastiiovani bytl. Nechybéla ani kritika piratského predsedy Ivana BartoSe za jeho

ucast na demonstraci organizace Antifa.

Druhy nejvyssi podil negativnich ptispévkil méla predsedkyné TOP 09 Markéta
Pekarova Adamova (36,1 %). Na stupnici volebnich kampani se tim padem umistila ve
sttedni kategorii pojmenované strategie volebniho boje. Nejvice v této souvislosti
zminovala Andreje BabiSe, resp. hnuti ANO. Dohromady se jednalo o 24 ptipadl
z celkovych 30. Ptispevky se tykaly znamych kauz jako je ,,Be¢va‘“ nebo ,,Stoka*, podle
ni chybnych krok vlady, ¢i obsahovaly varovani, ze Babi$ bude v ptipad€ vitézstvi ve
volbach vladnout s extrémisty (mysleno s KSCM a SPD). Z téchto diivodi bylo dle ni
tteba BabiSovu vladu ukoncit. Na druhou stranu jeji Gplné prvni kriticky piispévek
Vv horké t4zi kampané se tykal piratd, resp. primatora Prahy za tuto stranu Zdernika Hfiba.

To byl ovS§em zdroven i posledni tok na kohokoli z tzv. pétikoalice.

Nejméné kriticky byl predseda KDU-CSL Marian Jureka s podilem 18,6 % a

piesné o 3 % se na druhém misté¢ umistil Petr Fiala. Az na tfi vyjimky (Maldcova a
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Hamaécek a vlada jako celek) vSechny JureCkovy kritické ptispévky obsahovaly ttoky

na hnuti ANO a jeho jednotlivé politiky, pfiCemz samoziejmé dominoval Babis.

Veskera kritika Petra Fialy byla namifena proti vlade jako celku a zejména proti
osobé Andreje BabiSe, ¢imz potvrdil, Ze ¢ast pfedvolebni kampané ODS byla postavena
na nutnosti odstavit BabiSe od moci a byla to i jedna z véci, jez od obcanskych
demokratli ocekavali voli€i, coZ ostatné loni v fijnu potvrdil sam Fiala: ,, T1, ktefi nés
chtéji volit, maji zakladni pozadavek: ,Zbavte nas toho.‘ Cituji: ,Vyzeiite toho Babise,
udélejte s tim néco, my ve vas véiime* (Drbohlav 2021). A néco podobného naznacil i
ve svém projevu na dubnovém snému ODS, kde prohlasil toto: ,,Mnozi nés volili nikoli
proto, Ze by néas milovali nebo Ze by nam beze zbytku véfili. Volili nés proto, Ze jsme
jim p#igli jako v tu chvili nejmensi zlo z téch, kterym Ceska republika &eli* (CT24 2022).

Zacileni negativnich ptispévkil Petra Fialy je tedy logické.

Tabulka 9. Kritika vic¢i konkurentlim a jinym aktérim

T. M. M. P. V.
Kritika A. BabiS [ Okamura | P. Fiala Jurecka |[Adamova |Rakusan |I. Bartos
Podil v % 31,90 84,40 21,60 18,60 36,10 25,00 32,40

(Zdroj: Facebook, vlastni vyzkum)
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Z.avér

Po provedeni kvantitativniho vyzkumu ptispévku lidrh politickych stran, jejichz
volebni vysledek ve volbach do Poslanecké snémovny PCR v roce 2021 jim sta¢il na to,
aby jejich zastupci zasedli v poslaneckych lavicich, na Facebooku jsem dosel

Kk nasledujicim zavéram.

Napfi¢ strankami vSech zkoumanych lidri se jasné nejvice vyskytovaly
piispévky se zpravami o kampani, Casto se jednalo o fotografie ¢i videa ze setkani
s voli€i, €1 pozvanky na tato setkani. Vzhledem ke sledovanému obdobi to neni nijak

piekvapivé.

Okrajové€ jsem se v praci zabyval personalizaci, tedy riistem role politika jakoZto
jednotlivce na tkor politické strany, potazmo dilezitosti lidra. A prosté srovnani
facebookovych stranek jednotlivych lidrii se strankami jejich matetskych politickych
stran jasn¢ ukazalo, Ze se tento trend projevuje i v kyberprostoru. Hned pét z celkovych
sedmi sledovanych politikii mélo na svych strankach vice sledujicich neZ strany, jimz
predsedaji. Nejvetsi rozdil byl mezi Tomiem Okamurou a SPD, Okamura mél totizZ

K bieznu 2022 347 336 sledujicich, zatimco jeho strana jen 31 317.

Dale jsem se vénoval negativni kampani, ktera se ukazala byt neodmyslitelnou
soucasti predvolebniho boje, nicméné celkovy trend v jejim uzivani jasny neni. Napft. u
Tomia Okamury piispévky obsahujici kritiku tvofily drtivou vétSinu z celkového poctu,
konkrétné 84 %. Ale Markéta Pekarova-Adamova, ktera se v tomto ohledu umistila na
druhé pticce, méla podil jen 36 %. Toto a obecné 1 kratky casovy usek, ktery byl
sledovany, a omezeny pocet politikd, nam znemoziiuje na téma vyskytu negativni

kampané v aktivité na socialnich sitich délat né¢jaké jednoznacné zavéry.

U fenoménu privatizace tomu uz vsak bylo jinak. Mj osobni pfedpoklad, ze
facebookové ptispévky obsahujici zminky o osobnim Zivoté budou tvofit vyznamnou

cast celkové aktivity lidrii byl jednoznaéné vyvracen. Az na jedinou vyjimku, kterou byl
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S necelymi 6 % Marian Jurecka, celkovy podil tohoto typu ptispévki u lidri neprekrocil
3 %. Mizu tedy prohlasit, Ze v horké fazi kampané pied volbami v Ceské republice se
privatizace vyrazné neprojevila, coZ potvrzuje zjiSténi jinych autord, kterd jsem citoval

ve své praci.

Dalsi véci, ktera mne zaujala byla zjisténi tykajici se vyskytu programovych a
politickych priorit v pfispévcich zkoumanych politikdi. Kvuli rétorice a celkovému
vystupovani lidri nyné¢jSich vladnich stran (tehdy opozi¢nich) bych o¢ekaval silny diiraz
na jejich programové priority, a naopak u Tomia Okamury a Andreje BabiSe urcitou
vyprazdnénost. Zkratka jsem piedpokladal, Zze Fiala, Jurecka, Pekarova-Adamova,
RakuSan a Barto§ budou ve svych pfispévcich program zminovat Casto, zatimco
Okamura s Babisem budou spise zvefejinovat jednoduché bezobsazné ptispévky, které
budou mit za cil hlavné efektivné plisobit na emoce sledujicich. Ve skute¢nosti to vSak
bylo naopak, u Okamury s Babisem byl podil posti obsahujicich program ¢i odkaz na
néj vice nez tetinovy, zatimco u lidrti nyné&;jsi vladni koalice podil €¢inil maximalné néco
malo pfes jednu desetinu (nejvice u Ivana BartoSe, jenz mél 11 %) a Vit RakuSan
program nezminil dokonce ani jednou. Takze lidf1, ktefi Castéji zminovali svlij program
skoncili v opozi¢nich lavicich, zatimco ti, ktefi se mu vénovali o poznani méné po
volbach sestavili vladu. Toto zjisténi nas stavi pied otazku, zda nedochazi k poklesu

vyznamu politickych programl v pfedvolebnich kampanich?

A v pribéhu prace vyvstaly i1 dal$i otdzky, na n¢ ale odpovédi piinese az Cas, resp.
dalsi vyzkumy. Napf. kdy se politici plnohodnotné pfesunou na Instagram? Kdy piijde
¢ist€ TikTokova kampaii, v niz bude rozhodovat GispéSnost na této socialni siti? Zacnou
néktefi politici informovat své pfiznivce na Snapchatu? A pfijde n€kdy hromadny odliv
politikdi na Telegram, tedy na ruskou sit’, kterd se pySni minimdlni regulaci obsahu?
jehoz uméni se budou za Gcelem svého volebniho tspéchu (a neuspéchu svych soki)
snazit politici co nejprofesionalnéji osvojit? A co provozovatelé socidlnich siti, projevi

vice snahy smérem k regulaci dezinformaci, fake-news, 1zi ¢i nenavistného obsahu? A
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existuje, byt’ jen minimalni Sance, Ze se politici (¢i voli¢i) v disledku pifehnané cenzury

¢1 naopak nedostatecné regulace zavadného obsahu budou ze socidlnich siti stahovat?
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Resumé

In the first part of my thesis | described development of political communication,
from politicians to voters in the time. The reader could clearly see, how to this political
communication gradually engaged online social media network and how it began its
integral part. This was one of the reasons, why | decided to examine this area.
Particularly I tracked activity of Czech political leaders on Facebook 14 days before first
day of elections to chamber of deputy of parliament of Czech republic 2021. Namely
Petr Fiala (ODS), Marian Juret¢ka (KDU-CSL), Markéta Pekarova-Adamova (TOP 09),
Vit Raku$an (STAN), Ivan Barto§ (Ceska piratska strana), Andrej Babis (ANO) and
Tomio Okamura (SPD). Examination of their Facebook pages in selected period brought

some interesting facts.

| found across the Facebook pages of researched leaders, that clearly the most
posts were campaign news, very often the post contained photographs, videos from
meetings with voters or invitations to those meetings. Due to monitored period of time,

it’s nothing surprising.

Marginally I focused on personalization, so the rising role of politician, as a single
individual in the expense of political party, so the rising importance of the leader. And
a simple comparison Facebook pages individual leader with their maternal political
parties has shown that this trend is visible in cyberspace. Five out of seven monitored
politicians had more followers on their pages than parties which there are leaders of.
The biggest difference was in between Tomio Okamura and his SPD. Okamura had
347 336 followers in March of 2022, whereas his party had only 31 317.

Subsequently | devoted negative campaign, which has shown as inseparable part
of pre-election duel, nevertheless it hasn’t shown clear trend of using. For example posts
of Tomio Okamura contained some sort of criticism, created the most post out of all, to
be exact 84 %. Markéta Pekarova-Adamova, she took the second place of this chart, had

portion of this posts, contained only 36 %. In general short period of time, which has
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been examined, and limited number of politics, this theme of negative campaign in

activity on social media network makes impossible to make some definite closers.

It was different with the phenomenon of privatization. My own personal
assumptions, that Facebook posts contained mentioning of personal life would make the
significant part of all posts were clearly wrong. The only exception was Marian Jurecka
with almost 6 %. The whole share of this type of post of other leaders didn’t make more
than 3 %. | can declare, that 14 days before first day of the election in the Czech Republic
the privatization has not significantly shown, which confirm finding of other authors,

which | quoted in my thesis.

Another thing, which was very interesting to me, was finding concerning
occurrence program and political priorities in the monitored posts. Because of rhetoric
and overall appearance of leaders present governing parties (then in opposition) | would
expect strong emphasis to their program priority and vice versa with Tomio Okamura
and Andrej Babi§ more emptiness. Shortly I would expect Fiala, Jurecka, Pekarova-
Adamova, Rakusan and Bartos would be mentioning program of their political parties
more frequently, whilst Okamura and Babi§ would be posting more simpler, with no
real content, posts, which would aiming to the emotions of the voter. In reality it was
vice versa. In Babi§ and Okamura case the share of posts which contained program or
reference to it, is more than third, while with leaders of present governing coalition the
share was only one tenth (the most had Ivan Barto§ with 11 %) and Vit RakuSan didn’t
mention the program at all. This finding is giving us the question, whether does not

occur the importance of political program in pre-election campaign?
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